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Lineas completas de extraccion de aceite de oliva.

Bodegas para decantacion, seleccion
y almacenamiento de aceite de oliva.

Servicio integral de mantenimiento y recambios.

Una sola marca,
un decanter de prestigio,
casi un siglo en el sector oleicola.

CALDERERIA MANZANQO S.A.

Bujalance (CORDOBA) tif: +34 957 170 225
www.caldereriamanzano.net | Infoi@caldereriamanzano.net



Espaiia e Italia
compiten por el liderazgo

(8
( g~ ameriGmno

[E——

© 2012 REVISTA OLIMERCA
Informacién para el sector
del Aceite de Oliva y otros

aceites vegetales

EDITA

. -1
AGORA

EOMUNlCAC\ONYANALIS\SSu

Agora Comunicacién

y Anilisis, S.L.

Calle Cristobal Bordid 35 - 57

28003 Madrid

Teléfonos 916835973

CONSEJEROS EDITORIALES
Antonio F. Herranz
José Martinez Reneses

DIRECCION
Nieves Ortega
(olimerca@olimerca.com)

Teléfono 91 760 87 69

REDACCION
Pablo Esteban
Cristina Pérez

PUBLICIDAD

Lourdes Rodriguez
(comercial@olimerca.com)

DISENO Y MAQUETACION
Ricardo Esteban

DEPOSITO LEGAL
M-11639-2012

Prohibida la reproduccién total o
parcial de textos o fotografias sin la
autorizacién expresa de la empresa
editora.

La revista Olimerca no se identifica con
las opiniones de sus colaboradores
recogidas en su publicacién, ni
con los mensajes publicitarios de
empresas privadas o publicas.

— - :
bditoria
Que el oro liquido

no ciegue nuestros ojos

ras muchos afios teniendo que convivir con precios para

el aceite de oliva en origen por debajo de los costes de

produccion, el sector esté asistiendo en los Ultimos dos
anos a un momento dorado con cotizaciones por encima de los
3,50 de manera consolidada.

Un comportamiento de los precios que, aunque para los
productores son ahora una alegria, no debemos olvidar que
son una consecuencia de la escasez de aceite de oliva en otros
paises productores, provocada por factores climatoldgicos. Es
muy facil acomodarse répidamente a los buenos momentos
dorados, cuando somos conscientes de que somos la despensa
del mundo, y que ademés hay mucha necesidad por parte de
ltalia y otros paises.

Pero, precisamente, deberian de ser estos momentos de
satisfaccion en el lado de la produccién para sentarse a
reflexionar sobre el futuro inmediato. Sabemos que es normal
que en este cultivo haya anos de escasez, pero también tenemos
que pensar que cada afio hay nuevas plantaciones, mejores
cultivos, etc, que en breve pueden arrojar volimenes mundiales
superiores a los 2,5 millones de toneladas.

.Y qué puede pasar cuando la cosecha de aceituna inunde los
mercados a nivel mundial? Sin duda que Espafia ya no tendra
ese protagonismo a la hora de fijar los precios en origen, y si
el consumo no aumenta en la misma linea habra un excedente
de aceite de oliva que presionaré a la baja los precios, con el
consiguiente descalabro econémico en el sector productor.

Es el momento de buscar el equilibrio y la estabilidad de los
precios, que siga favoreciendo las salidas del aceite al exterior,
que favorezca la estabilidad de los precios en el lineal y sobre
todo que genere confianza en el consumidor para evitar el desvio
del consumo hacia otras grasas vegetales.

Debemos huir del egocentrismo, muy arraigado en el sector
cooperativo, y adoptar decisiones de consenso pensando en el
mejor futuro para nuestros aceites de oliva virgen.

Nieves Ortega
DIRECTORA
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Ingenieria para un mundo mejor

La mejor tecnologia alemana de separacion
para obtener el mejor aceite de oliva

Miles de almazaras de los cinco continentes confian en los
equipos industriales de GEA Iberia para la elaboracién de aceite
de oliva. Fiabilidad y tecnologia alemanas y asistencia técnica
cercana y eficiente.

El mejor aceite de oliva sélo se elabora con la mejor maquinaria.

a better world

gea.com
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Parecia inalcanzable pero hoy es una realidad. El aceite de
oliva espafol ha conquistado al consumidor americano,
frente al consolidado y tradicional aceite de oliva italiano. Y
es que este mercado se ha convertido en el tercero a nivel
mundial en cuanto a consumo se refiere superando ya las
300.000 toneladas anuales. Pero, atencion, Tanez nos pisa los
talones e ltalia no se va a resignar a perder su liderazgo.
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Olimerca quiere crear un espacio donde compartir noticias y experiencias positivas que se produzcan en
el contexto de la industria agroalimentaria en general y el sector olivarero en particular. Porque aparte de la

informacion veraz y honesta, Olimerca quiere contribuir a la fortalezca el sector.

La UE presenta una potente
herramienta on-line para facilitar
la salida al exterior de las empresas

a UE ha puesto
en marcha un
nuevo portal

online, gestionado por
Consumers, Health,
Agriculture and Food
Executive Agency
(CHAFEA) y que esté
disefiado para facilitar
a las organizaciones de
productores el acceso a la financiacién de la UE, conocer los distintos programas de
promocion, la busqueda de potenciales socios y encontrar informacion Gtil sobre la
entrada en nuevos mercados en el exterior.

En dicho portal, los interesados encontraran una gran cantidad de informacién
sobre una amplia gama de temas Utiles, desde las normas para poder acceder a los
programas de promocién, como conocer técnicas disefiadas para ayudar a encontrar
socios potenciales en red. También encontraran toda la informacién mas reciente
sobre los eventos y campafias organizadas por la Comisién, sobre todo fuera de la UE.

Esta herramienta interactiva ademas ofreceréd seminarios web a medida para ayudar
a las organizaciones a disefiar sus actividades de promocion, y compartir ejemplos
de campanas actuales para que sirva de inspiracion a otros. También permitira a las
organizaciones registradas a encontrar socios potenciales a través de una herramienta
en linea ‘speed dating'.

Los Emiratos Arabes
incrementan sus
compras de aceite
de oliva un 160%

n 2016 Andalucia ha sido

la segunda comunidad
exportadora de productos
agroalimentarios y bebidas a
Emiratos Arabes Unidos (EAU)
con un 15% del total nacional y
una facturacién de 47 millones
de euros, casi el triple (196%)
de lo exportado en 2010. Pero
lo més destacado de este
comportamiento exportador
es que el principal alimento
vendido al mercado el pasado
ano fue el aceite de oliva con
22 millones de euros, un 160%
mas que en 2010, lo que viene
a casi triplicar las cifras del
inicio de la Ultima década.
El segundo capitulo son las
conservas hortofruticolas, con
8,4 millones y un crecimiento
del 74%, casi el doble.

Colival invertird mas de 800.000 euros en renovar sus instalaciones

el lanzamiento de la marca Valdenvero el pasado
2016, quiere dar un nuevo impulso a su actividad
empresarial, pensando en nuevos proyectos vinculados con
la comercializacion de nuevas ensefias de la maxima calidad.
Segun declaraciones de José Antonio Sanchez Elola,
presidente de Colival, y recogidas por el diario Lanza, la
cooperativa esté ultimando la puesta en marcha de una
inversién del orden de 800.000 euros que se destinaran a
la mejora de la maquinaria del patio de la almazara, en un
plan que se desarrollaré a lo largo de 2017 y 2018. Todo ello
pensando en seguir mejorando la calidad de la producciéon
de aceite de oliva virgen y poder apostar por el mercado
exterior con nuevas marcas. En la actualidad Colival
comercializa en torno al 70% del aceite a granel, mientras
que el 30% se envasa, y del que sélo un 8% se destina al
mercado exterior.
Por ello no descartan conseguir un sello de calidad como
una DOP o IGP que les otorgue més valor a sus aceites.

I a Cooperativa Olivarera de Valdepefias (Colival), tras
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Colival cuenta en la actualidad con méas de setecientos
cincuenta socios, que representan una superficie de olivar
de més de 10.000 hectéareas ubicadas en la comarca de
Valdepenas y alrededores, donde se cultivan variedades
autdctonas como la cornicabra, y otras como la picual,
arbequina y hojiblanca.




El Grupo
Oleicola Jaén
adquiere la
Orujera de la
Carolina

| grupo Oleicola Jaén ha
alcanzado a comienzos
del presente afio un
acuerdo de adquisicién a
Aceites Pina de la planta
de aprovechamiento de
subproductos del olivar
de la Carolina. Sobre 20
hectéareas de terreno se
ubican dos secaderos, una
planta de extractora fisica
de orujo y balsas de gran
capacidad para el alperujo,
que tras las correspondientes
remodelaciones,
actualizaciones y
modernizacién estarén en
pleno funcionamiento para la
campania 2017/18.
La capacidad para el
procesamiento de mas
de 200.000 toneladas de
alperujo por campana con
un rendimiento de unas
4.000 toneladas de aceite
y unas 66.000 toneladas de
biomasa, capacidades que
posicionaran al grupo a la
vanguardia del sector. Bioland
Energy procesara el orujo
producido en las almazaras de
las localidades cercanas de La
Carolina, de esta forma se dara
una respuesta medioambiental
a los subproductos de la
principal actividad econémica
de Jaén, la elaboraciéon de
aceite de oliva.

Las exportaciones de aceite de oliva
aumentan un 30%

pesar del aumento paulatino de los precios del aceite de oliva en

origen, la comercializacion esta presentando un buen comportamiento,

especialmente en el canal exterior, con unas exportaciones acumuladas a
31 de enero que superan en méas de un 30 por ciento a las de la camparia pasada,
y en un 14 por ciento a la media de las dltimas cuatro temporadas. Segun datos
del Mapama, la media mensual de salidas de este periodo ha sido de 122.080
toneladas.

En cuanto a las exportaciones, con datos también provisionales para el mes de
enero, se estiman en 309.500 toneladas, con un aumento del 31% respecto a la
campana anterior y del 14% en relacidn a la media de las cuatro ultimas campanas.
La media mensual de salidas en este periodo ha sido de 77.380 toneladas.

Dcoop supera la barrera
de los mil millones de euros
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en posiciones de

liderazgo del cooperativismo agroalimentario espafiol.

La segunda lectura es alin mas resefable: la Seccién del Aceite se mantuvo un
afo mas como columna vertebral del grupo cooperativo, superando los 691.000
euros de facturacién.

Ademaés, el aceite experimentd el mayor crecimiento con respecto a 2015, con
un 8,3% mas de facturacion interanual seguido muy de cerca por la Secciéon de
Suministros, cuyas ventas también crecieron por encima del 8 por ciento, hasta
alcanzar los 78,3 millones de euros.

Tras la seccién de aceite, le siguié la de aceituna de mesa, una seccion que
consolida su segunda posicion sobre el total de la cifra de negocio del grupo con
ingresos en 2016 por valor de casi cien millones de euros.

¢Como previene el aceite
de oliva el resfriado?

astillo de Canena ha recordado a los consumidores la utilidad del aceite
de oliva virgen extra para la prevencion de los resfriados. Asi, explican
que “el alto contenido de vitamina E en el AOVE fortalece el sistema
inmunoldgico y ayuda al buen funcionamiento de nuestro organismo, lo que nos
protege de enfermedades virales como el resfriado”.
Ademas, la empresa recuerda que “al consumir aceite de oliva virgen extra
se aporta al cuerpo una gran cantidad de polifenoles y compuestos orgéanicos,
que ayudan a mantener el cuerpo saludable y prevenir enfermedades como el
cancer de mama, entre otras”.
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Espana lidera el mercado del aceite
de oliva en Eistados Unidos

QORI LA AL AL

EL SUENO AMERICANO
HECHO REALIDAD

Si hay un mercado sofiado y deseado por las
empresas exportadoras del sector del aceite de
oliva ese es Estados Unidos. Un pais que se ha
consolidado en los ultimos afios como el tercer

consumidor del mundo, con unos volumenes que
superan ya las 300.000 toneladas adquiridas en 2016.

hecho realidad

El sueilo americano
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Deoleo quiere apostar fuerte por la marca Carapelli, y el primer paso ha sido renovar sus envases con un disefio
rompedor e innovador, con el que llevara a cabo una importante campaia de promociéon de AOVE premium.
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unque ltalia ha sido tradicionalmente el
pais por excelencia en llevar al continen-
te americano la cultura del aceite de oliva,
sobre todo a través de su gastronomia y su
dieta mediterradnea, en los Ultimos cuatro
anos se han producido importantes cam-
bios, por un lado el auge del cultivo del olivar en estados
como California, donde se sitta el 99% de la produccién, y
por otro el despegue de las marcas y de las empresas espa-
fiolas que trabajan en este mercado.
No obstante, a pesar de la apuesta de los nuevos cultivos
superintensivos, la produccién americana de aceite de oliva
ronda las 8.000 toneladas (datos de 2015) lo que supone sélo
el 2% del consumo total aparente y la necesidad de importar
del exterior para cubrir sus necesidades actuales de consu-
mo (ver cuadro 1).

Segun el dltimo informe elaborado por ICEX Espafa Expor-
tacidn e Inversiones, con datos de 2016, Estados Unidos es
el tercer pafs consumidor de aceite de oliva del mundo con
mas de 316.900 toneladas. Este importante volumen que de-
mandan los consumidores americanos lo ha convertido en el
mayor importador del mundo, con un 33% del total mundial,
y ha situado desde 2014 a Espafia como lider en exportacio-
nes de aceite de oliva a Estados Unidos. En 2015 nuestras
empresas exportaron mas de 85.000 toneladas y en 2014 y
2016 se ha convertido en el primer pais exportador a este
mercado (ver cuadro 2).

Si tenemos en cuenta el volumen de importaciones de acei-
te de oliva virgen, cabe sefalar el gran incremento que han
experimentado las importaciones de Tldnez, que casi igualan
a las de Espania, por lo que se trata de una potencial amena-
za para nuestro pais.

Con estas cifras se puede afirmar que este gran mercado es
el primer consumidor de aceite de oliva fuera de la Unién

Cabe senalar el gran incremento
que han experimentado las
importaciones de Tunez, que
casi igualan a las de Espana

Cuadro 1. Evolucién de las importaciones de Aceite de Oliva por parte de Estados Unidos

2010

262.319
868.651

276.018
925.183

306.790
938.319

Volumen
Valor

Cuadro 2. Evolucién de las importaciones de Aceite de Oliva por paises (volumen)

2010

Italia 138.000 141.000 165.000
Espafia 66.000 61.5600 82.000
Tunez 26.500 24.100 39.600
Argentina 3.400 11.600 5.400
Grecia 4.260 4.190 4.800

Fuente: Oficina Econémica y Comercial de la Embajada de Espania en Nueva York

Europea, por detras de Italia y Espania, lo que supone el 10%
del consumo mundial. No obstante, el consumo per cépita
de tan solo un litro dista mucho de los consumos de los pai-
ses productores, situdndose en 13° lugar, a pesar de que ha
aumentado un 34% en los dltimos diez afos, lo que pone
de manifiesto el potencial de crecimiento. Y es que hasta la
fecha, el consumo de aceite de oliva se sitla por detras del
de los aceites vegetales y el de canola.

El consumo aparente mantiene una tasa de crecimiento des-
de 2011 del 8,8%, frente a una tasa de crecimiento poblacio-
nal de tan sélo el 3%.

Una de las caracteristicas del mercado de aceite de oliva en
Estados Unidos es que es altamente competitivo en precio
y, a pesar del crecimiento progresivo del consumo, la ma-
yor parte de la poblacién estadounidense desconoce la
gran diversidad de varietales, sabores y usos que ofrece este
producto. Por ello no es de extrafiar que las marcas blancas
muestren un importante crecimiento alcanzando en estos
momentos un tercio de las ventas que con la crisis de 2008
ha ido en aumento, reduciendo con ello la cuota de mercado
de las demas marcas del fabricante.

280.650
1.084.035

297.410
1.096.379

299.003
1.189.275

316.974
1.293.734

133.000 129.000 120.000 127.665
56.500 130.000 85.500 129862
30.000 12.500 51.600 20.040
9.100 4.600 9.900 5.300
7.100 5.000 8.000 8.900
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Pero llegado el caso de aquellos consumidores que se
decantan por el aceite de oliva, las tres cuartas partes
afirman consumir aceite de oliva virgen extra.

De las principales catorce marcas que se comercializan
en Estados Unidos, seis son de propiedad o capital es-
pafiol: Bertoli, Pompeian, California Olive Oil Ranch,
Star, Lucini y Carapelli. Cabe destacar que todas estas
marcas son de propiedad espafiola, con la excepcion
de California Olive Oil Ranch y Lucini. California Oli-
ve Oil Ranch es una empresa estadounidense pero el
capital proviene de la familia catalana Sumarroca (ver
cuadro 4).

Si se analizan las ventas de aceite de oliva por marcas,
se observa que Bertoli ha recuperado su posicion de
liderazgo contra Filippo Berio al aumentar el valor de
sus ventas un 5% con respecto al afio anterior.

Precio, el valor diferencial '
Aligual que ocurre en otros paises, el precio del aceite
de oliva sigue siendo un factor decisivo a la hora de

Cuadro 4. Principales marcas de aceite de oliva
que se comercializan en EEUU

Volumen Precio Cuota
Medio/kg | Mercado

Marca blanca 42.890 7.90 31%
Bertolli 18.641 10 17%
Filippo Berio 13.700 9.63 12%
Pompeiam 12.650 8.77 10%
Canomie OIve 9945 15 4%
Colavita 2.722 14 4%
Star 2.750 10.3 3%
Goya 717 14 1%
Carapelli 756 12.3 1%

10 © Olimerca
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Cuadro 3. Evolucién de las importaciones
de aceites de oliva segun formatos (%

Aceite Oliva

)
Aceite de Oliva
Refinado

Virgen

Gran! |Envasad] Granel | pnvasado |
2010 325 67,5 370 | 630
2011 324 67,6 42,6 674
2012 330 67,0 49,0 51,0
2013 349 65,1 496 | 804
2014 357 64,3 50,9 | 491
2016 381 61,9 49,9 50,1

su compra, sobre todo para una parte de la poblacién
estadounidense que no esta dispuesta a pagar un pre-
cio elevado por el producto, al considerarlo como un
commodity sin percibir diferencia o valor de propues-
ta marquista. No obstante, se observa un desarrollo
incipiente de un grupo de consumidores que valoran
los beneficios y la calidad del aceite de oliva y estan
dispuestos a pagar un sobreprecio por él.

Aunque el precio medio del aceite de oliva importa-
do es de 9,5 délares el litro (precio FOB), se aprecian
grandes diferencias segin el posicionamiento de la
marca (gourmet vs marca de la gran distribucién) y el
establecimiento donde se comercializa.

En cuanto al precio unitario de aceite de oliva Virgen,
encontramos que en 2015 fue de 4,19 ddlares por kilo.
Los paises que suelen tener un precio medio mayor
son Grecia e ltalia, mientras que Espafia tiene de me-
dia un precio 23 céntimos menor.

Percepcion del producto espaiol

La buena imagen de la gastronomia, la restauracion
y los productos agroalimentarios espafoles como el
jamén, el vino han ayudado a que el aceite de oliva
espafiol haya ganado posiciones en Estados Unidos.
Por otra part erzo realizad‘o en la mejora de




Aumento de la

presencia espanola

La presencia de productores espanioles de aceite de oliva
en el mercado estadounidense es cada vez mayor. Segun
los datos publicados por ESTACOM, obtenidos a partir
de los datos suministrados por la AEAT/ Departamento
de Aduanas de la Agencia Tributaria de Espafia, 243
empresas espafnolas exportaron aceite de oliva a Estados
Unidos en el afio 2015, por un valor de casi 290 millones
de euros.

De esas empresas, 102 son exportadores regulares, esto
es, han realizado operaciones de exportacion a Estados
Unidos durante, al menos, cuatro anos consecutivos. La
informacion de ESTACOM revela un dato importante:
aproximadamente el 42% de los productores espanoles
de aceite de oliva son exportadores regulares y sélo este
grupo representa alrededor del 90% de las exportaciones
totales de aceite de oliva a Estados Unidos.

Ademas de estas empresas, coexisten en Estados
Unidos otros muchos productores esparioles de aceite
de oliva, que operan bien bajo sus propias filiales, bien a
través de importadores y distribuidores.

la calidad unido a las importantes acciones de promocion y
formacion entre expertos profesionales de la clase médica, la
comunicacion, la restauracién, el deporte, etc. han sido cla-
ves para llegar al actual posicionamiento.

Esta imagen de calidad se ha visto reconocida cada afio en
concursos y en particular la competicién New York Interna-
tional Olive Oil Competition. Sin embargo, todavia la ma-
yor parte de los consumidores asocia el aceite de oliva de
calidad con ltalia, debido sobre todo a que durante mucho
tiempo productores espafoles han enfatizado en el precio
bajo como su distintivo y forma de competir.

Por ello, el sector exportador tiene aqui la responsabilidad
de mantener la competitividad en precio sin perder de vista
la necesidad de crear y dar una imagen de calidad. Enfatizar
™
LA

Cuadro 5. Penetracion del aceite de oliva por canales
de comercializacion

Tiendas de regalos 1%
Club stores 1%

Tiendas online = 8%
Restaur./Canal Horeca = 12%

Otros 1%
Superm. naturales = 24%
Supermercados | 20%

Tiendas gourmet = 18%

243 empresas espanolas
exportaron aceite de oliva

a Estados Unidos en el ano
2015, por un valor de casi 290
millones de euros

el producto y la promocién es necesario para relacionar el
aceite de oliva espafiol con el concepto de calidad.

Un tema que no podemos dejar de mencionar y que sin
duda preocupa mucho a los exportadores es que, por des-
gracia para nuestro sector, desde hace unos cinco afios los
aceites de oliva de origen California, liderados por Cali-
fornia Olive Ranch, trabajando con UC Davis llevan a cabo
campanas de desprestigio contra todo el aceite de oliva
importado. Lo que representa una amenaza, ya que peligra
la pérdida de confianza del consumidor.

Conclusiones

El mercado del aceite de oliva en Estados Unidos mantiene
un crecimiento lento pero continuo a lo largo de los dltimos
anos. Los datos para 2016 son muy halagiefios y con clara
tendencia para que Espafia se convierta en el principal socio
comercial de EE. UU. especificamente de la mano de la ex-
portacién espafiola de graneles.

e El consumidor tiene interés en productos saludables, natu-
rales, transparentes lo que debe de posicionar el aceite de
oliva muy positivamente ante esta tendencia.

® Se debe de estudiar y considerar como la demografia evo-
luciona a nivel nacional y regional ya que el comprenderla
impacta el futuro desarrollo del sector y sus marcas.

e El sector se caracteriza por la saturacion de oferta.

e Coexisten numerosos productores en el mercado, de pe-
quefio y gran tamano, que comercializan un producto ho-
mogéneo (desde perspectiva del consumidor y comprador,
generalmente solo se distingue si se trata de aceite de oliva
de marca del fabricante o de marca blanca, y por los varie-
tales utilizados).

e Por otra parte, el 10% del lineal de aceite de oliva en los
supermercados rota con mucha frecuencia, ya que los mi-
noristas analizan y buscan cémo mejorar la rentabilidad del
espacio. T
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La superficie de olivar ha crecido un 14,8% en 11 anos

OO OO0

EVOLUCION Y RETOS
FUTUROS DEL
SECTOR OLEICOLA
INTERNACIONAL

El cultivo del olivar ha experimentado en los ultimos
anos una importante revolucion en todo el mundo. De
hecho, ha pasado de ser un cultivo eminentemente
mediterraneo a traspasar los océanos e implantarse
de manera sostenible en todos los continentes, hasta
llegar a paises como China.

El sector opina
Juan Vilar Hernandez

i se atiende a la evolucién
del sector en cuanto a la
extension del cultivo se
refiere, podemos observar
que durante los Ultimos 11 afios ésta
ha crecido un 14,8 por ciento; es decir
casi 1,7 millones de hectareas, lo
que significa, aproximadamente un
1,7 por ciento anual, que traducido
a valor absoluto significa algo mas
de 152 mil hectéreas, (Figura 1.1). Si
nos atenemos al nimero de paises
productores, ha quedado patente
su desarrollo al haber pasado de 41
a 56 en la actualidad, mientras que
en paralelo, y lo més importante,
este desarrollo del cultivo ha venido

acompanado de un importante

a
J
a
a
Z
-
LL
O
<
Q-

Superficie de olivar por paises aumento de paises consumidores
i de aceite de oliva, al haber pasado
de 120 a 174 paises.
2.500.000 . %
Analizando la evolucién de la pro-
e duccién de aceite de oliva y el con-
1.500.000 sumo del mismo, por series y tenien-
000,600 do en cuenta las medias en ambos
e sentidos por decenas, de este modo
00:
I 11 I se evita el efecto veceria en el ana-
0 | I | H = = H =m = - | . . h d d
y o é‘ § 9‘\ Q% PR LES P isis, se aprecia que se ha proc ,UCI o
LR «" b & ,\ﬁ s Qf ¥ & F G F e un incremento en la produccion del
i ¥ - @ & i .
3,3% (tabla 1), mientras que, del mis-
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El desarrollo del Tabla 1. Produccién de aceite de oliva por series (miles de t)

cultivo ha venido Media Media |,
~ 1990 - 2009 | Variacion 2009 so15 | % S/total

acompanado FEspafia 1.101,00 15,79% 43,79%
de un aumento Italia 6234 -36,62% 13,57%
de paises Grecia 361,5 -21,36% 284,3 9,77%
consumidores de Tunez 186,7 -3,43% 180,3 6,19%
= = Siria 128,2 28,47% 5,66%
aceite de oliva, al e ’ :
h b d d Turquia 117,2 41,89% 5,71%
aber pasa '0 e Marruecos 78,3 57,47% 123,3 4,24%
120 a 174 paises Portugal 39,8 73,12% 68,9 2,37%
Argelia 403 2928% | B2l | 179%
mo modo, y en idéntico sentido, Jordania 25,5 -16,86% _ 0,73%
también el incremento en tér- Argentina 19.9 2.01% 20,3 0,70%
minos de oferta es del 6,43%, es ;¢ 1) 9.4 65.77% 169,8 5.49%
decir, la produccién ha crecido en . .
mayor medida que el consumo en Total 2.818,20 3,30% _ 100,00%
porcentaje, aunque en términos (Fuente: Elaboracion propia a partir de datos COI)
absolutos los datos son similares
(tabla 2). ble lo siguiente, tanto para el &mbito de la produccién,
) como del consumo:
Discusion 1. Méas del 83% del aceite de oliva se consume en los

No obstante, si se analizan los datos de manera mas  paises productores, del mismo modo que existe una
pormenorizada, en funcién del comportamiento de gran concentraciéon, tanto de produccién, como de
cada uno de los paises, o grupos de éstos, es aprecia- consumo.

XVIll Feria Internacional del Aceite de Oliva e Industrias Afines
XV International Fair of the Olive Qil and Allied Industries

»A 1
Jaen {Spaln} may 10- 13

Recinto Provincial de Ferias y Congresns de Jaén

www.expoliva.info

Paizaje
|_I|II:lI var" i

mm.umbmnl
Patrsmanes de s Humansdad
GrEn gy [ D [ QDm0

Recinto Provincial de Ferias y Congresos de Jagén. Forias Jaén 5.4,
Prol. Ctra. Granada sin, 23003, Jaen | Tedl: (+34) 953 086 980 | Fax: (+34) 953 245 834
generab@ifeja.org | wew.ifeja.orglexpoliva



Tabla 2. Consumo de aceite de oliva por series (miles de t)

Media (000 t)
1990-2009

Italia
Espana
USA
Grecia
Siria
Turquia
Marruecos
Francia
Portugal
Brasil

R. Unido
Argelia
Alemania
Japon
Australia
Canada
Tunez
Rusia
Jordania
China
Otros (154)
Total

769,7
5b4,3
234,2
2634
110,7
71,5
60,6
101,3
76,5
32,1
56,8
393
45,7
30,6
36,8
29,9
42,3
11,3
22,7
6,0
2195
2.814,10

27,35%
19,70%
8,32%
9,36%
50,43%
2,54%
27,56%
3,60%
2,68%
14,62%
2,02%
17,90%
1,62%
13,94%
1,31%
1,06%
1,50%
188,33%
0,81%
0,21%
7,80%
100,00%

(Fuente: Elaboracién propia a partir de datos COI)

Variac. | Media (000 t)
dos series| 2009-2015

-20,80% 609,6 20,35%
-4,71% 528,2 17,64%
21,82% 285,3 9,63%
-29,38% 186,0 6,21%
27,01% 140,6 4,69%
84,76% 132,1 4,41%
87,60% 113,6 3,79%
8,00% 109,4 3,65%
3,84% 78,4 2,62%
103,43% 65,3 2,18%
7,39% 61,0 2,04%
51,15% 694 1,98%
29,54% B2 1,98%
54,25% 472 1,68%
8,15% 39,8 1,33%
29,10% 38,6 1,29%
-20,33% 33,7 1,13%
112,39% 24,0 0,80%
-9,69% 20,5 0,68%
110,00% 12,6 0,42%
59,77% 350,7 11,71%
6,43% 2.995,10 100,00%

2. Aln cuando se ha producido un incremento produc-
tivo del 3,3%, dicho porcentaje es la combinacién de
la caida en la produccién promediada de ltalia, Grecia,
Tuanez, y Jordania, de més del 35,9% (316 mil toneladas)
y de un incremento del resto de paises, incluida Espana

Tras la exposicién anterior y

en base a los datos manejados
relativos a la produccion y el
consumo podemos esgrimir las
siguientes conclusiones y retos:

a. Aunque la produccion
evoluciona de forma gradual a una
tendencia de crecimiento del 3,3%,
la capacidad productiva mundial,
(la cual se encuentra parcialmente
mermada por abandono, deterioro,
plagas, y depresiones politicas y
econdmicas en los paises mayores
productores), podria ser hasta de
4,5 millones de toneladas si se
tienen en cuenta los maximos
productivos de los principales
paises productores al 95% de su
capacidad.

b. Supuesto la tendencia del
consumo es de aumento y del

orden del 6,4% de media por series,
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bien es cierto que se ha producido
una caida de consumo en los
Ppaises principales consumidores
del 16,6% principalmente por
razones de cambios en el patréon
de preferencias alimentarias, y
teniendo en cuenta las puntas de
consumo de los principales paises
productivos estos podrian llegar

a un maximo de 3,5 millones de
toneladas de consumo.

€. Se hace extremadamente
necesario, durante las dos
siguientes campanas de
excepcional escenario econémico,
llevar a cabo politicas coordinadas
de fomento del consumo interno
entre los principales paises
productores de aceite de oliva
(Espana, Grecia, Tunez, etc.), pues
son mas efectivas por familiaridad
en el consumo, evitan competencia

En las proximas
dos campanas
sera necesario
llevar a cabo
politicas de
fomento del
consumo en

los paises
productores

del 20,15% (409 mil t), en los
mismos términos, lo que arro-
ja ese aumento neto en valor
absoluto de 92 mil toneladas.
3. Si se atiende a los datos de
consumo sucede algo similar,
este se incrementa del orden
del 6,43%, mientras que si
descomponemos dicho im-
porte, para el periodo estu-
diado, y teniendo en cuanta
los grandes productores vy
consumidores, de forma com-
binada Espanfia, Italia, Grecia,
Tunez y Jordania, reducen su
consumo interno méas 16,6%
(274 mil toneladas), el resto

de paises productores, y consumidores de aceite de
oliva incrementan su consumo en algo méas del 40,8%
(416 mil toneladas), mientras que los paises consumi-
dores, no productores incrementan su demanda en un
27,2 % (39 mil toneladas). B

internacional por excedentes, y
resultan econoémicamente mas
rentables por razones de cercania.
Tras ello, se han de fomentar el
consumo en paises consumidores,
y productores secundarios, los
motivos son de idéntico orden a
los citados con anterioridad, y por
ultimo, en paises exclusivamente
consumidores no productores.

De lo contrario se producira

una previsible caida de precios
en funcién de la evolucion de

las citadas magnitudes, y su
interpretacion tras el paso de
campana en curso, y la posterior.
Juan Vilar Hernandez, consultor
estratégico, experto oleicola
internacional y profesor
permanente de Organizacion de
Empresas de la Universidad de
Jaén.



La nueva era del batido se llama
Protoreattore® Pieralisi

Alta Calidad
Maxima Eficiencia
Minima Inversion

£902/403 403

De 7:30 a 22:00 h. 365 dias al afio

ACEITE
DE OLIVA

DIVISION

Con el Protoreattore® el Grupo Pieralisi marca un nuevo hito en el campo de la
magquinaria para la extraccion de aceite de oliva. Un sistema Unico en el mercado
oleicola mundial que revoluciona el proceso tradicional del batido garantizando
importantes ventajas tanto en la elaboracion de tipo continuo como por partidas.

Mayor Cantidad y Calidad del producto procesado debido a la drastica
disminucion del tiempo de batido y a la gestion automatica de la relacion
capacidad, tiempo y temperatura. Ahorro energético como consecuencia de la
disminucion de los tiempos de trabajo y menor dispersién térmica.

Menores costes de inversion a la par de la capacidad productiva, gracias
a la eliminacion sustancial del nimero de depésitos de batido. Resultado del
aceite procesado: aumento sustancial de la presencia de polifenoles y mejores
calidades organolépticas. Una revolucién tecnoldgica que proyecta al cliente
Pieralisi en la nueva era del batido.

PIERALISI ESPANA SEDE CENTRAL
Poligono Industrial PLAZA. C/ Burtina, 10
50197 ZARAGOZA (Espafia)

Tel. +34 976 466 020 © Fax +34 976 515 330 GRUPPO

info.spain@pieralisi.com

DELEGACION PIERALISI SUR I IERHLISI
Parque Tecnolégico y Cientifico Geolit INNOVADORES POR PASION
Avda. de la Innovacion, manzana 41 ) .

23620 MENGIBAR, Jaén (Espaiia) www.pieralisi.com

Tel. +34 953 284 023 © Fax +34 953 281 715
jaen@pieralisi.com
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DIRECTOR EJECUTIVO  Abdellatif Ghedira, (Tunez) fue nombrado Director Ejecutivo del Consejo

SE-1 Oleicola Internacional el pasado 1 de enero de 2016, cargo que ocupara
DEL CONSEJO OLEICOLA hasta el 31 de diciembre de 2019. Ingeniero Agrénomo, Agua y Bosques

INTERNACIONAL y un postgrado en geografia, Ghedira Abdellatif, de 54 afios, ocupd con
anterioridad el cargo de Director General Presidente de la Oficina Nacional del Aceite de Oliva de Tunez. Ademas fue
jefe de gabinete del Ministerio de Agricultura de Tunez ya ha representado con frecuencia a su pais en la sesién del COI
en calidad de Jefe de Delegacion. .

Abdellatif Ghedira

Las normas COIl deben de tener
en cuenta los derechos de los
paises consumidores”

limerca.- ;Qué noveda-
des trae el nuevo con-
venio Internacional del
Aceite de Oliva y las
Aceitunas de Mesa?
Abdellatif Ghedira.- El pasado 1 de
enero entrd en vigor el nuevo Conve-
nio Internacional del Aceite de Oliva
y las aceitunas de Mesa, que estard
vigente durante diez afios y que sin
duda cuenta con importante noveda-
des, aprobadas en el 2015, pero que
supondradn nuevos retos para esta or-
ganizacion intergubernamental en los
préoximos anos.
Sin lugar a duda, la mas importantes es
que todos los paises miembros quieren
seguir apostando por la promociéon de
nuestros aceites de olivay las aceitunas
de mesa para que estos productos si-
gan ganando posiciones entre los con-
sumidores.
Todos los paises han pedido nuevas
actividades para mejorar la cadena de
valor del aceite de oliva y por encima
de todo, dar un mayor protagonismo
en el COl a los paises consumidores.
Tras estos dos grandes objetivos se-
guiremos trabajando en la colabo-
racion mas estrecha con los paises
miembros para favorecer el desarrollo

de sus olivares, la mejora de las nor-
mas que afectan a todos los paises
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productores, entre otras cuestiones de
interés general.

Olimerca.- {Qué representaria para
el COI la entrada de los nuevos pai-
ses consumidores?

Abdellatif Ghedira.- En los Ultimos
anos se ha puesto de manifiesto el
auge y la importancia de los paises
no productores de aceite de oliva a
nivel mundial. Tradicionalmente, este
producto se intercambiaba entre pai-
ses productores y eran los Unicos que
lo consumian. Ahora, con el impulso
de las exportaciones y la gastronomia
mediterrdnea por todo el mundo, cada
vez son méas numerosos los paises no
productores que consumen aceite de
oliva. En estos momentos los paises no
productores consumen mas del 10% de
la producciéon mundial y de ahi que te-
nemos que hacer todo lo posible por
su incorporacién al COl.

A modo de ejemplo sefalar el modelo
de Asia y Japdn, donde las Ultimas es-
tadisticas demuestran que el consumo
estd evolucionando de manera expo-
nencial. Por ello, los paises miembros
consideran que no se puede seguir
imponiendo a los paises consumidores
las normas que marca el exportador y
que principalmente son normas ela-
boradas en el seno del COlI, sin tener
en cuenta los intereses de los paises
consumidores. Esta poblacion tienen
derecho a ser miembros y que su voz
y voto se tenga en cuenta para definir
de forma conjunta sobre la calidad y la
defensa de sus intereses.

Olimerca.- ¢{Ve cercana la incorpo-
racion de Estados Unidos al COI?
Abdellatif Ghedira.-
mundo sabe Estados Unidos también
cuenta con una apuesta por el cultivo
del olivar y la produccién de aceite
de oliva que se focaliza principalmen-
te en California, pero también es una
realidad que los voliumenes que se ob-
tienen en estos momentos, en torno a
las 8.000 toneladas, no son suficientes
para cubrir las necesidades de consu-
mo anual de este gran mercado.

Si tenemos en cuenta los niveles ac-

Como todo el

tuales de consumo en Estados Unidos,
que se mueven en el entorno de las
300.000 toneladas de aceite de oliva,
sin duda que este pais tiene en el Con-
sejo Oleicola Internacional la platafor-
ma adecuada para poder expresar sus

Nuevo Observatorio del COI

Centro mundial de documentacion

En un mundo globalizado donde la comunicacién y la informacion fluye

a gran velocidad a través de intemet, el Consejo Oleicola Internacional va
a presentar en breve una nueva plataforma que se denominard “Nuevo
Observatorio — Centro mundial de documentacién”

Este observatorio se dirige sobre todo a los paises consumidores y habra
distintos niveles de informacién sobre legislacién, estadisticas, documentos
basicos, economia, e incluso habra zonas restringidas para expertos.

En definitiva trata de poner a disposicién de todo el mundo distintos
documentos relacionados con la produccion, la comercializacion y

el consumo de los aceites de oliva, ademas de difundir el Convenio
Internacional aprobado en 2015, que recoge las claves maestras de las

actuaciones del COI.

necesidades y defender los intereses
de sus consumidores. De hecho, en la
actualidad, el COl mantiene muy bue-
nas relaciones con la Universidad de
California y trabajamos muy estrecha-
mente con la Asociacién de Importa-
dores de Aceite de Oliva (NAOOA).
Nuestra preocupacion es poder atraer
a productores y consumidores de ter-
ceros paises, incluido Estados Unidos,
para que trabajemos juntos. Y el nue-
vo gobierno de Donald Trump tiene
una visidn muy econémica de las cosas
por lo que confio que valore positiva-
mente las propuestas del COI, porque
tenemos el mismo objetivo: defender
los intereses de los consumidores de
este pais.

Olimerca.- ¢(Cudales son las obje-
ciones que se argumentan desde
EE.UU?

Abdellatif Ghedira.- El punto central
del debate con el gobierno de EE.UU
son las normas de valoracién y cata-
logacion de los aceites de oliva. Unas
normas que estan definidas por todos
los paises miembros, pero que no con-
vence a terceros paises como Estados
Unidos, Japén, Australia, etc.

Un dato importante a recordar es que
el 97% de los paises productores son
miembros del COI y son sus distintas
autoridades en la materia las que deci-
den sobre las normas. Frente a esto hay
un 20% de consumidores que procede
de paises no miembros y es en ese
punto donde se producen los debates
y la defensa de sus propios intereses.
En mi opinién, considero que no de-
beria de haber ningln problema con

el nuevo gobierno americano en este
asunto. No obstante, hemos decidido
esperar a que el gobierno americano
se asiente y solucione sus problemas
mas prioritarios y dentro de un tiempo
volveremos a tomar contacto con las
autoridades correspondientes para se-
guir negociando.

Olimerca.- {Cémo ve la incorpora-
cion de otros paises como Austra-
lia, etc?

Abdellatif Ghedira.- En mi opinién,
los mismos planteamientos que tene-
mos para Estados Unidos los podemos
aplicar para Japdn, Australia o China.
Productores y consumidores tenemos
que hablar el mismo lenguaje dado
que compartimos las mismas preocu-
paciones.

Si conseguimos que el COIl se con-
vierta en un organismo donde todo el
mundo tiene derecho a opinar, ya sean
productores o consumidores, ningdn
pais deberia de rechazar la oferta del
COl.

Olimerca.- {Como van las relacio-
nes con la Comision Europea?

Abdellatif Ghedira.- La Ultima reunién
celebrada con el Comisario de Agri-
cultura de la Unién Europea, Phil Ho-
gan, hace unos meses, sirvidé para que
el méximo representante de la politica
comunitaria agraria conociese con ma-
yor profundidad la importancia de este
sector y sus necesidades de promocién
y apoyo; porque aungue no es el mayor
sector agrario europeo, su calidad y su
repercusion en el consumo a nivel mun-
dial tiene cada vez mayor repercusion.
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Convenio Internacional del Aceite

de Oliva y de la Aceitunas de Mesa (2015)

El pasadol de enero de 2017 entrd en
vigor en Convenio Internacional del
Aceite de Oliva y de las Aceitunas
de Mesa que fue aprobado en el
2015 y posteriormente obtuvo el
reconocimiento de Naciones Unidas.
Dicho convenio tiene una gran
importancia para el conjunto del
sector a nivel mundial dado que
recoge las lineas maestras bajo
las que actuaréa el Consejo
Oleicola Internacional en

los préoximos anos y que

tendra una gran repercusion

en paises productores y
consumidores.

Asi, dicho convenio

se estructura en tres

ejes: Normalizacion e
investigacion, cultivo del

olivo, tecnologia oleicola

y cooperacion técnica y
promocion de los productos
oleicolas, divulgacion de
informacién y economia
oleicola.

1) En materia de
normalizacion e
investigacion

» [ograr la uniformizacion
de la legislacion nacional e
internacional relativa a las
caracteristicas fisicoquimicas
y organolépticas de los
aceites de oliva, los aceites de
orujo de oliva y las aceitunas
de mesa para evitar los
obstaculos al comercio.

» Realizar actividades de cooperacion
en materia de analisis fisicoquimico
y organoléptico para mejorar el
conocimiento de las caracteristicas
de composicion y calidad de los
productos oleicolas, con miras a
consolidar normas internacionales
que permitan:

= B control de la calidad de los
productos;

= ] comercio internacional y €l
desarrollo de este;

= [a proteccion de los derechos del
consumidor;

= [a prevencion de practicas
fraudulentas, enganosas y de
adulteracion.

» Fortalecer el papel del Consejo
Oleicola Internacional como foro

por excelencia para la comunidad

cientifica internacional en la esfera de
las aceitunas y el aceite de oliva.

= Coordinar los estudios y la
investigacion sobre las cualidades
nutricionales y las demas propiedades
intrinsecas del aceite de oliva y de las
aceitunas de mesa.

» Facilitar el intercambio de
informacién sobre las corrientes
comerciales internacionales.

2) En materia de cultivo del olivo,
tecnologia oleicola y cooperacion
técnica

= Promover la cooperacion técnica

y la investigacion y el desarrollo

en el sector oleicola alentando

la colaboracién entre 6rganos y
entidades publicos y privados, tanto
nacionales como internacionales;

» Realizar actividades para identificar,
preservar y utilizar las fuentes
genéticas de los olivos;

= Fistudiar la interaccion entre la
oleicultura y el medio ambiente, en
particular con miras a promover la
conservacion de este y la produccion
sostenible, y velar por el desarrollo
integrado y sostenible del sector;

= Fomentar la transferencia de
tecnologia mediante la formacién

en los aspectos relacionados con

el sector oleicola, organizando
actividades a nivel nacional, regional
e internacional;

= Promover la proteccion de las
indicaciones geograficas de los
productos oleicolas, de conformidad
con los correspondientes acuerdos
internacionales en que sean partes los
miembros;

= Alentar el intercambio de
informacion y de experiencias
sobre practicas fitosanitarias en el
cultivo del olivo.

3) En materia de promocion
de los productos oleicolas,
divulgacion de informacion y
economia oleicola

= Potenciar el papel del Consejo
Oleicola Internacional como
centro mundial de documentacion
e informacion sobre €l olivo

y sus productos y como foro

de encuentro del conjunto de
operadores del sector;

= Promover el consumo de
productos oleicolas, la expansion
del comercio internacional del
aceite de oliva y las aceitunas de
mesa, y la informacién relativa

a las normas comerciales del
Consejo Oleicola Internacional;

= Apoyar las actividades
internacionales y regionales

que fomenten la divulgacion

de informacion cientifica

general sobre las propiedades
nutricionales, de salud y de

otro tipo del aceite de oliva y de

las aceitunas de mesa con miras a
informar mejor a los consumidores;

» fixaminar los balances mundiales del
aceite de oliva, los aceites de orujo de
oliva y las aceitunas de mesa, realizar
estudios y proponer las medidas
pertinentes;

= Divulgar analisis y datos econémicos
sobre el aceite de oliva y las aceitunas
de mesa y brindar a los miembros los
indicadores necesarios para facilitar el
buen funcionamiento de los mercados
de productos oleicolas;

= Dar a conocer y utilizar los
resultados de los programas de
investigacion y desarrollo relativos

a la oleicultura y estudiar su posible
aplicacion para incrementar la
eficiencia productiva.
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A partir de ahora, la cuota que aportan los
distintos paises al COI estara en funcion
del consumo y de las exportaciones de
aceite de oliva

Y aunque Hogan se declaré amante del
aceite de oliva, y se mostré dispuesto
a colaborar en actuaciones a favor de
este producto, el tema de apoyo presu-
puestario todavia esta lejos de aumen-
tarse en el COI.

Hogan ha seguido haciendo hincapié
en optimizar los presupuestos actuales,
dado que no hay posibilidad de au-
mentarlos. Asi, con un montante de 7
millones de euros al afio, el COIl tiene
que cubrir todas sus necesidades: des-
de el departamento de recursos huma-
nos hasta las campanas de promociény
formacién en todos los paises.

Olimerca.- (Cémo van a poder me-
jorar las actividades sin muchos
presupuestos?

Abdellatif Ghedira.- Aunque en la
actualidad los recursos con los que
cuenta el COI estédn en funcion de las
aportaciones de los paises miembros,
a partir de ahora, la formula cambia al
tener en cuenta los paises consumido-
res. Concretamente, a partir de ahora

para calcular la cuota que aportaran los
distintos paises se hara en funcién del
consumo y de las exportaciones.
Respecto al programa de actividades,
este tema se verd en nuestra proxima
reuniéon del mes de marzo cuando se
aprobaré el programa de actividades
para los préximos cuatro afios. No obs-
tante, estos programas se basan en el
Convenio Internacional que establece
una serie de objetivos aprobados por
las Naciones Unidas. En paralelo, he-
mos disefiado unos ejes para poder
alcanzar los objetivos, a los que hemos
anadido dos: La gestion y la visibilidad
del organismo.

Olimerca.- Cudl va a ser el presu-
puesto global para 2017?

Abdellatif Ghedira.- Para este afio el
presupuestos total del Consejo Oleico-
la es de 7 millones de euros. Cierto que
la mayor parte del presupuesto se diri-
ge a los sueldos y al funcionamiento de
la secretaria ejecutiva, aunque ya hay
partidas reservadas para llevar a cabo

actividades con los paises miembros,
siendo ellos los que implementen las
actividades.

Olimerca.- ;Como se esta implican-
do el COI en el control de la Xylella
Fastidiosa?

Abdellatif Ghedira.- Es una enferme-
dad que preocupa mucho a los paises
productores y por ello nos han deman-
dado tomar medidas e iniciar una ac-
cion. En este contexto el COl ha orga-
nizado en colaboracién con el CIHEAM
un seminario al que ha invitado a todos
los paises miembros, y donde se han
escuchado intervenciones de expertos.
Al mismo tiempo, han viajado a Lecce
para ver los olivos afectados.

Ademds, mantenemos convenios con
otros organismos para reflexionar en
politicas comunes de lucha contra la
Xylella, una bacteria que puede ser
transportada por insectos de un arbol a
otro y que no conoce las fronteras. Por
eso, no tiene que haber limites en la lu-
chay control de la enfermedad.

Los resultados de estos estudios se co-
noceran en la reunion que tendra lugar
en Marzo, en la que los paises miem-
bros presentarén los resultados de los
distintos trabajos llevados a cabo por
la FAO, la UE y otros organismos para
poder decidir una actuacion comun.
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“Jaime Lillo

Director Adjunto del Consejo Oleicola Internacional

“El Panel Test es incuestionable
si queremos etiquetar conforme
a la calidad del producto”

La clasificacion del aceite de oliva
virgen extra y el método Panel Test se
han convertido en temas de conflicto
diario por la inseguridad juridica que
provoca a firmas envasadoras. Un
asunto que el COI quiere abordar de
forma urgente, aunque es consciente
de que no es un problema para todos
los AOVE.
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limerca.- ¢({Como ven
desde el COI el Panel
Test en la clasificacion
de los AOVE?

Jaime Lillo.- En primer
lugar es obligado acotar el problema
del Panel Test. Considero que los pro-
blemas que genera el Panel Test estan
en aquellos aceites de oliva que estan
en los limites organolépticos y por otra
parte es obligado mencionar el sen-
sacionalismo de algunos medios de
comunicacién en determinados paises
que hablan en demasiadas ocasiones

de fraude.




Bajo mi punto de vista, no es un
problema de todo el mundo ni
de todos los aceites, y de he-
cho hay muchos AOVE que se
comercializan sin ningdn pro-
blema con el Panel Test, pero
somos conscientes de que es
un problema del que tenemos
que ocuparnos.

Olimerca.- ;Y donde reside el
problema?

Jaime Lillo.- Partiendo de que
la calidad del producto va a
asociada a la calidad del fruto,
es logico que trabajemos para
evitar que se comercialicen
aceites con defectos que se ge-
neran porque la aceituna no se
ha cuidado convenientemente.
Tenemos que evitar que el con-
sumidor abra una botella y hue-
la a rancio, y da igual el merca-
do donde se comercialice.
Tenemos que cuidar nuestros
aceites, y sobre todo si pensa-
mos en los nuevos mercados
donde estamos cada dia ga-
nando adeptos. Es responsabi-
lidad de todos que esos aceites
huelan a fruta y no a rancio.
Existe una tendencia en poner
el foco de atencion en el aspecto regu-
latorio, pero todos tienen que asumir
la responsabilidad de lo que envasa-
mos y comercializamos.

Olimerca.- iSe puede modificar o
mejorar el Panel Test?

Jaime Lillo.- Sin lugar a dudas que
tenemos que hacer algo con el Panel
Test. Tenemos un método que tiene
una gran importancia, pero que ne-
cesita una serie de ajustes para que
se adapte de nuevo a la realidad del
sector que ha evolucionado a gran ve-
locidad.

De hecho, en los udltimos 20 afos la
produccién se ha incrementado en un
80% mientras que el comercio lo ha
hecho en un 400%. Hablamos de una
auténtica globalizacién del producto.
Y en este contexto, es necesario tener
paneles formados en todo el mundo
que ofrezcan resultados homogéneos.
Digamos que se necesita una reflexion,
porque el sector nos demanda una se-
guridad juridica. Por eso hemos escu-
chado a los distintos operadores y es-
tamos buscando soluciones.

“Vamos a trabajar en la
armonizacion de los
paneles test, mejorando el
intercambio de muestrasy el
entrenamiento para avanzar
en los resultados”

Yo confio en que vamos a encontrar
soluciones. Hay un compromiso de
mantener un didlogo permanente con
el sector a través del comité consulti-
vo y estamos abiertos a escuchar sus
propuestas. En este sentido, quere-
mos organizar un seminario, este afo,
con expertos para ver cdmo se puede
avanzar, contando con los miembros
del comité consultivo y con los exper-
tos de otros paises consumidores.

El Panel Test es incuestionable si que-
remos etiquetar un producto conforme
a su calidad y sobre todo para dar con-
fianza al consumidor. En mi opinion,
de momento es insustituible, aunque
si podemos trabajar en mejorarlo o ar-
monizarlo.

Olimerca.- {No podria ser suficiente
una mayor exigencia en los para-
metros fisico-quimicos?

Jaime Lillo.- En la actualidad, los pa-
rametros fisico quimicos no son sufi-
cientes, por lo que no nos podemos
permitir eliminar el anélisis sensorial.
Sabemos que desde que sale el acei-
te de la planta de envasado hasta

que lo adquiere el consumidor
se desconoce como se ha al-
macenado y cémo se ha pro-
tegido. Pero los productores
que quieren salvaguardar su
producto tienen medios para
garantizar su marca y su nom-
bre, como puede ser el poner
condiciones a sus distribuido-
res para preservar la calidad,
o indicar la fecha de consumo
preferente.

Eliminar la prueba organolépti-
ca en origen no creo que permi-
ta conciliar los derechos de los
consumidores, con la seguridad
juridica de los operadores.

Olimerca.- (Y qué se puede
hacer cuando surge una dis-
crepancia?

Jaime Lillo.- Cuando surge una
discrepancia entre distintos Pa-
nel Test surge un importante
problema por las repercusiones
econdémica que puede tener en
las empresas. Es un asunto del
que nos estamos ocupando,
trabajando por la armonizacién
de los resultados de los paneles
test, que estamos observando
se limitan a casos muy concre-
tos de aceites al limite. No podemos
olvidar que todos los métodos tienen
una cierta variabilidad.

Por ello, vamos a poner en marcha un
nuevo sistema de arbitraje para dar
soluciones a problemas concretos. Es
uno de los compromisos del director
ejecutivo el dar respuesta a aquellos
operadores que tengan un problema
concreto.

El primer paso es discutirlo con el gru-
po de expertos, porque existen distin-
tas férmulas para dar una respuesta a
las distintas circunstancias.

Y en segundo lugar vamos a trabajar
en la armonizacién de los paneles test,
dado que tenemos un producto que
presenta una gran diversidad de frutos,
de origenes, variedades, caracteristi-
cas organolépticas, etc; por lo que es
necesario un intercambio de muestras
y de entrenamiento para avanzar en los
resultados

De momento es una idea, pero creo
que podriamos tener una propuesta
este ano. Este asunto tiene que pasar
por las discusiones de los expertos de
los estados miembros.
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Ana M? Romero

Presidenta de Recomed y AEMO

“"Tenemos que romper con los
tradicionalismos y apostar por
nuevos modelos de negocio”

o1 hay alguien que
conoce en profundidad
los avances y las
necesidades que tiene el
sector del aceite de oliva
es Ana Maria Romero,
que desde hace muchos
anos se ha implicado
desde sus diferentes
posiciones politicas

y administrativas en
dar respuestas a los
problemas que todavia
necesitan una repuesta.
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limerca.- {Como ve la
evolucion del sector
del olivar y del aceite
de oliva, desde sus di-
ferentes cargos?
Ana Maria Romero.- Es cierto que he
tenido experiencias locales, provin-
ciales, regionales y autondémicas y en
todas ellas siempre he mantenido una
relacion muy estrecha con el sector
del olivar, el aceite de oliva y la acei-
tuna de mesa. De hecho, puedo decir
que desde todas las posiciones las he
vivido con la misma intensidad y pre-
ocupacion.
Gracias a esas vivencias del tan-
tos afos puedo afirmar que, a pe-
sar de que el sector olivarero es
muy tradicional, conservador vy,
antes de hacer los grandes cam-
bios, medita mucho sus decisiones,
importante evolu-
cién. Los avances han sido lentos,
pero seguros y pensando en el fu-
turo, tal y como se ha venido de-
mostrando a lo largo del tiempo.
Pero lo més importante es que el sec-
tor tiene que seguir evolucionando.
Tiene que seguir trabajando por la
modernizacién de la industria, por la
concentraciéon del sector, la innova-
cién. Y aunque hay mucho trabajo he-
cho, como lo demuestra el hecho de
que contamos con una de las redes
de almazaras y cooperativas de las
mejores de todo el mundo, todavia
nos queda esa parte de coordinacion
y colaboracién entre empresas.

muestra una

Olimerca.- (Y como se puede conse-
guir romper con los individualismos?
Ana Maria Romero.- En la actualidad
contamos ya con grandes empresas y
cooperativas que han dado el paso
hacia la tecnificacion en el olivar y la
almazara y sobre todo hacia la con-
centracién de la oferta, tan importante
para poder competir en los mercados.
Pero todavia nos encontramos con pe-
quefias y medianas almazaras a las que
les cuesta dar ese paso tan necesario
para alcanzar una mayor eficacia y efi-
ciencia y en definitiva una mayor ren-
tabilidad.

Por ello, vamos a seguir apoyando y
defendiendo la concentracion de la in-
dustria productora y del envasado del
aceite de oliva enfocado hacia la ex-
portacién, donde ya tenemos muchos
éxitos alcanzados.

“Bs una pena que nuestros pueblos
saben como hacer el mejor aceite
de oliva, y que la juventud no haya visto

nunca como se elabora”

Olimerca.- (Es posible mejorar el
cultivo del olivar en esta tierra cor-
dobesa?

Ana Maria Romero.- Aunque las nue-
vas tecnologias estan entrando con
fuerza en el olivar que permite un me-
jor cuidado a menor coste, sin duda
que estamos en una tierra donde se
puede conjugar los olivares en zonas
de pendiente con olivares de campina.
Y estoy pensando en aquellos territo-
rios donde la superficie orogréfica lo
permite y se puede apostar por los cul-
tivos intensivos y superintensivos, que
ofrecen la oportunidad de incrementar
la produccién con menores costes de
recoleccién. Pero también tenemos
otra parte del sector del olivar que si-
gue necesitando mas apoyo, como es
el olivar de sierra; a pesar de lo recibido
hasta ahora y de las ayudas medioam-
bientales. Estos olivares tienen muy
dificil competir con el olivar intensivo,
porque a la hora de la comercializacion
el precio del aceite es el mismo, mien-
tras que los sistemas de produccion y
sus costes no lo son.

Hablamos de un olivar que sufre hela-
das, sequia, estd ubicado en grandes
pendientes que no permiten otro cul-
tivo, porque es el Unico arbol que se
adapta a estos terrenos, y que genera
vida y rentas, y por todo ello vamos a
seguir trabajando por mejorar sus con-
diciones. De hecho estamos en la linea
que estan planteando la UE en el mar-
co de la proteccién medioambiental.
Queremos mantener la poblacién an-
daluza respecto a otras regiones de
tierras calmas, queremos evitar que
nuestra juventud emigre y trabajamos
por un mundo rural con produccién
agraria, y de proteccién medioam-
biental que al final te da riqueza.
Ademds, nuestros olivares y alma-
zaras nos permiten ofrecer nuevas
alternativas turisticas: senderismo ru-
ral, paisajes naturales, y disfrute de la
naturaleza. De hecho en Montoro ya
se pueden encontrar linces en su terri-
torio. Eso es algo para proteger y de
eso tenemos que ser conscientes des-
de la administracion y desde el propio
sector.

AEMO Y RECOMED,

juntos con un mismo objetivo

Recomed es una asociacién integrada por paises productores que en su
conjunto representan el 80% de la produccién mundial del aceite de oliva. Hoy
en dia esta organizacién sin animo de lucro trabaja para el cultivo del olivo
ciudades y municipios de 13 paises (Albania, Croacia, Grecia, Israel, Italia,

Libano, Marruecos, Montenegro, Portugal, Eslovenia, Espafia, Tunez y Turquia)
para promover y dar a conocer €l cultivo del olivo y de contribuir al desarrollo
socioeconémico de las zonas de cultivo de olivo. En definitiva se trata de una
mesa en la que podemos ver la realidad del sector y analizar las medidas que
protejan al olivar enfocado en la mejora de la rentabilidad.

En estos momentos desde Recomed se trabaja para que el COI reconozca al
olivar como sumidero de CO2, y esta preparando un proyecto para presentarlo
a la UE para desarrollar el empleo femenino en el olivar y fundamentalmente
en aquellas cuestiones que presentan ciertas debilidades y que puedan ser un
granito mas dentro de todas las asociaciones sectoriales.

Aungue los distintos paises productores del arco mediterraneo tiene distintas
sengibilidades muy distintas, hay dificultades comunes y algunas diferencias,
pero segun Ana M® Romero, “creo que puede haber mucha complicidad para
el desarrollo de nuevos proyectos, Espania lidera la innovacion y la produccion
pero es sensible a la situacion de otros paises”.
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Olimerca.- ¢Cudles son los éxitos
mas destacados de las almazaras?
Ana Maria Romero.- Sin lugar a dudas,
uno de los mayores éxitos de las alma-
zaras cordobesas ha sido la apuesta
por la modernizacién de sus instalacio-
nes y la concienciacién por la recolec-
cién temprana. Gracias a estos facto-
res han conseguido posicionarse como
pioneras en la apuesta por la méxima
calidad de los aceites de oliva virgen
extra, y buena prueba de ello son los
numerosos premios conseguidos en
los concursos de todo el mundo.

Olimerca.- ¢(Qué aporta la Asocia-
cion Espaiola de Municipios del Oli-
vo al mundo del olivar y el aceite?

Ana Maria Romero.- Como presidenta
de la Asociacién AEMO, formada por
120 municipios, tengo que decir que
a pesar de los afos que llevamos ac-
tuando en el sector nuestro objetivo
sigue siendo el mismo que desde sus
comienzos: el firme apoyo al olivicultor
como principal actor del sector oleico-
la, porque como no puede ser de otra
forma los municipios son personas y los
agricultores constituyen la auténtica
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base de la cadena del aceite de oliva
y la aceituna. Por ello son vitales las
estrategias de apuesta por la calidad y
la innovacién en la produccion oleicola
que se traduzcan finalmente en dignifi-
car y promocionar este cultivo tan me-
diterraneo.

Por todo ello, AEMO continuaré su la-
bor en el sector valiéndose de herra-
mientas como los proyectos europeos
o su colaboracién con otros organis-
mos como el Consejo Oleicola Inter-
nacional, la Interprofesional o la admi-
nistracién regional, nacional y europea.
Y aqui hay que destacar la magnifica
colaboraciéon de algunas diputaciones
provinciales donde el cultivo del olivar
es muy potente.

Olimerca.- {Cudles son las activida-
des mas destacadas de AEMO?

Ana Maria Romero.- Las actividades
més destacadas y ya muy consolidadas
son los premios a la mejor almazara de
Espafia, al mejor olivo monumental y
cultura, al mejor maestro de almazara,
o el premio a la difusion de la cultura
y ademés ya estamos trabajando en
la puesta en marcha de algun premio

“Tenemos que
dignificar y
promocionar el
cultivo del olivar
que une a tantos
pueblos”

més. Ademds, contamos también con
un concurso a los mejores aceites de
oliva virgen extra de todo el mundo
para ayudar a potenciar las almazaras y
productores cooperativas.

Otra de las patas por las que estamos
trabajando es por la potenciacion del
aceite de oliva para llegar al consu-
midor y la mejora del conocimiento
en zonas olivareras. Es una pena que
nuestros pueblos saben como hacer el
mejor aceite de oliva, y que ya la gente
joven conoce los olivares, pero no han
visto nunca como se elabora y si no se
conoce el trabajo que hay detras para
elaborar un litro de aceite dificilmente
conseguiremos que el consumo au-
mente y se valore en su justo precio.
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Francisco Reyes
Martinez

Presidente de la Diputacién Provincial de Jaén

“El mejor escaparate de nuestro
gran sector del aceite de oliva
se llama Expoliva”

El proximo mes de
mayo la ciudad de Jaén
Se va a convertir en

el foco de atencion a
nivel mundial de todo
el sector del olivar y

del aceite de oliva.
Todas las miradas
estaran puestas en

la feria internacional
mas importante:
Expoliva, que este

ano volvera a superar
todos los récords de
firmas expositoras y de
visitantes profesionales.
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limerca.- ;Qué supone
la celebracion de Ex-
poliva para Jaén y su
provincia, tanto a ni-
vel econémico como de
imagen del sector?
Francisco Reyes.- La Feria Internacio-
nal del Aceite de Oliva e Industrias Afi-
nes (Expoliva), que en su décimo octava
edicién se desarrollard entre el 10 y el
13 de mayo de 2017, es un motivo de
orgullo para la provincia de Jaén, que
alberga la muestra oleicola méas impor-
tante del mundo y la Unica en la que
tienen cabida todos los procesos pro-
ductivos que intervienen en la obten-
cion del aceite de oliva y que van des-
de el campo hasta la mesa. Expoliva es
un magnifico escaparate para nuestro
principal sector econémico, el oleicola,
que cada dos afios se pone sus mejo-
res galas y demuestra su pujanza y sus
incuestionables avances y moderniza-
cion. Para Jaén es una feria imprescin-
dible, dado que somos los principales
productores mundiales y es logico que
estemos detras de la principal feria de-
dicada al mundo del olivar y el aceite,
pero también porque sirve para pulsar
el momento que vive el sector y es muy
interesante porque favorece la realiza-
cion de negocios, los contactos para
futuras operaciones, el intercambio de
experiencias con otros territorios... Es
un foro de encuentro para todos los
agentes y entidades interesadas en el
olivary el aceite de oliva y que tenemos
la satisfaccion de organizar con éxito
desde hace ya mas de 30 afos en la
provincia de Jaén.

Olimerca.- Ante el aumento de soli-
citudes para participar en Expoliva,
icree que el sector del olivar y de la
industria auxiliar ha recuperado el
optimismo del pasado?

Francisco Reyes.- Las cifras que se ba-
rajan desde Ferias Jaén apuntan a una
edicién récord, pero no creo que sea
cuestién de que se haya recuperado o
no el optimismo. La elevada demanda
para participar en Expoliva 2017 es el re-
sultado de haber hecho las cosas bien,
de preparar muy bien esta muestra, de
hacerlo con mucha antelacion para que
sea un éxito. De hecho, el 95% de las
empresas que estuvieron en la edicion
anterior han confirmado su presencia y
hay muchas firmas que han mostrado su
interés en asistir a esta muestra.
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Jaén, mucho mas que aceite de oliva

En la edicién anterior de Expoliva 2015, se dieron cita en el Recinto Provincial
de Ferias y Congresos de Jaén 280 expositores, cerca de 49.000 visitantes y
mas de 3.300 profesionales internacionales procedentes de 40 paises, lo que
da una idea de la proyeccion y repercusion mundial de esta feria.

La provincia de Jaén lidera la produccién de aceite de oliva, pero también esta
a la cabeza en lo que se refiere a calidad, innovacion, investigacion.. ., y esta
dando pasos de gigante en comercializacion. Ademas, la provincia de Jaén

es una excelente oportunidad para comprobar por qué somos los principales
productores mundiales gracias a los 66 millones de olivos que estan repartidos
por nuestra geografia provincial, y que conforman un paisaje excepcional y
unico en todo el planeta que estamos trabajando para que sea reconocido
como Patrimonio Mundial por parte de la Unesco. Por tanto, venir a Jaén es
empaparse de olivar y de aceite de oliva y apreciar como toda la provincia, sus
97 municipios y practicamente la forma de vida y de ser de sus alrededor de
650.000 habitantes, esta ligada de una forma u otra a este producto.

jaénselecciON

“Tenemos que
seguir avanzando
en el proceso de
concentracion de
la oferta”

Respecto a la crisis econdmica del sec-
tor, quiero recordar que tradicional-
mente el precio que se ha pagado por
cada litro de aceite de oliva no cubria
los costes de explotacién, aunque esta
situacion si que ha cambiado a mejoren
las Ultimas campafas. En este cambio
de tendencia ha sido clave la promo-
cién y comercializacion del oro liquido,
y el hecho de que nos hemos centrado
en divulgar sus incuestionables valores
como producto imprescindible en la

gastronomia y muy beneficioso por sus
demostrados efectos positivos para la
salud, algo que ha repercutido positi-
vamente en que se consuma mas en
todo el mundo y aumente la demanda,
con lo que también ha mejorado su
precio de venta.

Olimerca.- Gracias al buen compor-
tamiento del mercado del aceite de
oliva ipodemos decir que el sector
productor ha recuperado su nivel de
rentas?

Francisco Reyes.- Esta percepcién es
dificil generalizarla. Es cierto que el in-
cremento del precio que el aceite de
oliva ha experimentado en las Ultimas
campanas beneficia al agricultor. Pero
esta coyuntura no es homogénea, hay
muchos oleicultores, especialmente los
que tienen olivares en pendiente, que
siguen recibiendo menos dinero del
que les cuesta producir su aceite; de
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“Queremos estar a la cabeza
en todo lo concerniente al
olivar y por ello debemos
liderar la apuesta por la
calidad a nivel mundial”

ahi que desde la Diputacién de Jaén
hayamos insistido en que este olivar de
montafia, que es clave para mantener
la poblacién en el territorio, sobre todo
en el medio rural, tenga una discrimi-
nacién positiva a la hora de repartir las
ayudas de la Politica Agraria Comun
(PAC), una reivindicacién que el Go-
bierno de Espafa ha desoido sistema-
ticamente.

Olimerca.- {Cuales han sido los ele-
mentos dinamizadores del cambio
experimentado en este sector?

Francisco Reyes.- Creo que esta apues-
ta por obtener los mejores aceites posi-
bles es fruto del esfuerzo de todos, del
sector y de las administraciones, que
nos hemos volcado en apoyar que las
cooperativas y las almazaras se esme-
ren por conseguir el producto mas ex-
celso. Ha sido una evolucién sorpren-
dentemente rapida, que ha situado en
muy pocos afos a los aceites de oliva
virgen extra producidos en Jaén en el
podium de casi todos los concursos
nacionales e internacionales de aceite
de oliva virgen extra. Iniciativas como
la puesta en marcha del distintivo Jaén
Seleccién o la Feria Anual del Primer

jaen selec

=
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-
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Aceite de Jaén, ambas impulsadas por
la Diputacién, han sido muy impor-
tantes, pero sin el convencimiento del
sector, el salto experimentado hubiera
sido imposible. Esta claro que en todo
el planeta se va a producir cada vez
mas aceite de oliva, y en la provincia de
Jaén, que queremos estar a la cabeza
en todo lo concerniente al olivar, debe-
mos liderar esa apuesta por la calidad,
por elaborar el mejor zumo de aceite
del mundo y ser referentes también en
este apartado.

Olimerca.- Y a pesar de esta evolu-
cion, ;qué retos todavia quedan por
alcanzar en la provincia?

Francisco Reyes.- Aunque el nimero
de cooperativas y almazaras que se han

CION |2

lanzado a producir aceites de méxima
calidad se ha incrementado de forma

exponencial en los Ultimos afos, hay
que seguir creciendo. Algo similar ocu-
rre con la comercializacién, para lo que
es clave que sigamos avanzando en el
proceso de concentracion de la oferta.
Y tenemos un enorme campo abierto
a la hora de trasladar las ventajas culi-
narias y las bondades que para la salud
ofrece el oro liquido, unas propieda-
des beneficiosas que debemos seguir
investigando y promocionando. Todo
ello sin olvidar por supuesto su vertien-
te medioambiental, ya que, ademas de
contribuir a reducir el diéxido de car-
bono, el olivar también es una fuente
de biomasa muy importante para ge-
nerar energias renovables.
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Analizar el
comportamiento
del consumidor
cuando compra
aceite tiene su
miga. Y para
entenderlo existe
un factor clave
relacionado con
el bolsillo: la
cartera. Y es que
el precio mueve
el aceite y marca
su tendencia,
oloqueeslo

mismo, dime
cuanto cuesta y
te diré cual se

compra.

Sebastian Rodriguez-Correa,
Client Executive de Nielsen
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DE MEDIA 3,75 EUROS EN 2016

El Aceite

de altos vuelos

ste comportamiento lo he-

mos visto también en 2016,

con un precio del aceite que,

si bien se estabilizd, adn sigue
en todo lo alto, ya que el litro de oli-
va ha costado de media 3,75 euros,
cuando un afio antes se movia en los
3,46 euros. Si bien es cierto que con el
transcurrir de los meses de ese afno ya
vencido no crecié mas, tampoco tuvo
una evolucién a la baja.

Por eso no es de extrafiar que el tipo
de aceite que mejor se comportd el
afo pasado fuera la version més eco-
ndémica que puede encontrarse en el
lineal: la marca del distribuidor de acei-
te de semillas (girasol principalmente),
que crecié un 6%. Y, por el contrario,
la marca de fabricante de oliva, la mas
alta en precios, cayd un 6%.

Esta es la constatacién de que el
consumidor no duda en cambiar un
tipo y marca de aceite por otro en fun-
cién del precio, para maximizar asi su
presupuesto de compra. Y, ademés, no
se trata de impulsos del consumidor,
sino de un hébito totalmente incorpo-
rado a su actitud frente al lineal. Por
eso, en estos dos afos y medio que el
precio del aceite de oliva estéd dispa-
rado, el girasol le robd seis puntos de
cuota de mercado.

En concreto, si en 2014 el girasol era
el 35% de todos los litros vendidos de
aceite, ahora es el 41%, confirmando
asi ese trasvase hacia opciones mas
econdmicas. ;Y qué tiene el de girasol
que no tenga el de oliva? Principal-
mente, que cuesta de media 2,59 eu-
ros menos el litro.

Asi, la diferencia con el respecto al
aceite puro se amplié a méximos de
los Gltimos afios, un “gap” actual de
10 puntos de cuota.

Sin embargo, por mucho que los im-
portes marquen la pauta y el consumi-
dor sea tan hipersensible al precio, no
debemos olvidar que siempre anhela

EL LITRO DE ACEITE DE OLIVA HA COSTADO

A medida que €l
aceite de oliva
normaliza sus precios,
Su presencia en

las cocinas de los
hogares espanoles
vuelve también a
normalizarse

junto con lo econdmico, la calidad. Por
eso, cuando el consumidor ve con sus
propios ojos que el precio del aceite
de oliva deja de subir, comienza a in-
corporarlo de nuevo en la cesta de la
compra, y esto esta ocurriendo con la
categoria orgénicamente maés cara, la
Virgen Extra.

La leccién que nos deja el consumi-
dor es que a medida que el aceite de
oliva normaliza sus precios, su presen-
cia en las cocinas de los hogares es-
pafoles vuelve también a normalizar-
se. El consumidor quiere oliva, puede
estar dispuesto a pagar un poco mas,
pero no a tirar la casa por la ventana,
porque el mercado le ofrece alterna-
tivas méas econdmicas. El exceso se
paga, pero no se pierde en exceso al
cliente, simplemente se queda espe-
rando a que los precios dejen de volar
tan alto.
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Evolucion en valor de las MD vs las MF

o "
% Variacidn Valor

s——=T.ACET

— AT

— M

Pli-16
Pll-16
Pl1i-16
Fl3-16

i o
- -

F7-16

2

Evolucion en volumen de las MD vs las MF

P5-16

2 2

PO7-15
PO8-15
P-15
Pl0-15
P11-1%
P1X-15
P13-15%
FOl-16
P}-16

:

PO1-15
POZ-15
FA-15
POE-15
PO5-15%

1500
% Variacion Volumen
10 |
50
. M ~~ T M
10,0 . — r - -~ —D
15.0 fl —— ME
200
£ sl o el . Cal = Ll = o wn e w H'\.'\D o o W L i - - L) o o oo o
F FE P EEERB S REREBEEEEERBEE EE
Variacion de precios de las MD vs las MF
350 4 £ g
i PUPC . . ., = .
110 013 ] 2014 | 2015 | 2016
2.50
4./
2,50 —TACHTE
.30 —
210 M
1,590
1,10
1.50
R B ILSC BRSO FEEIffEErECUCEEEEIrEEERroUOEEEffsERERgzef

Posicionamiento de los aceites por categorias

S0
% Volumen por Variedad
45%
405 | '
\\ |
£l t
0% 1
= \W
0% ! |
£ % = % ®w = & A M onom oM e AW owon oA WA @@ oW oW oWwowa S Eoa W
B ~ T S S ARt - W ] - = " -
ER S22 FREBEREREBEZ2DLE S E B & = 33
—— VIRGENsVIRGEN EXTRA  —— PURES SEMILLAS

1o TRIMESTRE 2017 Olimerca 29



COMERCIO
Y CONSUNO

En los dltimos
seis anos,
Espana ha
multiplicado
por tres las
exportaciones
de aceite de
oliva a Estados
Unidos. Segun
afirma el ICEX
"es el mercado
mas importante
fuera de la
Union Europea
para el comercio
exterior de
aceite de
oliva”, muy
competitivo y en
el que el primer
proveedor
histérico fue
Italia.

a demanda actual del merca-
do estadounidense de aceite
de oliva hace que el 95% de su
consumo proceda de sus im-
portaciones, dato muy relevante y que
ofrece una continuada oportunidad de
crecimiento en las exportaciones de las
empresas espanolas a Estados Unidos.

Adridn Martinez Bazaga, Los datos muestran que Estados

Director de Desarrollo del
Mercado Agroalimentario -
BUREAU VERITAS

Esparia y Portugal

Unidos es el mercado alimentario mas
grande del mundo. El valor estimado
de su industria alimentaria en 2014 era
de 5,3 billones de ddlares, con apro-
140.000 productores
alimentarios internacionales exportan-

ximadamente

do procedentes de 150 paises. Entre
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2.000 COMPANIAS ESPANOLAS CUENTAN ACTUALMENTE
CON LA APROBACION DE LA FDA PARA EXPORTAR

Ley FSMA de EEUU:

el nuevo reto para
los exportadores
de aceite de oliva

ellos, 2.000 compafias espafolas de
este sector cuentan actualmente con
aprobacion de la Food and Drug Ad-
ministration (FDA) para exportar, lo que
nos sitla en el puesto 20 del ranking
mundial. Asi, cualquier cambio en los
requisitos de exportacién a este pais
resulta relevante para potenciar el lide-
razgo del aceite de oliva espafiol en el
mercado norteamericano.

En 2011, la Administracion estadou-
nidense sancioné la Ley FSMA (Food
Safety Modernization Act), que desa-
rrollé posteriormente en sus Siete Re-
glas entre 2015 y 2016 y que reciente-
mente ha entrado en vigor. Su dmbito



de alcance son todas las empresas
alimentarias que exportan al pais, asi
como todas aquellas companias que
deseen empezar a hacerlo.

La FSMA pone el foco en la gestién
del riesgo (Regla del Preventive Con-
trols for Food) frente a situaciones de
alerta, mediante la implantacién de
un sistema de gestion de seguridad
alimentaria en aquellas empresas a las
que afecta. Fundamentalmente, los
cambios que ha introducido o que va a
introducir préximamente se definen en
dos ambitos.

La formacion, esencial
En primer lugar, las medidas que im-
planta esta Ley se centran en el ambito
de la formacién dentro de las organi-
zaciones. Asi, uno de los requisitos es
que las empresas alimentarias que ex-
porten al pais cuenten con al menos
una persona formada en la gestion del
riesgo (Preventive Control Qualified In-
dividual), que serd, ademas, quien lide-
rara la implantacién de un sistema de
gestion de seguridad alimentaria con-
forme a los requisitos del FSMA. Que-
dan exentos de esta disposicién algu-
nos subsectores como las granjas, los
minoristas, los productos de pesca, zu-
mos, suplementos dietéticos, bebidas
alcohdlicas o conservas de baja acidez,
pero el sector oleicola se encuentra en-
tre los afectados por esta disposicion.
La FDA establece tres limites tem-
porales para que las compafiias pue-
dan cumplir con este requisito. Para
aquellas de mayor volumen, el plazo
finaliza en septiembre de 2017; un afio
después, el de aquellas de tamafio me-
diano y en septiembre de 2019 el de las
mas pequefas. La consecucidon de este
requisito pasa por que aquella persona
designada por la organizacion para os-
tentar estas responsabilidades realice la
formacién oficial PCQI, de caracter pre-
sencial y con una duracion de 20 horas,
gue debe ser impartida por organismos
y formadores aprobados por la FDA.

El reto de la certificacion
Se espera que este 2017 la FDA ponga
en marcha la siguiente fase de la Ley
FSMA relativa a la certificacién. Asi, se
requerird a las empresas alimentarias
exportadoras ser auditadas y certifi-
cadas por entidades de certificacion
acreditadas y aprobadas por la FDA. El
objetivo serd garantizar, mediante una

Las empresas oleicolas deben

de empezar a ganar en competitividad

Espafia es uno de los paises mas avanzados a nivel mundial en cuanto a la
certificacion de la seguridad alimentaria. Alrededor de 3.000 companias del
sector cuentan con esquemas de seguridad alimentaria acreditados. Los mas
demandados y de mayor relevancia en el mercado nacional e internacional
son la ISO 22000 y su esquema complementario FSSC 22000 y, respecto a la
certificacion de proceso y producto, el BRC (Global Standard for Food Safety),
demandado por €l sector distribuidor de Reino Unido, y el IFS (International
Food Standard), requerido por los principales grupos distribuidores de

Alemania, Francia, Italia y Espana.

Muchas de las compariias oleicolas espafnolas que exportan a Estados Unidos
ya cuentan con algunas de estas certificaciones, un hecho que, sin lugar a
dudas, les facilitara el cumplimiento de las nuevas disposiciones marcadas
por la FSMA. En concreto, aquellas que cuenten con un sistema de gestion de
seguridad alimentaria certificado por BRC, IFS, ISO 22000/FSSC 22000, éste se
encuentra en un nivel de equivalencia cercano al exigido por la Ley FSMA.

Por su parte, aquellas compafiias que estén certificadas frente al BRC Food

lo tendran atn mas facil. El propio BRC (British Retail Consortium) ha
determinado que este esquema cumple con alrededor de un 90% de los
requisitos exigidos por la FSMA. De este modo, BRC ha lanzado un moédulo
voluntario FSMA objeto de auditoria complementaria a la del BRC Food que
cubre esa diferencia hasta alcanzar el completo cumplimiento frente al total de

los requisitos del FSMA.

A pesar de estas facilidades, no podemos perder de vista lo complejo de este
reto que lanza la FDA estadounidense. Las companias oleicolas espaniolas
deberan a comenzar a trabajar en estos aspectos lo antes posible para ganar

competitividad a nivel miundial.

=
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entidad externa con la adecuada ca-
pacitacién técnica, el cumplimiento de
los requisitos que marca la Ley FSMA,
como la gestién y monitorizacion de
controles preventivos, las correcciones
y acciones correctivas o los procedi-
mientos de verificacién (incluyendo va-
lidaciones y calibraciones).

Sin duda, este serd un nuevo reto
que tendran que afrontar las empresas
alimentarias que deseen continuar o
empezar a exportar a Estados Unidos,
aunque no todas comenzaran la carrera
desde el mismo punto de partida. La
gestion de la seguridad alimentaria ha

avanzado a pasos agigantados en los
Ultimos quince afios y Europa ha sido
uno de los adalides de este cambio,
con el establecimiento de los requi-
sitos comunitarios (el conocido como
Paquete de Higiene) que las empresas
han tenido que cumplir desde 2006.
Este marco reglamentario estableci-
do en cuanto a la gestién y autocontrol
en seguridad alimentaria, uno de los
més exigentes a nivel mundial, pone a
las compafifas europeas en un punto
de partida favorable frente a empresas
procedentes de otras zonas del planeta
con niveles de exigencia inferiores.
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El Real decreto
895/2013 de 15
de noviembre
que obliga a los
establecimientos
de hosteleria

y restauracion

a presentar el
aceite de oliva
en envases
etiquetados e
irrellenables
apenas es
conocido por los
consumidores. Y

yendo mas all3,
mas de la mitad
de los hosteleros

la ignora. Se

da la paradoja
de que, pese al
desconocimiento
generalizado

de la norma, la
percepcion sobre
su grado de
cumplimiento es
muy positiva.
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MAS DEL 86% DE LOS CONSUMIDORES

DESCONOCE SU EXISTENCIA

I.a norma de los

envases irrellenables,
esa gran desconocida

egun una encuesta realiza-
da por la empresa Madison a
1.702 consumidores de entre

25y 65 afos usuarios del canal
horeca y a 1.739 propietarios o geren-
tes de establecimientos de hosteleria
y restauracion, se observa el descono-
cimiento generalizado de la norma: el
86,2% de los consumidores y el 55,2%
de los hosteleros la desconocen. Cu-
riosamente, entre las comunidades au-
tébnomas con mayor desconocimiento
por parte de los consumidores, sobre-
salen Andalucia, Castilla-La Mancha y
La Rioja, mientras que entre los hoste-
leros, los que menos saben de su exis-
tencia son los asturianos.

El cumplimiento,

por encima del 50%

Un dato en positivo es que la encuesta
recoge que el 55,3% de los consumi-
dores asegura que les han servido el

aceite de oliva en un envase ajustado
a la norma en las dltimas comidas rea-
lizadas en un establecimiento de hos-
teleria y restauracién. En cuanto a los
hosteleros, el 80,3% de ellos afirman y
muestran al encuestador el envase en
que presentan el aceite de oliva y éste
se ajusta a la norma.

En cuando a los momentos de con-
sumo con mayor cumplimiento, los
consumidores consideran que la norma
se cumple con mas frecuencia en los
desayunos, que es la comida en la que
més se utilizan monodosis. En total, el

El desayuno es

el momento en el
que mas formatos
monodosis de
emplean (30,6%)




Fuente: Madison / Olimercaa

¢En qué medida se

conoce el contenido

¢En qué medida se cumple la norma

seglin el momento de consumo?

de la norma?

Consumidores

Parcialmente
No la conoce

Hosteleros
Parcialmente..................... 44,8%
Nolaconoce .........c..c....... 55,2%

Desayuno Almuerzo
Aceitera irrellenable .. 56,0% Aceitera irrellenable .. 53,3%
Monodosis.................. 30,6% Monodosis.................. 28,0%

B Aceitera rellenable .... 11,1% I Aceitera rellenable .... 13,5%
[l No pone aceite............. 2.3% [l Nopone aceite............. 5,2%

Comida menu

Aceitera irrellenable .. 65,5%

Monodosis.................. 20,6%
I Aceitera rellenable ... 13,7%
Il Nopone aceite............. 0,2%

Comida carta

Aceitera irrellenable .. 65,0%

Monodosis.................. 23,4%
B Aceiterarellenable ... 11,2%
Il Nopone aceite............. 0.4%

1

B Aceiterarellenable .... 11,6%
Il No pone aceite............. 0,9%

Cena

Aceitera irrellenable .. 61,3%
Monodosis.................. 26,2%

)

63,6% de los desayunos con aceite de
oliva se adecuan a la norma segun los
consumidores.

Los hosteleros coinciden en que el
desayuno es el momento en el que
més formatos monodosis de emplean
(30,6%), siendo las botellas con tapdn
irrellenable el formato maés habitual en
todas las comidas.

El virgen extra genera
mas fidelidad de marca

La encuesta recoge también el tipo de
aceite de oliva que los hosteleros pre-

EN BARES Y RESTAURANTES,

iles de Oliva 2

CORRECTAMENTE

EH\!&SADOSI

Yy rz’(/f.« el

Las botellas con tapon
irrellenable el formato
mas habitual en todas
las comidas

sentan a sus clientes. Asi, el 78,5% se
decanta por aceite virgen extra, y de
éstos, el 77,5% siempre compra la mis-
ma marca. El 18,4% emplea aceite de
oliva virgen (el 68,9% es fiel a su mar-
ca) y el 10,7% aceite de oliva refinado
(53,7% de fidelidad de marca). Sélo el

0,2% ofrece aceite de orujo y el 1,4%
otros aceites.

El informe apunta que tanto los con-
sumidores (7,34 sobre 10) como los
hosteleros (5,93 sobre 10) estan de
acuerdo con la norma. Entre sus bene-
ficios, los encuestados se muestran de
acuerdo con que genera mas seguri-
dad alimentaria y da mas garantias so-
bre la calidad y procedencia del aceite.
Y en cuanto a los efectos negativos, el
mas repetido es el incremento de los
costes medioambientales, seguido del
encarecimiento del producto.

Fuente: Madison / Olimercaa
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LA INCORPORACION DE LAS TICS, FUNDAMENTAL PARA USAR LOS RECURSOS DE FORMA MAS EFICIENTE

L= 7

Texto: Emilio Camacho Poyato.
Catedratico de Hidraulica y Riegos.
Departamento de Agronomia. Escuela
Técnica Superior de Ingenieria
Agronémica. Universidad de Cérdoba
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| olivar es el cultivo con

mas superficie de riego

tanto Espafia como en An-

dalucia, a escala nacional

representa un 21 %y a es-
cala andaluza un 55%. El aumento de la
superficie de riego en olivar ha aumen-
tado de forma exponencial desde que
se realizaron los primeros ensayos de
riego y se demostré que presenta una
respuesta muy satisfactoria a la aplica-
cion de pequefias dosis de riego. Asi
en 1972 la superficie de olivar regado
era de 5.600 ha, practicamente insigni-
ficante, en 1997 de 209.279 hay en la
actualidad la superficie regada es de
748.308 ha lo que representa un incre-
mento de mas de tres veces en menos
de 20 afios.

Una de los primeras experiencias en
riego en olivar se debe a Pastor et al.
(1999) que comprobd en ensayos rea-
lizados en Jaén durante seis afios y a
partir de 1992 que aplicando tres dosis
de riego 3200 m® ha' (necesidades to-
tales del olivar) , 2000 m® ha™y 1500 m?*
ha™' a un olivar tradicional (80 olivos/ha)
se observaron diferencias significativas
de produccién entre secano y los tra-
tamientos de riego. Las producciones
aumentaron respecto al secano més de
un 65 %.

La aplicacién de dotaciones de riego
inferiores a las necesidades del olivar
no afecta por tanto a la produccion si
se dispone de una adecuada capaci-
dad de agua almacenada en el suelo.
Por tanto, la aplicacion de riegos defi-
citarios en suelos arcillosos en los que
se dispone de una reserva de agua que
supone una importante fraccién de la
ET del cultivo es una préctica de riego
muy interesante. De no haberse apli-
cado este tipo de estrategias de riego
deficitario al riego de olivar no hubiera
sido posible este incremento tan im-
portante de la superficie de riego.

Otros resultados fueron obtenidos
por otros investigadores en otros pai-
ses con diferentes condiciones clima-
ticas y con otro tipo de suelo. Desde
los primeros ensayos de Pastor son
numerosos los estudios experimenta-
les que se han desarrollado en Espafia.
Moriana et al. (2003) obtiene la funcién
de producciéon de olivar en unos ensa-
yos realizados en Cérdoba durante los
anos 1996 a 1999 y realizados en un oli-
var de 277 olivos/ha. A través de este
trabajo podemos relacionar la produc-

N

Figura 1. Reserva de agua disponible en el suelo segun diferentes texturas.
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Figura 2. Comparacion de dos estrategias de RDS y un riego sin déficit.

100,0

90,0 <
B0
70,0
60,0
50,0

mm mes

40,0

@“’ ﬂe\

30,0

20,0

10,0 l
00

S ‘W?" S

& Riego sin déficit
ERDS1
RDE 2

~‘<<‘v§
*}QPIQ.GDO

cién obtenida con la evapotranspira-
cién del cultivo.

En los dltimos afos la introduccion
de nuevas plantaciones bien intensivas
o sUper intensivas ha supuesto un au-
mento de la superficie regada de olivar.
Este tipo de plantacién aumenta la pro-
ductividad ya que reducen los costes
de explotacién de manera significativa.

No obstante, para el olivar es im-
portante contemplar el riego como
un suplemento al agua de lluvia de tal
manera que la adicion de pequefias
cantidades de agua consigan mejorar
la humedad del suelo y estabilizar las
producciones.

Como se ha comentado anteriormen-
te la mayoria del riego en el olivar es
deficitario es decir con dosis de riego
inferiores a las necesidades del cultivo.
En este tipo de riego es muy importan-
te la influencia que tiene la capacidad
de almacenamiento del suelo y la pre-
cipitacion para satisfacer los requeri-
mientos hidricos del olivar. Dentro del

riego deficitario podemos considerar, a
su vez, dos estrategias el riego deficita-
rio sostenido (RDS) y el riego deficitario
controlado (RDC). El RDS consiste en
aplicar dosis deficitarias constantes a lo
largo de la campana de riego, mientras
que el RDC consiste en aplicar dosis
deficitarias pero variables a lo largo de
la campana de riego y dependientes
de la sensibilidad de la planta segin su
estado fenoldgico al estrés hidrico.

2.1. Riego deficitario sostenido.

Esta estrategia de riego es la maés
usada para el riego de olivar, se dispo-
ne de la capacidad de almacenamiento
del suelo ya que se tiene en cuenta la
reserva disponible en el mismo para
satisfacer las necesidades. La reserva
de agua disponible en el suelo para
el olivo puede considerarse aproxima-
damente un 75 % de toda la humedad
capaz de almacenarse en el mismo. En
la figura 1 puede verse segun la textura
del suelo la reserva disponible para la
planta y que se encuentra en el depési-
to que es el suelo.
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Figura 3. RDC adaptado al riego del olivo (Fernandez et al. 2011).

Riego Deficitario Controlado del olivar

Figura 4. Riego tradicional vs. riego de precision.
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En anos en los que las precipitacio-
nes permiten rellenar de agua todo el
perfil, los suelos con buena capacidad
de almacenamiento de agua se mues-
tran mas efectivos que el resto para
satisfacer las necesidades del olivo. En
la figura 2 pude verse la distribucién
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mensual de las [dminas de riego de un
RDS comparado con riego sin déficit. El
ejemplo corresponde a un olivar tradi-
cional situado en Cérdoba y en un sue-
lo franco y un afio con precipitaciones
medias. En el RDS 1 se llega a agotar la
reserva del suelo pero se aplican dosis

e dicional
SATRLIN DR = 100% NR
DR = 100% NR — *——+  DR=100%NR ' \
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En las explotaciones
de regadio e

ha ido
en los ultimos anos
por 1o que el

va

constantes desde mayo a septiembre
hasta llegar a la dotacién bruta de 1500
m3 ha-1 (dotacién neta de 1350 m3 ha-
1) que establece la Confederacién Hi-
drogréfica del Guadalquivir. En el RDS
2 no se agota le reserva disponible para
este suelo y se aplica una dotacion bru-
ta de 2330 m3 ha-1 también con dosis
constantes desde mayo a septiembre.
Con esta Ultima estrategia de riego se
parte de la reserva de agua del suelo
totalmente llena y se aplica un 30 %
menos de agua que en el riego sin dé-
ficit (3400 m3 ha-1).

Asuvez el RDS 1 es un 55 % inferior
al riego sin déficit y un 35 % inferior al
RDS 2y pese a que el ahorro de agua es
importante las dos estrategias de riego
deficitario presentan una reduccién en
la produccién que en el caso del RDS
1 es inferior en un 20% a la produccién
con riego normal y muy parecida a la
produccién con el RDS 2, esto teniendo
en cuenta las funciones de produccién
propuestas por Moriana et al. (2003).
Los ensayos de Pastor et al. (1999) coin-
ciden con los datos anteriores.




La

2.2. Riego deficitario controlado

La estrategia de RDC consiste en
adaptar las dosis de riego a la sensibi-
lidad que tiene el olivo al estrés hidrico
segun el periodo fenolégico en el que
se encuentre, se aumentan las dosis en
los periodos mas sensibles y se redu-
cen e incluso se suprimen en los pe-
riodos menos sensibles. En la figura 3
puede verse un RDC adaptado al olivo.
En esta figura DR se corresponde con
la dosis de riego, NR son las necesida-
des de riego para méaxima produccion
y ADS es el agua o reserva disponible
en el suelo.

Las estrategias de riego deficitario
tanto RDS como RDC reducen de for-
ma importante la dotacion de riego,
mas de un 30 %, sin reducciones impor-
tantes en la produccion. Sin embargo,
requieren de un manejo y gestién del
riego muy preciso. En caso contrario se
puede afectar significativamente la pro-
duccién e incluso la propia plantacién.

En la actualidad las Tecnologias de
la Informacién y Comunicacion (TICs)

y la limitacion del
recurso agua estan haciendo fundamental
de cada gota

empiezan a ser usadas en la agricultu-
ra en general y en el riego en particu-
lar. Son numerosos los sensores que
nos ayudan a medir y nos aportan in-
formacién con la cual podemos actuar
con total conocimiento eliminando la
incertidumbre inherente al desconoci-
miento y a la falta de informacién por
carecer de datos y medidas. Esto es la
base en la que se apoya el riego de
precisién que en el caso de riegos de-
ficitarios se presenta bésico y con un
gran potencial de crecimiento.

La incorporacién de las TICs es fun-
damental para usar los recursos de
forma mas eficiente. La adopcién de
las TICs y la automatizacién mejora
la eficiencia en el uso del agua entre
un 10-50%, incrementa la produccién
entre un 20%-100% y mejora la calidad
en la produccién.

La reduccién de costes, la mejora
de la fiabilidad y las altas capacidades
de los sensores junto con una mayor
comunicacién inaldmbrica hace que
estos dispositivos sean cada vez maés
usados. La inversién se recupera en
1-3 afios al ahorrar agua, energia y

(\J
= )
mejorar la produccion.

La innovacién en el sector agrario
para hacer frente a los nuevos retos es
por tanto necesaria, se estima que el
70 % de la produccion se apoyara en
el uso de las nuevas tecnologias. Ade-
mas con el uso de las TICs se tiende a
una agricultura més sostenible.

El riego de precisién incorpora la
tecnologia para el control, adqui-
sicién de datos, la modelizacién, la
predicciéon y la ayuda a la toma de
decisiones. Una comparacién con el
riego convencional puede verse en la
figura 4.

Pero un sistema de riego de preci-
sion debe de tener una arquitectura
bien definida, la base estd constituida
por el riego, le sigue la red de senso-
res de monitorizacién y control, la co-
municacion por internet, los servicios
de control y servidores y por Gltimo el
software basado en la web (figura 5).
La toma de decisiones se apoya en el
conocimiento y en la informacién para
lo cual es necesario medir.

Una red de sensores nos ayuda a
recoger toda la informacion necesaria
en el campo, entre ellos podemos ci-
tar, segun los grupos, los siguientes:

Suelo y agua

Sensores de humedad de suelo,
medidores de pH y de CE. Respecto
a los sensores de humedad existen
numerosos modelos y miden desde
la humedad volumétrica en el suelo
hasta el potencial del agua en el mis-
mo. En este Ultimo caso se requiere el
conocimiento de la curva de retencién
de humedad del suelo para poder de-
terminar la humedad volumétrica.

Los sensores de humedad de sue-
lo nos ayudan a conocer el reparto de
agua en el suelo y si el agua aplicada
esta disponible para el cultivo ademas
de conocer la cantidad de agua. Esto
nos facilitara la programacion del rie-
go y la gestidén del mismo. En la figu-
ra 6 puede apreciarse los efectos del
riego y de las precipitaciones en las
lecturas de las sondas de humedad si-
tuadas a diferentes profundidades

Datos climaticos

La informacién climatica necesaria
nos la aportaran sensores de Tempera-
tura, viento, radiacién, lluvia, Eto. Con
esta informacion se realizara la progra-
macién del riego.
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mejora la

uso del agua entre un
entre un

Biosensores

Permiten conocer la respuesta de
la planta al riego. Entre ellos podemos
destacar los dendrémetros capaces de
determinar microvariaciones en el tron-
co y estudiar el efecto del riego y otros
factores ambientales en el balance de
agua y en el crecimiento de la planta.
Fernandez y Cuevas (2010) usan indices
obtenidos a partir de la comparacion
de un éarbol regado adecuadamente y
otro con riego deficitario. A partir de
estos valores se establece la programa-
cion del riego.

Otro biosensor usado en riego de
olivar determina el flujo de savia, es el
mas adecuado para el olivo, y esté ba-
sado en la insercién de un sensor en el
xilema, el tejido conductor por el que
la savia se transporta desde las raices
hasta las hojas. Fernandez et al. (2008)
han aplicado con éxito este método
a un olivar superintensivo regado con
una estrategia de RDC.

El riego de precision es hoy dia una
realidad, la tecnologia esté disponible
y su coste es accesible. Su crecimiento
es exponencial y en los proximos afios
gran parte de las explotaciones ten-
dran implantadas las técnicas del riego
de precision.

Los beneficios y ventajas del riego
de precisién son numerosos, entre ellos
podemos destacar los siguientes:

® Mejora la calidad de los cultivos y
aumento de la produccién
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yla
en el
, iIncrementa la

® Reduccién en el uso del agua

® Aumento de la eficiencia en el uso
del agua

¢ Reduce costes de fertilizantes

® Ahorra energia

¢ Reduce la escorrentia y la percola-
cién profunda.

El uso de sensores es cada vez mas
frecuente, su coste y fiabilidad favo-
recen su utilizacién. La amplia red de
sensores genera una ingente cantidad
de datos, lo cual se conoce como Big
Data.

En el afio 2000 los datos se recogian
manualmente y se procesaban en sim-
ples hojas de célculo. Para el afio 2020
se estima que habrd 2000 millones de
sensores, multiplicandose por 10 para
el 2035. La mayoria de los datos se re-
cogeran via internet y se procesaran de
forma automatica.

Mas del 90 % de la superficie de rie-
go de olivar es regada mediante riego
localizado. A su vez el riego localizado
superficial es el mayoritario, aunque
cuando se usan aguas residuales tra-
tadas o cuando se tienen problemas
con roedores el riego localizado sub-
superficial presenta ventajas sobre el
anterior. Gisbert et al. (2012) determi-
naron después de unos ensayos en rie-
go en olivar con la variedad arbequina
y para riego deficitario que la méxima
produccién se obtenia cuando el volu-

men mojado respecto al volumen ex-
plorado por las raices era en torno a un
59%. Esto nos condiciona el nimero de
goteros que debemos de poner en una
instalacion de riego si queremos maxi-
mizar la produccion.

Las dimensiones del volumen de
bulbo himedo en un riego localiza-
do dependen de tres factores: el tipo
de suelo a través de la conductividad
hidraulica del mismo, el volumen de
agua que dependerd del tiempo de
riego y el caudal del gotero. Schwartz-
man and Zur (1986) proponen las si-
guientes ecuaciones empiricas para
determinar las dimensiones del bulbo
humedo:

2.541/063 (%]M (1)
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Donde z es la dimensién en profundi-
dad del bulbo himedo (m), d es la di-
mensién en horizontal, V es el volumen
de agua aplicado (m3), Ks es la conduc-
tividad hidraulica del suelo (ms") y g es
el caudal del gotero (m3s™).

Con estas ecuaciones y aproximan-
do el bulbo himedo a una esfera trun-
cada se puede estimar el volumen del
mismo y de esta manera calcular el nu-
mero de goteros necesario para que
aporten entre ellos un volumen hume-
decido que se encuentre en torno al
porcentaje recomendado en los ensa-
yos realizados por Gisbert et al. (2012)
en olivary que se encontraba alrededor
del 60%.

En la figura 7 puede verse las dimen-
siones de bulbo obtenidas para tiem-
pos de riego desde 4 h a 10 h con un



gotero de 3.2 L h-1 y un suelo con un
valor de Ks de 3.02:10-7 m s™.

Conocer las dimensiones del bulbo
humedo permite ayuda a saber como
es el reparto de agua en el suelo y si
esta esté disponible para la planta. El
uso de las ecuaciones empiricas de
Schwartzman and Zur (1986) y las son-
das de humedad son procedimientos
adecuados para gestionar el riego.

Como se ha descrito con anterioridad
el olivo responde al riego aumentan-
do potencialmente la produccion.
Inicialmente la respuesta productiva
al incremento de la dosis de riego es
alta y progresivamente esta va redu-
ciéndose (figura 8). Si consideramos
de forma conjunta la funcién de costes
del cultivo y la funcién de produccién
serfa facil determinar el punto éptimo
donde se alcanza el méximo beneficio.

La determinacién analitica de este
punto, que es el que debe de buscar el
agricultor, puede calcularse a partir de
las siguientes ecuaciones:

Y =a+bl+cl* (3)

C=d+el (1)
Donde Y es la funcién de produccién,
| es el riego, a, b, c son coeficientes de
ajuste de la funcién de produccion, C
es la funcién de costes, d son los costes
fijos y e son los costes variables aso-
ciados al riego. El 6ptimo se alcanzara
cuando la tangente a la curva de pro-
duccién pero expresada como ingresos
sea igual a la pendiente de la funcién
de costes:

Figura 7. Dimensiones de bulbo humedo.
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Donde PY es el precio del producto.
De la ecuacion anterior se deduce que
el punto donde se alcanza el riego ép-
timo es:
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P
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Esto significa que el punto éptimo
donde se alcanza el maximo beneficio
dependerd solamente de los costes
variables en la funcién de costes. Hay
que resaltar que los costes variables
asociados al riego dependen del coste
energético y de la altura manométrica
del mismo.

Alternativamente puede buscarse el
optimo de productividad que se deter-
minara a partir de la siguiente expre-
sion:

a/p _ _a )
— = +c=(7)
Jrp = % (8)

conocimiento de los pardmetros ante-
riores se puede determinar con exacti-
tud la dotaciéon de riego a aplicar para
conseguir el méximo beneficio de la
explotacién.

La productividad econémica del oli-
var en comparacién con otros cultivos
es sensiblemente superior del orden
de 4 a 5 veces. Partiendo de la funcién
de produccion propuesta por Moriana
et al. (2003) y considerando la pluvio-
metria de un afo medio (500 mm) en
la figura 9 puede verse la productividad
fisica las diversas estrategias de riego y
para el secano. De esta manera para el
secano es de 2.8 kg aceituna m?, para
el RDS 1 es de 1.75 kg aceituna m?,
para el RDS 2 es de 1.17 kg aceituna
m-y para el riego completo de 0.42 kg
aceituna m?.

La rentabilidad econdémica del culti-
vo de olivar depende de la funcion de
costes asociada al mismo. Las nuevas
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Figura 9. Productividad en el uso del agua.

Ha sido ampliamente

estudiado y comprobado
experimentalmente la mejora de
las producciones con el riego y
la buena adaptaciéon del riego
de olivar al riego deficitario
asegurando la produccion
independientemente de las
precipitaciones. Las tecnologias
de riego estan lo suficientemente
desarrolladas como para apoyar
un manejo del riego preciso
basado en un conocimiento del
mismo.

Asi mismo, hay disponibles
herramientas flexibles y
personalizadas capaces de
gestionar con eficacia los
sistemas agricolas. El manejo de
riego basado en el conocimiento
ofrece una gran oportunidad
para establecer en el regadio

la gestién sostenible del agua a
escala de cuenca hidrogréafica.
La reduccién de costes y la
limitacién del recurso agua
estan haciendo fundamental
maximizar la productividad de
cada gota.

El riego solar inteligente es una
clara innovacion con la que se
reducen costes de explotacion,
se mejora la productividad y
ambientalmente se reducen las
emisiones de CO, a la atmosfera
favoreciendo una agricultura
sostenible e innovadora.

plantaciones y los avances en la meca-
nizacion han reducido de forma notable
los costes fijos del cultivo. Sin embargo,
en la explotaciones de regadio el coste
asociado al riego ha ido aumentando
en los Ultimos afos por lo que el 6ptimo
econdmico va reduciéndose. La depen-
dencia energética de las explotaciones
de olivar ha hecho en algunos casos
inviable las mismas desde el punto de
vista econdmico, sobre todo en zonas
donde las alturas de elevacién del agua
son muy elevadas. Una manera de re-
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Figura 10. Horas de radiacion y horas necesarias de riego.
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ducir e incluso evitar esta dependencia
energética es a través de la energia fo-
tovoltaica. El descenso del precio de las
células fotovoltaicas hace ya muy com-
petitiva y amortizable en pocos afos las
instalaciones solares. El equipo de Hi-
dréulica y Riegos de la Universidad de
Cordoba ha desarrollado un modelo de
gestion inteligente de riego solar apli-
cado a explotaciones de olivar. El mis-
mo constituye una innovacion que esté
siendo transferida al sector.

En nuestras condiciones climaticas el
periodo de riego coincide con la méxi-
ma irradiancia y el nimero de horas
solares disponibles son suficientes para
satisfacer el riego del olivar tanto en in-
tensivo como tradicional (figura 10).
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Investigacion

RIESGO POTENCIAL QUE PRESENTA PARA EL OLIVAR ESPANOL

Verdades y ‘mentiras’
sopre

Algunos periodistas de forma sensacionalista han bautizado a la

bacteria fitopatogena Xylella fastidiosa como “el Ebola” del olivo,
“la filoxera” del siglo XXI, probablemente para captar la atencion

del lector.

Autores: Blanca B. Landa del Castillo. Investigadora Cientifica. Insntuto de Agricultura Sostenible

Campus Alameda del O ,
Agricultura Sostenible (IAS), CS

. Olivo mostrando sintomas de desecacién y muerte
regresiva originados por Xylella fastidiosa subespecie
pauca presente en la zona infectada de Apulia (Italia).
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o cierto es que la bacteria

estd secando plantaciones

completas de olivar en lta-

lia donde afecta a mas de

40.000 has y esta haciendo
perder al sector millones de euros, y en
la isla de Cdrcega (Francia) se encuen-
tra ampliamente distribuida con maés
de 300 focos identificados hasta el mo-
mento, afectando fundamentalmente
especies silvestres tipicas de nuestra
flora Mediterrénea.

Aunque la Organizacién Europea de
Proteccién de Plantas (EPPO) y la Unidn
Europea (UE) decretaron la Alarma Sa-
nitaria desde su deteccién en 2013 en
el sur de ltalia, al ser una bacteria de
cuarentena en la UE, y desde entonces
se han ido elaborando diversas legisla-
ci de obligado cumplimiento en todos
los estados miembros sobre medidas
de prevencién, erradicacién y control,
aparentemente estas actuaciones no
han sido del todo eficaces para frenar
su expansion.

Desde entonces la bacteria sigue
extendiéndose de forma inexorable y
la reciente deteccién de la bacteria en
las islas Baleares ha disparado todas las
alarmas, por ser la primera deteccion
de este organismo de cuarentena en
Espafa. Por ello, desde Espafia se de-
ben poner en marcha todos los recur-
sos legislativos, administrativos y cienti-
ficos que impidan la expansion de esta
bacteria hacia nuevas regiones.

Xylella fastidiosa es una bacteria
Gram-negativa, habitante del xilema,
de muy lento y complicado crecimiento
in vitro. Muchos medios se empecinan
en indicar que su atributo ‘fastidio-
so’ viene dado por los problemas que
causa en los cultivos cuando realmente
su nombre genérico Xylella hace refe-
rencia a su localizacién en la madera o
los tejidos vasculares de la planta (xile-
ma) (Xy.lella. del Griego, nombre xylon
madera; terminacién -ella diminutivo y
femenino; Xylella= madera pequefia),
mientras que el epiteto de especie fas-
tidiosa hace referencia a su crecimiento
dificil o ‘fastidioso’ en medio de cultivo
en laboratorio.

La bacteria se transmite de forma no
especifica por varias especies de insec-
tos que se alimentan del xilema y que
se denominan genéricamente como
Cicadélidos (Hemiptera: Cicadellidae:

Desde su deteccion

N

se han ido elaborando diversas

control, que
para

Cicadellinae) y Cercédpidos (Hemipte-
ra: Cercopidea). Sin embargo, en mu-
chos medios se ha llegado a atribuir la
dispersién de la bacteria a mosquitos,
aunque es bien sabido que hasta el
momento en Europa solo se ha podido
demostrar de forma consistente y rigu-
rosa que el insecto Philaenus spuma-
rius es el vector de Xylella fastidiosa en
ltalia, mientras que en Cércega aunque
se han encontrado especimenes de
este vector portadores de la bacteria
no se ha demostrado experimental-
mente aln su capacidad para transmitir
las cepas de la bacteria presentes en el
pais vecino.

Esta bacteria posee un numero
enorme de plantas huésped (més de
350); sin embargo no causa sintomas
visibles en todas ellas, ya que es capaz
de infectar de forma asintomatica va-
rias especies utilizadas como ornamen-
tales o plantas silvestres. Desafortuna-
damente en otras especies vegetales
cultivadas y forestales causa grandes
pérdidas econdémicas y es el agente
causal de varias enfermedades entre
las que cabe citar la enfermedad de
Pierce de la vid, el enanismo del me-
locotonero, y la clorosis variegada de
los citricos (CVC), entre otras. Ademas,
también causa muchas enfermedades
denominadas como necrosis marginal
o quemazdn en Prunus spp. (incluyen-
do almendro, cerezo y ciruelo), adelfa,
arce, café, morera, olivo, olmo, platano
de sombra, varios Quercus spp. (alcor-
noque, roble y encina), etc.

Xylella fastidiosa es una bacteria
que presenta cepas que pertenecen a
subespecies y a tipos genéticos o en
inglés ‘Sequence Type' (ST) diferen-
tes. Este hecho es particularmente im-
portante de comprender ya que cada
subespecie y ST concreto van a tener
una determinada gama de especies ve-
getales a las que pueden colonizary en
las que causar enfermedad con sinto-
mas que puede ser similares o diferen-
tes. Por ejemplo, diversas cepas o STs
pueden ocasionar sintomas similares

erradicacion y

en la misma planta huésped como es
el caso del olivo, como veremos pos-
teriormente. Dada la amplia gama de
enfermedades y plantas huésped a las
que puede afectar no parece del todo
apropiado denominar a X. fastidiosa
especificamente como “el Ebola” del
olivo, o “la filoxera” del siglo XXI, ya
que la capacidad de causar enfermeda-
des devastadoras va a depender de la
combinacién especifica de la cepa con-
creta de X. fastidiosa que se encuentre
en una zona, y el genotipo o variedad
de la planta huésped determinada a la
que puede infectar. Ademas, se deben
dar unas condiciones ambientales ade-
cuadas que permitan la supervivencia
de la bacteria, su multiplicacién y el
desarrollo de enfermedad y debe exis-
tir un vector eficaz para su transmisién
cuyas poblaciones estén ademas en
numero elevado.

Las epidemias de X. fastidiosa han dado
lugar a pérdidas severas en citricos en
Sudamérica y vid en Norteamérica, y
sus danos se conocen desde hace més
de un siglo. Sin embargo, hasta hace
poco, X. fastidiosa solo se habia de-
tectado infectando olivo en California,
EEUU. (X. fastidiosa subsp. multiplex
ST7)y en las regiones de La Rioja y Cor-
doba en Argentina (X. fastidiosa subsp.
pauca ST no identificado), y los estados
de Sao Paulo y Minas Gerais en Brasil
(X. fastidiosa subsp. pauca ST16). Mien-
tras que la cepa de X. fastidiosa aso-
ciada con un decaimiento de olivo en
la provincia de Apulia, Italia pertenece
a la subespecie pauca y el ST53. Esta
cepa concreta detectada por primera
vez en Octubre del afio 2013 esté cau-
sando la devastacién de olivares en la
Apulia italiana y la enfermedad, que se
presenta de forma subita, se ha deno-
minado ‘Decaimiento Subito del olivo'.

La enfermedad en olivo por todas
las cepas anteriormente descritas se
caracteriza por la presencia de clorosis
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En las islas Baleares en el primer foco
que se detecto a finales de Octubre
de 2016 en un centro de jardineria

de Porto Cristo se procedié a realizar
todas las acciones que contempla la
Decision de Ejecucion (UE) 2015/789.
De esta forma se trazé un radio de
100 metros para delimitar la zona
infectada, donde se eliminaron un
total de 1.921 plantas huéspedes de la
subespecie diagnosticada (subespecie
fastidiosa) de acuerdo con el
principio de precaucién fitosanitaria.
Ademas, se establecio otro radio de
10 kilémetros para delimitar la zona
de contencioén, en el que se aplicd
una malla sistematica de 100x100 m,
donde se tomaron muestras de las
plantas que presentaban sintomas de
la bacteria y se prospectaron todas
las especies huéspedes de todas las
subespecies de la bacteria.

En solo tres meses desde la
confirmacion del brote inicial el
Laboratorio de Sanidad Vegetal de las
Islas Baleares ha analizado un numero
ingente de muestras vegetales, ya
que de forma paralela al muestreo
llevado a cabo en la zona demarcada
(zona infectada + zona de contencion)
se han recogido muestras aleatorias
en todo el archipiélago con sintomas
similares a los ocasionados por X.
fastidiosa. Desafortunadamente estos
analisis han detectado més de 100
Casos Positivos no solo en la isla de

y quemazdn de las hojas en sus mar-
genes y desecamiento de brotes y pe-
quenas ramas, que se inicia y prevalece
en las partes més altas del arbol. Estos
sintomas son similares a los producidos
por las cepas encontradas en Argenti-
na, Californiay Brasil donde no parecen
progresar mucho més. Por el contrario
en el caso de la cepa de ltalia, los sin-
tomas se extienden al resto de la copa,
que adquiere una coloracidon ocre o
de quemado. En las etapas finales, los
arboles que ya parecen ‘esqueletos’
emiten numerosos chupones desde la
base que sobreviven el tiempo que lo
hacen las raices. Aunque los arboles
severamente afectados se podan drés-
ticamente para favorecer nuevo creci-
miento, éste normalmente es escaso
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Mallorca, sino también en las de Ibiza
y Menorca. Obviamente todos estos
positivos de la bacteria y su presencia
por todas las islas no han sido debidos
al foco inicial de Porto Cristo, tal

y como se ha indicado en algunos
medios en los que se culpa a la falta
de actuacion rapida en el primer foco
a esta expansion.

Hay varias evidencias que de forma
inequivoca anulan esta hipotesis:

1) En tres meses es altamente
improbable que la bacteria se
extienda por un territorio tan extenso
y por diversas islas;

2) Se trata de subespecies y cepas
diferentes de la bacteria lo que apunta
a varias introducciones;

3) Las poblaciones de vectores

que puedan transmitir la bacteria

en invierno es minima por no decir
inexistente;

4) Los sintomas en acebuche y
almendro que se asocian con plantas
positivas para la bacteria se llevan
observando en la isla desde hace
varios afnos y se atribuian a sequia u
otros agentes patdgenos.

Mientras tanto, en Baleares se

esta contemplando llevar a cabo

la combinacion de medidas de
erradicacién o destruccién (arranque)
de arboles infectados y medidas de
contencion, similares a las medidas
que estan tomando nuestros vecinos
italianos y franceses, y que incluyen

y los brotes en el caso de emitirse se
vuelven a desecar en poco tiempo.

Durante los dltimos 3 afnos y hasta el
momento X. fastidiosa se ha detectado
en cuatro paises europeos: ltalia, Fran-
cia, Alemania y Espana. El énfasis inicial
y continuado en las noticias en Europa
sobre el brote de epidémico devasta-
dor en olivo en la regién de Apulia en
el extremo sureste de ltalia es com-
prensible. Sin embargo, la diversidad
genética de las diferentes detecciones
de X. fastidiosa realizadas en los otros
paises evidencian que estas introduc-
ciones son independientes unas de las
otras ya que se trata de subespecies
y cepas pertenecientes a STs diferen-

la monitorizacion exhaustiva de

todo el territorio de Baleares para
determinar el alcance de la extension
de la infeccién y la gama de plantas
huésped, la prohibicién del movimiento
de plantas desde Baleares a cualquier
punto fuera de las islas y entre ellas,
el estudio de los potenciales insectos
portadores de la bacteria para
posteriormente controlarlos mediante
tratamientos fitosanitarios dirigidos, €l
estudio de la vegetacion circundante
que puede Servir como Ieservorio a
éstos o a la bacteria.

Estas medidas por el momento
pueden ayudar a prevenir o disminuir
la expansion de la enfermedad hacia
areas geograficas vecinas u otros
territorios dentro de la peninsula,
mientras que a medida que se
avance en obtener informacién
rigurosa sobre la diversidad genética
de la bacteria y su asociacién
especifica con las especies vegetales
cultivadas y silvestres de las islas,

y sobre la biologia y ecologia de

los potenciales insectos vectores

se podra iniciar la busqueda de
alguna medida de mitigacién o
control de la enfermedad. Mientras
tanto esperemos que no tengamos
que pasar por compartir la pena y
desolacion que sienten los olivareros
Italianos de tener que arrancar o ver
morir miles de sus arboles centenarios
de forma inexorable.

Para esta bacteria

para controlar las

que causa

tes. Este hecho es particularmente im-
portante de comprender ya que cada
subespecie y ST concreto van a tener
en una gama de especies vegetales a
las que pueden colonizar y en las que
causar enfermedad diferente como ya
hemos indicado. A pesar de eso, los
medios han publicado de forma indis-
criminada que X. fastidiosa 'ha saltado’



Acebuche mostrando desecacion y muerte regresiva de ramas presentes en la zona
demarcada en Mallorca e infectada por Xylella fastidiosa subespecie multiplex.
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del patdgeno en

otras regiones de Europa

de ltalia a Baleares. Nos preguntamos
el por qué apuntar hacia ltalia, si Cér-
cega esté bastante més cerca de Balea-
res que la region de Apulia. Otro hecho
desconcertante es que la subespecie y
cepa detectada en ltalia (X fastidiosa
subsp. pauca ST53) es diferente de las
cepas detectadas en la isla de Mallorca
(X. fastidiosa subsp. fastidiosa ST1y X.
fastidiosa subsp. multiplex STs adn sin
denominar que no sin determinar, ya
que se trata de variantes nuevos para la
ciencia), y aunque la cepa detectada en
Ibiza pertenece a X. fastidiosa subsp.
pauca el ST detectado es diferente al
de la regién Apulia. Finalmente, en los
recientes casos detectados en Menor-
ca a mediados de febrero aln esta pen-
diente determinar la subespeciey el ST.

Todos estos hechos apuntan de for-
ma inequivoca a que X. fastidiosa ha sido
introducida en Baleares en al menos tres
ocasiones si nos cefiimos exclusivamen-
te a las tres subespecies detectadas has-
ta la fecha, sin profundizar en los ST que
aun quedan pendientes de caracterizar.
Todas las introducciones y estableci-
mientos recientes de X. fastidiosa en Eu-
ropa han sido mayores que los original-
mente asumidos o esperados.

Cabria preguntarse por qué este su-
ceso en Europa estd ocurriendo ahora
en lugar de en los Ultimos 100 afios. ¢ Es
qgue no hemos prestado la atencién sufi-
ciente antes?; o quizas no ha sido hasta
que se ha aplicado la Decisién de Ejecu-
cién (UE) 2015/789 de la Comisién de 18
de mayo de 2015 y sus enmiendas que

obliga a todos los estados miembros
a monitorizar su territorio y demostrar
que estan libres de esta bacteria cuan-
do han empezado a aparecer los diver-
sos brotes. Lo que esté claro es que es-
tos nuevos descubrimientos hace muy
probable esperar que en los préximos
meses se identifiquen mas brotes, asi
como nuevos genotipos del patdégeno
en otras regiones de Europa y otros pai-
ses de la Cuenca Mediterranea.

Desafortunadamente la deteccién en
Mallorca ha llevado a que en los me-
dios de comunicacién de distintas co-
munidades autébnomas se pase a discu-
tir sobre la mejor estrategia de control
del brote de X. fastidiosa en Baleares
(erradicacion, contencién, etc.), con al-
gunos comentarios mas acertados que
otros, y desgraciadamente otros muy
politizados que han sido bastante des-
afortunados. Es curioso que mientras
que a nadie nos resultaria raro que se
tenga que esperar a realizar numerosas
pruebas médicas y un anélisis diagnos-
tico profundo a una persona para po-
der poner tratamiento o remedio a una
enfermedad complicada y grave como
podria ser un cancer, nos preguntamos
por qué se piensa que en el caso de Ba-
leares se tiene que tomar una decisién
inmediata sin haber tenido casi tiempo
material de ver el grado de 'metastasis’
de la epidemia.

Es bien conocido que para esta
bacteria no existen adn métodos de

N

control efectivos para controlar las en-
fermedades que causa y que su erra-
dicacion (i.e., la eliminacion total de la
bacteria) solo es operativa en un brote
inicial muy localizado, mientras que es
poco probable que dicha erradicacién
sea efectiva una vez que se ha esta-
blecido en un éarea, debido a la amplia
gama de plantas huésped y de insectos
vectores que posee.

En Espafia los Gobiernos de las dife-
rentes Comunidades autdonomas, que
son los responsables de llevar a cabo
las inspecciones para garantizar que
su territorio esta libre de X. fastidiosa,
estén llevando a cabo muestreos y ané-
lisis de muestras vegetales de diversa
indole para cumplir la normativa de la
Decisién de Ejecucion (UE) 2015/789.
Ademas, Espafna cuenta con un Plan
de Contingencia elaborado por el Mi-
nisterio de Agricultura, Alimentacién y
Medio Ambiente, desde 2015 en cum-
plimiento a las exigencias comunitarias
de evitar la entrada y propagacién en la
UE de esta bacteria.

Ante la situacion preocupante de las
islas Baleares se ha creado un Comité
de Expertos para combatir X. fastidiosa
y contribuir a generar un plan de actua-
cion para hacerle frente en el que par-
ticipan los jefes de servicio de Sanidad
Vegetal de Baleares y sus homdlogos
de varias comunidades auténomas,
el subdirector de Sanidad Vegetal del
Ministerio de Agricultura y Pesca, Ali-
mentacién y Medio Ambiente y miem-
bros de su equipo, la responsable del
Laboratorio de referencia en bacterias
fitopatégenas, ademas de dos investi-
gadores del CSIC que participamos en
proyectos internacionales sobre este
patdgeno.

Entre las diversas actuaciones pro-
puestas a corto plazo se prevé inten-
sificar las labores de monitorizacion del
territorio de la Peninsula, fundamen-
talmente en las zonas geogréficas de
mayor riesgo por proximidad a las islas
Baleares o ser zonas de mayor comer-
cio de pasajeros y mercancias con ellas.

Por otro lado los profesionales del
sector viverista y los agricultores tam-
bién pueden y deben ser ejemplares
para contribuir a evitar la llegada de la
bacteria a nuestro territorio no adqui-
riendo material vegetal de dudosa o
desconocida procedencia o de centros
suministradores que no cuenten con el
registro oficial correspondiente.
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Que tu

acelte de

sSea
virgen extra

Ya Hipdcrates hace 25 siglos sentencié la importancia de la
alimentacién en la salud. Poco a poco las diversas investigaciones
han ido consolidando tal premisa, en muchos casos con evidencias

cientificas irrefutables.

s el caso del aceite de oli-

va virgen extra, del que en

ningun caso, bajo mi opi-

nién, deberiamos tratarlo

cdmo un medicamento,
aunque no hay ninguna duda de sus
diferentes beneficios para la salud, y
suficientes evidencias cientificas del
tratamiento que hoy vamos a abordar,
su influencia positiva sobre la salud car-
diovascular.

Sin entrar en ésta ocasién en estu-
dios epidemioldgicos que relacionen
niveles de consumo de aceite de oli-
va con determinados niveles de unas
u otras patologias relacionadas con el
sistema vascular, si que es importante
decir que el mayor consumo de aceite
de oliva virgen extra se da en las zonas
productoras, y la estadistica nos indica
que es precisamente en éstas zonas,
en las que se dan menor incidencia de
episodios cardiovasculares, aun cuén-
do en ellas haya otros factores exter-
nos muy similares a zonas geogréficas
en las que los consumos de éste ali-
mento sea mucho menor.

Es importante, no obstante, tener
en cuenta que el consumo de cualquie-
ra de las categorias de aceite de oliva
es mejor que el consumo de cualquier
otro tipo de grasa vegetal o animal en
nuestra dieta, en la que necesariamen-

En el uso de

no es tan importante
la cOmo la
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te hay que introducir la grasa cémo
uno de los componentes que aportan
alrededor de un 20 -30 % de sus calo-

Analizando por categorias hay que

rias, asi como unos acidos grasos esen-
ciales y otras moléculas orgénicas, que
el organismo no es capaz de sintetizar.

apostar por el consumo del Aceite de
Oliva Virgen Extra, que es zumo natural
del fruto, en el que aparecen los com-

Funciones de las GRASAS
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A cidos grasos esenciales
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Caracteristicas sensoriales de los alimentos:
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ponentes minoritarios que son, junto a
los perfiles lipidicos, responsables de
la mayor parte de las cualidades salu-
dables que se le reconocen, y de una
forma especifica de las propiedades
cardiosaludables, en las que hay evi-
dencias cientificas reconocidas de que
es el Hidroxitirosol como el antioxidan-
te integrado en la matriz general, el que
permite afirmar que el Aceite de Oliva
Virgen Extra cuida nuestro corazon.
Dejado claro que en una dieta equi-
librada no es posible prescindir de la

tan denostada grasa, sélo nos queda
pensar que tenemos que encontrar el
modo de introducir la fase grasa de
nuestra dieta evitando los efectos mal-
vados de la misma, y aqui, precisamen-
te es donde el potencial del aceite de
oliva se hace mayor. El truco es sustituir
grasas que nos hacen dafio por grasas
saludables, siendo la grasa saludable
por excelencia nuestro Aceite de Oliva
Virgen Extra.

Estamos hablando de la grasa base
de la dieta mediterranea, que ha sido

ARCHIVES OF R
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enfermedades
cardiovasculares por
10,000 hombres

Grafica 3.
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NO ES TAN IMPORTANTE LA CANTIDAD DE
GRASAS EN LA DIETA COMO SU COMPOSICION

reconocida por diferentes organiza-
ciones internacionales cémo una dieta
saludable, e incluso hoy es patrimonio
inmaterial de la humanidad, lo que le
aporta a sus componentes un certifica-
do indiscutible de buena conducta.

Hay estudios que avalan la relacién
entre la dieta y la evolucién de las en-
fermedades cardiovasculares, tal cémo
mostramos en la gréfica 1.

En dénde se aprecia una clara rela-
cién entre las relaciones, habiendo una
reduccién importante en las zonas de
mayor consumo, que sin duda tienen
que ver con las zonas productoras.

Su beneficio tradicional se vincula
al efecto de la grasa monoinsaturada

1econocio
en 2004, ante
una peticion de
una
que la
grasa monoinsaturada
del aceite de oliva
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262 variedades de Olea Europea con

diferentes perfiles de AOVE

Aungue hay diferentes variedades de Aceite de Oliva Virgen, todos tienen en
comun ser un arbol de clasificacion botanica Olea Europea , con un porte de
entre 3 y 5 metros en funcion de la variedad, que crece en terrenos aridos, en
secano, con una muy buena adaptacion al riego. Siendo este ultimo factor
importante en la mejora de las cosechas y en la produccion de algunos
cambios quimicos en la composicién de los aceites, ademas tenemos

que tener en cuenta que la composicion y relacion entre acidos grasos y
antioxidantes va a ser variable con la variedad y con la forma de cultivo.

Sélo en Espafia hay 262 variedades distintas de Olea Europea que dan
lugar a diferentes perfiles de Aceites de Oliva Virgen Extra. Algunas zonas
protegidas por Denominaciones de Origen, nos dan garantias adicionales,
tanto de la calidad como de la procedencia geografica del mismo.

También es importante especificar que cada vez mas hay tendencia a
realizar cultivos respetuosos con el medio ambiente que no sélo garantizan la
preservacion del medio natural del bosque de olivos, sino que nos ofrecen la
garantia de que en su periodo de crecimiento no han estado en contacto con
productos quimicos, que no en todos los casos conocemos la trascendencia a

largo plazo que pueden tener sobre la salud del consumidor.

Estos zumos naturales de aceituna, Aceite de Oliva Virgen Extra, son sin
lugar a duda los que aportan mayores y mejores atributos sensoriales,
obteniendo aceites ricos en matices y muy diferentes, lo que los hace
desde el punto de vista gastronémico un ingrediente indiscutible. El uso
gastronoémico es amplio, en guisos, postres, cocteles, es el inexorablemente
mejor para las frituras, ya que su proceso de descomposicion con el calor
se ralentiza, permitiendo que el proceso de fritura entre 180 y 200 grados
se realice correctamente por el alto contenido en acido oleico y el consumo
estrella en crudo, ya que permite degustar en toda su extension la gran

cantidad de matices sensoriales.

sobre el colesterol, con la siguiente re-
lacién (ver gréfica 2).

La FDA reconoce en 2004, ante una
peticion de una evidencia cientifica
que la grasa monoinsaturada del acei-
te de oliva reduce el riesgo cardiovas-
cular y recomienda el consumo de 2
cucharadas diarias, lo que supone unos
23 gramos/dia (Docket n° 2003Q-0559)

Los factores de riesgo de episodios
cardiovasculares podemos situarlos en
la siguiente grafica.

Hay una relacién estrecha con el
consumo de grasas trans, que se en-
cuentran especialmente en el aceite
de palma, tan llevado y traido en mu-
chos medios de comunicacién

Actualmente a la composicién lipi-
dica del aceite de oliva, hay estudios
que avalan que sus beneficios desde
el punto de vista cardiovascular, se en-
cuentran reforzados por la presencia
de los componentes minoritarios, lo
que sitla de forma definitiva a la ca-

Hipercolesterolemia
LDL > 4.2 mmaol/L

Hipertrighcendemia
1G> 2.3 mmol/L

Hipertension
PAD = 90 mm Hg

Diobetes

GLU >4, 1 mmalil vl

Hipercoogulocion
Armitrnic

Aceite de palma

ACIDOS GRASOS trans

ALefle g paima parcialmente
Fadrogenato
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Compuestos

Compuestos minoritarios.
fenolicos. -

Olesceina

Tocoferoles . .
Hidroxitirosaol
Escualeno

: Acido vanillico
Fitosteroles

Clarofilas Flavonoides
Carotenoides Apigenina
Alcoholes Luteolina
Acido oleandico || pleocantal

beza de los aceites de oliva saludables
al Virgen Extra. Los micronutrientes
presentes en el Aceite de Oliva con
actividad metabdlica son por un lado
los compuestos fendlicos y por otro los
compuestos minoritarios.

Esto se reconoce por la EFSA y emi-
te una reivindicacién al respecto:

Scientific Opinion on the subs-
tantiation of health claims related to
polyphenols in olive and protection of
LDL particles from oxidative damage
(ID 1333, 1638, 1639, 1696, 2865), main-
tenance of normal blood HDL choles-
terol concentrations (ID 1639), main-
tenance of normal blood pressure (ID
3781), "anti-inflammatory properties”
(ID 1882), “contributes to the upper
respiratory tract health” (ID 3468), “can
help to maintain a normal function
of gastrointestinal tract” (3779), and
“contributes to body defences against
external agents” (ID 3467) pursuant
to Article 13(1) of Regulation (EC) No
1924/2006.

Como consecuencia de la composi-
cién integral, se ha podido comprobar
que el Aceite de Oliva Virgen Extra
causa menor dafo en estrés oxidati-
vo en el ADN durante el metabolismo
postprandial

Por lo tanto, las conclusiones de
distintos estudios nos conducen a po-
der afirmar que la ingestién de grasas
en la dieta es imprescindible y en con-
secuencia, y a pesar de las recomenda-
ciones de dosis, no es tan importante
la cantidad cémo la calidad y es en ello
en donde tiene un papel relevante la
recomendacién para el consumo de
aceite de oliva virgen extra.

1. Componente fundamental de la
dieta mediterranea

2. Por sus nutrients tiene un valor
anadido a la composicion lipidica

3. Sus beneficios vasculares van méas
alld del tan temido colesterol
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EN EL PASADO 2016 FACTURO 110 MILLONES DE EUROS

Aceiltes Sierra Sur
invierte 4 millones

y da el salto al
envasado de aceites

Corta pero muy intensa ha sido la trayectoria empresarial de la familia
Galvez de Aceites Sierra Sur SA. Desde que en 1990 Juan de Dios
Galvez Daza pusiera en marcha en Alcala La Real (Jaén) una empresa
dedicada al secado de alpeorujo, la evolucion de la empresa ha sido
espectacular. Y hoy, la empresa familiar sigue creciendo con la mirada
puesta en nuevos proyectos renovadores y con un gran futuro.

on tan sélo tres anos de
funcionamiento de la
planta de secado de al-
peorujo, Juan de Dios
Galvez da un importan-
te paso de crecimiento al adquirir en
1993 la fabrica que la firma Carbonell
poseia en la localidad de Pinos Puen-
te, donde actualmente desarrolla el
grueso de su actividad. En este punto
Aceites Sierra Sur S.A comienza su ac-
tual andadura como empresa dedicada
a la elaboracién de aceites de oliva y
explotacién de los subproductos de la
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aceituna, mediante su planta extracto-
ra de aceite de orujo.

A partir de este momento se produ-
ce una evoluciéon constante que dura ya
casi 25 afos, en los que se muestra una
continua modernizacién y ampliacién
de los procesos, ademéas de la adqui-
sicién de nuevas unidades de negocio.

Concretamente, en 1998 se lleva a
cabo la construccién de una planta de
cogeneracién eléctrica con una poten-
cia de 24.5 MW. Se trata de la inversion
mas importante hasta el momento y
que supuso un antes y un después en

la historia de Aceites Sierra Sur S.A.
puesto que se convierte en la primera
orujera que aplica la cogeneracién de
energia térmica a sus procesos.

2003: el ailo de la renovacion
Tras 10 afios de posicionamiento en
el mercado nos encontramos en 2003,
ano en el que se produce una profun-
da modernizacién de las instalaciones
existentes:

® Se sustituye el antiguo método de
secado del alpeorujo, por un sistema
de dos turbinas de gas natural, que



“El compromiso del
Grupo Sierra Sur
pasa por la creacion
de empleo, crear
riqueza en las
comarcas, la calidad
en sus productos y la
satisfaccion en sus
clientes”

aprovecha la energia térmica genera-
da, para dicho fin y que a su vez gene-
ra una potencia de 10 MW de energia
eléctrica.

Este hecho, supuso una crucial me-
jora desde el punto de vista medioam-
biental, puesto que se eliminaban los
antiguos humos producidos con el se-
cado de hornos.

* Se modernizan y amplian los se-
caderos, con una capacidad de 1.000
Tm dia y 5.500 Tm de aceite de orujo
crudo anuales.

® las antiguas instalaciones de la
almazara también son renovadas y am-
pliadas con maquinaria de ultima tec-
nologia.

Con esta importante estructura
nace el Grupo Sierra Sur, que es la con-
secuencia de la diversificacion de los
procesos productivos y del compromi-
so que la familia Galvez Daza adquiere
con la creacién de empleo y de riqueza
en las zonas en las que se establece.

2 1:- S—
" i
Juan de Dios Galvez. L .,'I Il
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Con este objetivo el Grupo Sierra
Sur se inicia en diferentes proyectos
empresariales. El afianzamiento del
potencial como empresa dedicada a
la elaboracién de aceites de oliva me-
diante la construccién de una almazara
del Sto. Cristo en Cabra (Jaén), utilizan-
do para ello la ultima tecnologia del
sector. Esta almazara ha continuado
aumentando su capacidad a lo largo
de los afos hasta alcanzar los 500 Tm
al dia de aceituna procesada.

En paralelo, y al aumentar la capa-
cidad de procesamiento de aceituna,
la familia Galvez adquiere varias explo-

taciones agricolas destinadas al cultivo
del olivar que supone unos 140.000
olivos garantizando una produccion
anual de 4.500 Tm de aceituna para sus
almazaras.

Por otro lado, adquiere Bodegas
Campoameno, una antigua coopera-
tiva vinicola que se encuentra situada
en la localidad jienense de Frailes, ge-
nerando un nuevo impulso empresarial
en la zona, modernizando los procesos
y optimizando la calidad de sus vinos. Y
se inicia también un proyecto encami-
nado ala fabricacién y comercializacion
de productos nutricionales destinados

1 TRIMESTRE 2017 © Olimerca
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Ejes del éxito del Grupo

Aceites Sierra Sur

= Cuenta con una explotacion de 140.000 olivos, que produce 4,5

millones de kilos de aceituna

= Pionera en construir una planta de cogeneracion para producir

energia eléctrica y térmica

= Produccion media anual de 40.000 toneladas de AOV
= Almazara con una capacidad de procesamiento de 1.300 toneladas

diarias de aceitunas

= fixtractora con una capacidad de procesar 1.000 toneladas de orujo

= Factura 110 millones € en 2016
= Emplea a 172 trabajadores
= Mas de 2.200 socios agricultores

al cultivo del olivo, MAFA producto.
Mediante la creacién de Benzaplastic,
situada en Alcald la Real, se inicia un
ambicioso proyecto pionero para la co-
marca y con proyeccién internacional,
consistente en el reciclado y fabrica-
cién de ldminas de PET.

Y ahora apostando por el
refinado y el envasado

Fruto de esta evoluciéon y mejora cons-
tante la firma ya contempla la inversién
de 4 millones de euros para la puesta
en marcha de una refineria de aceites
de orujo crudo y aceite de oliva. Es con
esta significativa inversién con la que se
cierra el ciclo, ya que se pasa a producir
todas las categorias de aceites de oliva
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y a ampliar su cartera de clientes de for-
ma exponencial.

Por Gltimo, en 2015 se lleva a cabo la
Gltima modernizaciéon de la almazara de
aceites Sierra Sur, en Pinos Puente, lle-
véndola a una capacidad de procesado
de 1.300 Tm/dia. Esta modernizacién,
ha permitido una mejora sustancial de
la calidad de los aceites producidos,
llegando a molturar en los dltimos afios
una media de 40.000 Tm.

Aunque Aceites Sierra Sur ha ido
vendiendo hasta ahora el 98 % de su
produccién a granel, teniendo como
clientes las mas importantes y conoci-
das envasadoras a nivel nacional, ade-
mas de exportaciones a paises como
EEUU, ltalia y el resto de la Unién Euro-

Mediante la creacion
de Benzaplastic se
Inicia un proyecto
con proyeccion
internacional,
consistente en

el reciclado y
fabricacion de
laminas de PET

pea, a partir de ahora se dara un nuevo
impulso a la venta de aceites de oliva
envasados, mediante el desarrollo de
sus marcas principales como son Oro
de Sierra Sur y Suroleo.

Juan de Dios Galvez, tiene claro que
"este largo camino de éxitos ha sido
posible gracias a la confianza deposi-
tada por los aproximadamente 2.200
cosecheros y los 105 proveedores de
alpeorujo, sin los que no hubiera sido
posible llegar a donde estamos”. Y en
esta misma linea quiere agradecer el
buen hacer de sus empleados, que jun-
to con la direccién de la empresa han
llevado a Aceites Sierra Sur S.A. de fac-
turar 8 millones de euros hace 25 afios
a 110 millones de Euros en 2016. &
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DISTRIBUIRA SU TECNOLOGIA PARA ESPANA, PORTUGAL, MARRUECOS, ARGELIA E IRAN

Manzano-Flottwegg,
calidad vy flabilidad

Desde el 1 de enero de este ano, Manzano se
ha convertido en el representante comercial
exclusivo de Flottweg para la venta y
servicio al cliente de su tecnologia para
empresas productoras de aceite de oliva en
Espana, Portugal, Marruecos, Argelia e Iran.

n un momento econdmi-
co a nivel mundial donde
prima la concentracién de
esfuerzos y ganar dimen-
sion para ser mas compe-
titivos y mejores en el sector del olivar
se ha producido un hecho relevante
y que supone un antes y un después:
el acuerdo comercial entre Caldereria
Manzano y Flottweg.

La firma alemana, con sede Vilsbi-
burg (Alemania), se fundd en 1932 y
fue una de las marcas pioneras en in-
troducir el decanter en la extraccién
del aceite de oliva a principios de los
anos 70. Con mas de 800 empleados
en todo el mundo, se dedica integra-
mente al disefio y fabricacién de tecno-
logia para la separacion, con alrededor
de 500 decanter producidos al afio.
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El acuerdo con Caldereria Manzano
incluye que la firma espafiola comer-
cializara la maquinaria y aportara el ser-
vicio a sus clientes, asi como los recam-
bios de todas las maquinas instaladas
en Espafna y Portugal para la industria
del aceite de oliva y aceite de orujo.

En cuanto a la reparacién y revisién
anual de los decanter, Manzano con-
tard con el asesoramiento y formacion
del fabricante aleman para la repara-
cion de posibles averias y la revisién o
cambio de las piezas.

Un siglo de historia

y experiencia

Antonio Manzano, gerente y propieta-
rio de la firma, explica que la empre-
sa "lleva casi un siglo dirigiéndose al
sector oleicola como suministrador de
almacenamiento y decantacién, lo que
le ha permitido tratar con almazaras y
cooperativas de toda Espafa, Portugal
y el Magreb. Paralelamente, son ya va-
rias décadas las que lleva como fabri-
cante de maquinaria para las lineas de
extraccién (molinos, termobatidoras y
otros elementos auxiliares) a través de
terceros”.

“Tras este bagaje profesional, nues-
tro acuerdo con Flottweg nos permite
dirigirnos a un mercado que ya cono-
cemos, pero ahora con las lineas de
extraccién completas ademés de las
bodegas. Al mismo tiempo, esto nos
aporta completa autonomia en el dise-
fio de maquina que queremos ofrecer
al cliente y permite un trato mas direc-
to a la hora de dar servicio, tan crucial
en este sector”, anade.

En cuanto a la estrategia prevista,
Antonio Manzano explica que “en el



“Las bodegas son
una linea de trabajo
indispensable

en Manzano y
estamos inmersos

en negociaciones en
grandes proyectos
para 2017"

mercado actual hay dos tendencias a las
que Flottweg quiere llegar con la mejor
opcidn posible para el cliente. Por un
lado, los grandes productores buscan
optimizar su proceso con maquinas de
gran produccion y los pequefios pro-
ductores prefieren tener su propio pro-
ceso para controlarlo completamente.
En Manzano-Flottweg vamos a intentar
dar soluciones a ambas tendencias con
una linea fiable y de buenos resultados
en cuanto a rendimiento”.

Un acuerdo indefinido

en el que todos ganan

Antonio Manzano apunta que Flottweg
es uno de los fabricantes lideres a nivel
mundial en separacién y abarca aplica-
ciones de todo tipo, ademas del aceite
de oliva. “Necesitan un colaborador
que conozca principalmente el merca-

Grandes proyectos de futuro

La trayectoria de Manzano a lo largo de los ultimos afios no deja lugar a
dudas del importante crecimiento de la firma por todo el mundo. Segun
Antonio Manzano, “ 2016 ha sido un buen afio para Caldereria Manzano

“en el mercado nacional hemos entregado proyectos muy interesantes y
también hemos podido colaborar con productores mas pequenos, que son
para nosotros igualmente importantes. En Portugal, hemos podido instalar la
bodega de varios de los méas importantes proyectos de este afio en la zona,

y en el norte de Africa, nuestra marca ya es sinénimo de calidad y seriedad
y €80 nos permite trabajar con los grandes agentes del mercado marroqui o
instalar la nueva bodega del mayor envasador de aceite de oliva en Tunez".

Al mismo tiempo, durante el 2016, la empresa ha disefiado y puesto en
marcha nuevas mejoras en su planta de fabricacion de depdsitos, para
hacerla mas productiva, flexible y completamente independiente de la planta
de Bujalance. “Las bodegas son una linea de trabajo indispensable para
nosotros y estamos inmersos en negociaciones en grandes proyectos para

este 2017", explica Antonio Manzano.

En referencia al proceso de extraccion de aceite de oliva, el objetivo de la
compafia este afio es “comunicar al sector esta linea de trabajo e instalar
las primeras lineas. Esto nos permitird mostrar que las capacidades de
Manzano-Flottweg son 1o que prometen ser, que los rendimientos son
excelentes, que la robustez de las maquinas disminuye considerablemente
los costes de mantenimiento y reparaciones y que el servicio para la linea
completa es el buen servicio al que estan acostumbrados”.

“Hstamos seguros de
que el buen hacer
es algo que cada afo
nos traera mejores
resultados

do espariol, pero también portugués
y marroqui, que esté dispuesto a ha-
cer un esfuerzo comercial que sitle a
la marca en el lugar que merece y que
refleje la idea de maquinaria de calidad
y fiabilidad que fabrican. En este sen-
tido, Manzano es una marca reconoci-
da y nuestros clientes entienden que
al confiar en nosotros invierten en un
buen proyecto y estarén respaldados
por nuestra empresa durante y tras la
campanfa”.

En cuanto a los beneficios para
Manzano, el gerente destaca el de
"ofrecer al mercado la linea completa
de extraccion de aceite de oliva”.

El acuerdo suscrito es de caracter
indefinido. Antonio Manzano afirma
que "ambas partes tenemos muy cla-
ro que es una carrera de fondo. Pon-
dremos todo nuestro trabajo para que
cada cliente quede satisfecho. Esta-
mos seguros de que el buen hacer es
algo que cada afo nos traerd mejores
resultados”.

Ademés, el gerente de Manzano
aclara que "es un acuerdo en exclusi-
va con respecto a la tecnologia de se-
paracion. Tenemos mucho trabajo por
delante y no nos planteamos de mo-
mento ampliar nuestra cartera hacia
otro &mbito”. @
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La Union Europea sigue siendo el mayor receptor

aumenta el valor
aungue cae el volumen

Los once primeros meses de 2016 han aportados datos positivos

en valor para las exportaciones de aceituna de mesa, que se han
incrementando un 6,42%. No obstante, las salidas en volumen fuera
de nuestro pais se han contraido un 4,20%, con un total de 308.013

toneladas métricas.

| mercado exterior de las
aceitunas de mesa sigue
mostrando un buen com-
portamiento en el nume-
rosos paises. Segun datos
elaborados por la Asociacion Espafo-
la de Exportadores e Industriales de
Aceitunas de Mesa (Asemesa), en base
al balance llevado a cabo por la Direc-
cién General de Aduanas en los once
primeros meses del 2016, se observa
que en este periodo las ventas en valor
han crecido un 6,42%, hasta situarse en
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701,3 millones de euros; mientras que
en volumen el mercado se ha contraido
ligeramente, con un descenso del 4,1%
respecto al mismo periodo del afio an-
terior y un total exportado de 308.013
toneladas métricas.

Las exportaciones a la UE

crecen a dos digitos en valor
Por areas geogréficas, los paises del
entorno comunitario siguen siendo
los principales receptores de aceitu-
na de mesa espanola, que ha recibido

141.935 toneladas (+3,13%) con un va-
lor de casi 300 millones euros, lo que
supone un incremento en valor del
12,09%.

Tras ella se sitla Norteamérica, con
87.032 toneladas y que sufre un retro-
ceso del 7,53% mientras que en valor
se han alcanzado los 216,46 millones
de euros, un 5,08% mas. Le siguen los
Paises Arabes, con 27.680 toneladas
(-5,81%), que suponen 56,74 millones
de euros (-1,37%). Antonio de Mora,
secretario general de Asemesa, sefiala
que “el descenso se debe fundamen-
talmente a la caida del mercado en
Arabia Saudi”

Los Paises del Este y Balcanicos han
tenido mayores ventas en valor que los
Arabes y ademas han obtenido evolu-
ciones positivas. Asi, las exportaciones
han sumado 24.033 toneladas (+6,49%)
y 66,88 millones de euros (+13,29%).
De Mora explica que “se debe princi-
palmente a la recuperacién de Rusia”.

Caida en las ventas de los
paises de Centro

y Sudameérica

Ha sido especialmente llamativo el des-
censo en las exportaciones a los paises
de Centro y Sudamérica. La facturacion
en valor ha sido de 21,35 millones de
euros (-33,91%) y las ventas en volu-
men se han cifrado en 10.395 toneladas
(-50,81%). Antonio de Mora afirma que
“tanto el descenso de Norteamérica



Evolucion de las exportaciones

- como el de Centro y Sudamérica son
de aceituna de mesa enero-

Estados Unidos
es el pais receptor

enganosos. La razén es que en 2015 se

noviembre 2016 (peso neto

dieron exportaciones extraordinarias

escurrido en Tm.

de Espana a Estados Unidos y Brasil
para cubrir la falta de cosecha de Cali-

numero uno de

2014 139.401 fornia y de Argentina, lo que distorsio- aceituna de mesa
na la comparacién. Se trata fundamen- ~
2015 137,633 talmente <Fj)e exportaciones a granel. Si eSpanOla' con
2016 141.935
comparamos solamente el envasado, la 72_876 toneladas
comparacion seria positiva”.
2014 81.484 y una cuota de
2015 94116 Estados Unidos sigue 0
2016 87032 liderando las ventas mercado del 23’7 %
Una vez mas, Estados Unidos es el pais
receptor nimero uno de aceituna de ta se sitUa Rusia, que, con una partici-
2014 30415 mesa espafiola, con 72.876,16 tonela-  pacién del 53% y un incremento del
2015 29.387 das y una cuota de mercado del 23,7%  4,52%, ha ascendido dos puestos. Ara-
2016 27 680 (1,3 puntos inferior a la del mismo pe-  bia Saudi, en sexta posicién, ha man-
riodo del afio anterior). Este descenso  tenido su cuota de mercado respecto
se debe a un decremento de las ventas al afio pasado (5,2%, con una caida del
2014 32.899 del 9,43%. 3,19%), mientras que Portugal, en sép-
2015 22.569 Italia vuelve a repetir en la segunda  tima posicién, ha perdido algunas dé-
2016 24.033 posicién, con 31.007 toneladas y una cimas, de 5,2% en 2015 a 4,8% en 2016,
participacion del 10,1%, ligeramen-  con un descenso considerable de las
2014 31 684 te superior a la del afio pasado, con  exportaciones recibidas: -12,70%.
un crecimiento de las exportaciones Las variaciones mas importantes en
2015 21.131 recibidas del 0,54% Tras ella vuelve a positivo las encontramos (por orden
2016 10.395 situarse Alemania, con 26.668,6 tone-  descendente de cuota de mercado)
ladas; una cuota de mercado del 8,7%, en Suecia (+30,23%), Republica Checa
2014 116.372 un punto mas en noviembre de 2015y (+25,51%), Dinamarca (67,02%), India
2015 16.673 un incremento de las ventas del 7,44%. (30,55%) y Corea del Sur (24,93%). En
. La cuarta posicion sigue ocupada  cuanto a los descensos, los mas llama-
2016 16.939

Fuente: Direccién General de Aduanas

por Francia (8,7% de cuota de mercado
y un descenso del 6,79%) y en la quin-

tivos han sido los de Brasil (-68,44%) y
Kuwait (-34,61%)\ed
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Comienza el desfile de
AOVE Jaen Seleccion

ACTIVIDADESSeCter
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El stand de la Diputaciéon de Jaén en Fitur 2017 ha acogido el acto
de presentacion y la entrega de los reconocimientos a las ocho
empresas que han logrado en esta campana el distintivo Jaén
Seleccion, un galardon que se ha ganado una gran reputacion
auspiciado por la Administraciéon provincial.
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n un acto multitudinario,
y dentro del inmejorable
marco de la Feria més im-
portante del mundo del
turismo (FITUR) la Diputa-
cién de Jaén aprovechd para poner de
largo los 8 aceites de oliva virgen extra
que han sido merecedores de formar
parte de los Jaén Seleccion 2017.

Las distinciones han recaido en:

= Oro Bailén, de Aceites Oro Bailén Galgén 99 (Villanueva de la Reina)
= Claramunt Extra Virgin, de Olivar de la Monja (Baeza)

= Capricho del Fraile, de Fraile Llanos del Castillejo (Jaén)

= Cortijo La Torre, de Aceites San Antonio (Arjona)

= Bravoleum, de Explotaciones Jame (Villargordo)

= Tuccioliva, de la SCA San Amador (Martos)

» Melgarejo Picual, de Aceites Campoliva (Pegalajar)

= fin la categoria ecoldgica: Castillo de Canena Biodinamico Picual, de

Castillo de Canena

.:!
3
i

Segun explica Francisco Reyes, pre-
sidente de la Diputacién de Jaén, se
trata de “un sello avalado por el paso
de los afios y la excelencia de los acei-
tes que lo han lucido en todas y cada
una de sus ediciones”. Con estos pre-
cedentes “la provincia de Jaén se ha
convertido en la méxima productora
de aceite de oliva virgen extra de cali-
dad del planeta”.

El presidente de la Administracion
provincial ha destacado que “Jaén Se-
leccion ha logrado fomentar la promo-
cion, la comercializacién y el consumo
de aceites de oliva jiennenses y ha sido
un estimulo para que se produzcan
aceites de gran calidad”. Reyes ha afir-
mado que “hemos alcanzado la exce-
lencia, pero el reto es mantenerla”.

Una calidad que no es casual
Respecto a la cota de calidad alcan-
zada por el AOVE de Jaén, Reyes ha

[

matizado que “no es fruto de la ca-
sualidad, sino del compromiso y del
esfuerzo del sector, que tiene ante si
desafios como la concentracion y la
mejora de la comercializacion, por ello
ha abogado por seguir trabajando para
que se valore un producto “cuyo con-
sumo se ha demostrado cientificamen-
te como beneficioso para la salud, es el
alma de la Dieta Mediterranea, de pro-
piedades organolépticas que cautivan
a la cocina tradicional y de vanguardia
y cuya produccién tiene efectos positi-
vos para nuestro medio ambiente”.
Reyes ha recordado que “la provin-
cia de Jaén tiene una singularidad que
es nuestro principal atractivo, nuestro
elemento diferenciador y nuestra me-
jor baza: un paisaje cultural de 66 mi-
llones de olivos trufado de reclamos
turisticos”. Precisamente, el aceite de
oliva de calidad “comienza a través del
oleoturismo, a dar una segunda cose-
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Del 24 al 27 de abril se
celebrara en Madrid el 31
Salén de Gourmets, que
acogera la XIV Edicion
del Premio Internacional
de cocina con Aceite de
Oliva Virgen Extra “Jaén
Paraiso Interior”, cuyo
objetivo es promocionar
el AOVE de la provincia
de Jaén y su empleo en la
alta cocina.

Como novedad, este
evento, dirigido a
cocineros profesionales
tanto nacionales como
internacionales, contara
este anio con doce
finalistas, que elaboraran
en directo sus recetas el
miércoles, 26 de abril.

Fljurado valorara la presentacion, innovacion, el sabor de
los platos y, por supuesto, que contengan alguno de los
ocho aceites de oliva virgen extra Jaén Seleccion 2017.

Se trata de uno de los campeonatos de cocina con mayor
dotacion econdmica, ya que se repartiran en total 12.000
euros. El ganador recibira 8.000 euros, mientras que el
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segundo y tercer puesto seran recompensados con 3.000 y
1.000 euros, respectivamente.

A este concurso, de larga trayectoria, se han presentado
concursantes de diferentes paises, entre los que destacan
reconocidos chefs como Massimo Bottura, Jordi Cruz y
Xanty Elias, entre otros.

La Diputacién de Jaén participara en el Saléon de Gourmets
con unas 40 empresas jienenses.

Aceite Ecologi

i

Abuelo y nieto de la
familia Vaii6 recogen
el premio al Mejor

Reyes “Liste avance
en la calidad no es
fruto de la casualidad,
sino del compromiso
y del esfuerzo del
sector”

cha al sector, atrayendo el pasado afio
a 10.000 visitantes, el 80% de ellos, ex-
tranjeros”.

Por ultimo, el presidente de la Di-
putacién ha alentado a los productores
de los aceites Jaén Seleccién 2017 a
“ejercer como nuestros mejores em-
bajadores, ya que conformaran la co-
lumna vertebral del Plan de Promocién
del Aceite de Oliva de la Diputacién
de Jaén durante 2017 y seran los que
utilicen los cocineros finalistas del Pre-
mio Internacional de Cocina con Acei-
te de Oliva Virgen Extra 'Jaén, paraiso
interior’, que se disputaré en el mes de
abril en el Salén Internacional Club de
Gourmets. €~
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ACTIVIDADESSeCter

ROSSY DE PALMA, DIEGO GUERRERO Y MIKEL ITURRIAGA, PROTAGONIZAN UN SPOT DE GRAN IMPACTO

¢Peerdona?, nueva

campaila contra

las aceiteras rellenables

Aceites de Oliva de Espana, marca de promocion de la
Interprofesional del Aceite de Oliva Espanol, ha lanzado una llamativa
y ambiciosa camparfia de informacion destinada a concienciar a
ciudadanos y profesionales del canal horeca sobre la normativa que
obliga a los establecimientos hosteleros a ofrecer los aceites de oliva
en envases irrellenables.

a Interprofesional del Acei-

te de Oliva Espafol ha

puesto en marcha este afo

una nueva accion informati-

va sobre la importancia del

cumplimiento de la normativa relativa

a la obligatoriedad del uso de botellas

irrellenables en el canal horeca. Las ci-

fras son claras: el 86% de los consumi-
dores desconoce su existencia.

Para ello, Aceites de Oliva de Espa-

fia ha apostado por tres prescriptores
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muy reconocidos por publico y profe-
sionales: |a actriz Rossy de Palma, el co-
cinero Diego Guerrero y el periodista
gastronémico Mikel Iturriaga.

Bajo el lema ;jPeeerdona?, la cam-
pafia, segun explican fuentes de la In-
terprofesional, “apuesta por la frescura
y el descaro para transmitir un mensaje
muy claro a la sociedad: los aceites de
oliva son una joya de nuestra gastrono-
mia y como tal tenemos que disfrutar-
los, pero también cuidarlos”.

Las tres piezas protagonizadas por
los prescriptores de la campafia combi-
nan informacién y humor, y permitiran
multiplicar la comunicacién directa con
el publico a través de dos oleadas, que
programaran los tres spots y momen-
tos internos en las cadenas de televi-
sidon de dmbito nacional, asi como en
las principales salas de cine de toda
Espafa.

En paralelo, durante todo el afo, se
van a establecer unas lineas de actua-




Queremos que en
diciembre de
2017, 1as aceiteras
sean solo un vago
recuerdo

cion en redes sociales combinando los
perfiles de la campana, tres oleadas de
informacién patrocinada y la interac-
cion con los tres prescriptores. Desde
Aceites de Oliva de Espafia destacan
que “la apuesta por el entorno 2.0 per-
mite un contacto directo con los consu-
midores més jévenes y con los creado-
res de tendencias”.

El presidente de la Interprofesional
del Aceite de Oliva Espafiol, Pedro Ba-
rato, afirma que “tenemos por delante

un afio para llegar hasta el dltimo con-
sumidor y hostelero de nuestro pais.
Queremos que en diciembre de 2017,
las aceiteras sean solo un vago recuer-
do en la mente de nuestros consumi-
dores. Ese dia ya no tendremos que
sobresaltarnos y decirle al camarero:
iPeeerdona?”

Una norma de 2014 que
muy pocos conocen

La imposicién de los envases irrellena-
bles esta en vigor desde 2014 y obliga a
todos los establecimientos a presentar
los aceites de oliva a sus clientes debi-
damente etiquetados y en envases do-
tados de un tapdn anti rellenado o en
formato monodosis, de tal forma que
se garantice que el producto, efectiva-
mente, corresponda con el que apare-
ce recogido en la etiqueta del envase.

EN BARES Y RESTAURANTES,

slemypie

Aceiles de Olime

CORRECTAMENTE

ENVASADOS
, elyceecloicla

Eista campana es la
respuesta a la falta
de informacion que
se ha detectado en

la sociedad esparnola
sobre la norma y su
aplicacion

La Interprofesional del Aceite de
Oliva Espafiol explica que “esta cam-
pafa es la respuesta a la falta de in-
formaciéon que se ha detectado en la
sociedad espafola sobre la norma vy
su aplicacién, fundamentalmente entre
los consumidores”.

De cara al tercer aniversario de
la entrada en vigor del Real Decreto
895/2013, la Interprofesional encargd
a la empresa Madison un estudio cuan-
titativo sobre la implantacién y conoci-
miento de la medida tanto por consu-
midores como por profesionales de la
restauracion.

A lo largo de sus mas de 3.400 en-
trevistas, realizadas durante el verano
de 2016, este estudio ofrece una ins-
tantdnea de los comportamientos y
apreciacién que tienen consumidores y
profesionales de la restauracién sobre
la norma. Entre los resultados, destaca
que el 86,2% de los consumidores no
conoce el contenido de la norma. La
cifra se reduce al 55% entre los profe-
sionales de la hosteleria.

Desde el punto de vista de los es-
tablecimientos, el 80,3% cumplen la
norma. En cuanto a la valoraciéon de la
medida, los consumidores la valoran
con un 7,34 sobre 10 y los hosteleros
conun 5,93.

En cuanto a las calidades de los
aceites, la encuesta confirma que el
aceite de oliva virgen extra es el prefe-
rido por los hosteleros para las salas de
sus establecimientos y que es emplea-
do por el 78,5%. Y entre envases irre-
llenables o monodosis, estos Ultimos
se emplean fundamentalmente en los
desayunos. €~
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de oliva virgen extra y por el
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herramientas de comunicacion
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ACEITES GARCIA DE LA CRUZ

Actividad: Almazara industrial,
envasador y exportador
Director: Fernando Garcia

de la Cruz (Owner Managing
Partner); Eusebio Garcia de la
Cruz (Owner Managing Partner)
Fecha de constitucion: 1872
Premios: Premio Olivo de

Oro Cornicabra, Alimentos
de Castila La Mancha Gran
Seleccion, New York Olive

64 ' Olimerca ' 1 TRIMESTRE 2017

Oil Competition, - International
Olive Oil Japan - Los Angeles
International Olive Oil
Competition - China International
Olive Qil Competition -
Mediterranean International
Olive Qil Competition- Terraolivo -
Monde Selection - FLOS OLEI
Certificados de Calidad:

IFS - BRC - ISO 14001 -
Productos ecolégicos en Unién
Europea 834/2007 (incluyen
vinagres) - NOP-EEUU - JAS -
Japdn - Ecoldgico Chino - HALAL
- KOSHER

Marcas: Garcia de la Cruz

Otras caracteristicas: Acogido
a la D.0 Montes de Toledo. Socio
de QV EXTRA, ASOLIVA, ANIERAC,
INFAOLIVA, NAOOA

Poblacion:

45710 Madridejos (Toledo)
Direccion: Reyes Catdlicos, 23
Teléfono: 925460496

Web: www.garciadelacruz.com
Email:
comercial@garciadelacruz.com

ACEITES DE OLIVA
VALDERRAMA S.L.

Actividad: Almazara
industrial, envasador y
exportador
Presidente:

José Ignacio Milldn
Director: Miguel Millan
Contacto comercial:

Miguel Millan

Fecha de constitucion:
Mayo de 2002

Premios: GOLD AWARD
(premio oro) en la NYOOC

a Valderrama Hojiblanca
Ecoldgico por tres afios
consecutivos -2014, 2015 y
2016- ; Silver Award (Premio
Plata) en 2014 para la

variedad Arbequina en el
mismo certamen, edicion
2014; Premio Biofach 2012 a
Oleum del Molino ecoldgico;
Biofach 2015 Valderrama
Ecologico

Marcas: Valderrama, Oleum
del Molino y Don Millan
Almazaras: Cotanil (La
Pueblanueva-Toledo) y San
Rafael (Montilla- Cérdoba)
Poblacion:

La Pueblanueva (Toledo)
Direccion: Ctra Malpica de
Tajo a La Pueblanueva, Km
8,500

Teléfono: 925860069

ALMAZARA DE MUELA, S.L. -
Almazara . Muela

Actividad: Almazara
industrial, envasador y
exportador

Presidente: José Manuel
Muela Rodriguez

Director: José Manuel Muela
Rodriguez

Contacto comercial: Rafael
Muela Rodriguez

Fecha de constitucion: 1942
Premios: Mds de 100
premios nacionales e
internacionales

en los Ultimos afos.
Ministerio de Agricultura,

Consejo Oleicola
Internacional (COIl), Mejor
aceite del mundo, etc.
larcas: Venta del Baron,
Mueloliva Picuda, Aimazara
de Muela

Poblacion: 14800 Priego de
Cérdoba (Cordoba)
Direccion: Ctra A-339 KM
24,5 - Apart. de Correos 98
Teléfono - Fax:
957547017 - 957543485
Web: www.mueloliva.es
Email:
info@almazarademuela.com



Almazara industrial,
envasador y exportador
Rafael Ubeda
Ramal
José Giménez
Gonzalez

comercial@castillodetabernas.com
2002
Mencidn especial
Mejor AOVE en el mundo afios
2005/08- Germany. Premio
empresa almeriense 2008 por
la Confederacion
de Empresarios
Asempal.
Premio a
la calidad
certificada
2011, otorgado
por la Consejeria
de Agricultura
de la Junta
de Andalucia.
Premio
Economia 2016
Comarc Filabras
- Alhamilla

s TLLY
TARERRAS
0,1
Castillo de Tabernas,
Indaloliva
Cuenta
con mas de 110.000 olivos
y cerca de 500 hectéreas
molturando anualmente 5
millones de kg. de aceitunas
que proceden exclusivamente
de su propia finca junto al
Desierto de Tabernas, en
Almeria. El proyecto Castillo
de Tabernas es integral,
100% produccion propia
con Plantaciones de Olivos,
Almazara y Comercializacion
Internacional con nuestras
marcas.
04200 Tabernas
(Almeria)
Ctra. Nacional 340.
Km 480
950525048

aceitecastillodetabernas.es/

comercial@
aceitecastillodetabernas.es

bellaguarda

Sociedad
Cooperativa, envasador y
exportador

Eugeni Mateu Vidal

Sandra Daviu
1921

Finalistas del
concurso Mario Solinas
2011, 1° Premio Concurso
Romanico Esencia 2008,
2012,2015y 2016
organizado

por ACTEL, distintos premios
en la Feria Les Garrigues
(Lleida)

Les Trilles / 1921

Acogidos a la produccion
integrada
25177
Bellaguarda (Lleida)
Carrer Eres, 27
973124007

www.olishellaguarda.com

info@olisbellaguarda.com

Almazara industrial,
envasador y exportador

Juan Antonio Gomez-Pintado
Rodriguez de Segovia

David Pérez

Angel Rodriguez Diaz

José Luis Garcia-Melgarejo
1989
Guia Flos Olei, Salud
& Deleite, Evooleum, Olivinus,
Terraolivo, Armonia, Biofach,
Japan Olive Oil
Saqura (AQOVE
con DOP Sierra de Segura
Recoleccion temprana); Oro
de Génave ecoldgico; Sefiorio
de Segura (DOP Sierra de
Segura)

Referencia nacional como
lider en el sector de aove
ecoldgico. Olivar de alta
montana y variedad picual

-

Javier Aguirre
1984
5 Medallas de
Oro en el NYIOOC, Mejor
Cornicabra 2015 DOP Montes
de Toledo, Mejor AOVE con DO
Premios Mezquita 2014, Gold
Award 2015 Olive Oil Japan,
Categoria Oro y Prestigio Oro
2014 y 2015 (Terraolivo)
5 elementos, Finca
La Pontezuela

Acogida a la DOP Montes
de Toledo y a la Asociacién
QuExtra!

Madrid

Carlos y Guillermo
Fernandez Shaw, 1

91 557 27 39
www. lapontezuela.com
info@lapontezuela.com

que proporciona mayor
estabilidad al aceite, con alto
contenido en antioxidantes
naturales, vitamina E y
polifenoles. Ubicado en el
Parque Natural de la Sierra
de Segura.
DO Sierra de

Segura, cultivo ecoldgico,
IS0 9001, ISO 14001, BRC,
IFS, SIQEV, Kosher

23350 Puente
de Génave (Jaén)

Ctra. Cordoba
a Valencia s/n

953439001 - 953436112
www.olivardesegura.es

info@olivardesegura.es
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Del 19 al 20 de Marzo - Atenas - Grecia
Web: http://www.foodexpo.gr/?lang=en

LA CUARTA EDICION DE FOOD EXPO PREVE UN AUMENTO
DEL 400% de su nimero de expositores. El evento esta
especialmente dedicado a compaifiias griegas focalizadas en la
exportacién, aunque también albergara un amplio nimero de
empresas extranjeras procedentes de muy diversos paises. En la
edicion de 2016, la feria crecié un llamativo 162% en nimero de
expositores respecto a su primer edicién, llegando casi al millar.

-

Del 20 al 22 de Marzo - Messina - Grecia
Web: http://www.athenaoliveoil.gr/

DEL 20 AL 22 DE MARZO SE CELEBRARA EN MESSINA (Grecia)

la segunda edicién de la Athena International Olive Oil Competition.

Segln explican los organizadores, el objetivo del concurso es
“poner en manifiesto la importancia simbdlica de la participacién y
el valor de la victoria en Grecia, un pais que no solo es la cuna de
la aceituna, sino también la patria de la sana rivalidad y del ideal
olimpico”.

LPREMIOS MEZQUITAL o

Envio de muestras hasta el 23 de marzo - Cérdoba - Espafia
Web: www.premiosmezquita.com

EL SECTOR DEL ACEITE DE OLIVA VIRGEN EXTRA PREMIUM
esté invitado a participar en una nueva edicion de los Premios
Mezquita, que, como cada afio se celebran en la ciudad de
Coérdoba. El certamen lo organiza el Aula del Olivo, vinculada a la
Academia del Vino de Cérdoba, asociacién cultural sin &nimo de
lucro que cuenta con una larga experiencia en la organizacién de
concursos de calidad. Podrén participar los titulares de almazaras,
envasadoras y comercializadoras autorizadas que se encuentren
inscritas en los registros de embotellado correspondientes.

[ WORLD ' OLIVE Ol EXHIBITION

Del 29 al 30 de Marzo - Madrid - Espafia
Web: http://www.oliveoilexhibition.com/esp/inicio.html

EL ENCUENTRO INTERNACIONAL DEL ACEITE DE OLIVA
espera recibir en su sexta edicion a importadores y profesionales
de mas de 50 paises de origen. Una de las prioridades de la feria
es congregar la mayor variedad posible de productores y aceites
de oliva, para que cada empresa internacional encuentre lo que
busca en los dos dias de puro negocio que ofrece. Esta feria se
dirige principalmente a cooperativas y almazaras productoras que
buscan abrir nuevas oportunidades de exportacién o consolidar su
presencia y notoriedad en los mercados internacionales.
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Del 7 al 10 de abril - Londres - Reino Unido
Web: http://www.aristionawards.co.uk/entry-forms/

EL CONCURSO ARISTION DE LA LONDON IOOC 2017 tiene
dos categorias: premio a la Calidad y premio al Disefio, y su objetivo
es impulsar a los productores a mantener y mejorar la calidad de

su producto de marca, promoviendo el uso del aceite de oliva de
alta calidad en todos los niveles de su uso y consumo. El jurado,
formado por ocho expertos, esta encabezado en los premios a la
calidad por el griego Manolis Salivaras, y en los de disefio por su
compatriota Nicholas Kokkinos.
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Del 5 al 7 de Abril - Varsovia - Polonia

Web: http://www.feriasinfo.es/EuroGastro-M12253/
Varsovia.html

EUROGRASTRO ES UNA FERIA DE ALIMENTACION Y
SERVICIOS ENFOCADA AL CANAL HORECA. Se trata de un foro
de intercambio de conocimientos sobre las Gltimas tendencias en

la industria que cuenta con una exposicion comercial acompariada
de concursos de distintos subsectores, como reposteria, cocteleria y
bartrender.

[ENOLITECH =~ -~ o

Del 9 al 12 de Abril - Verona - Italia
Web: http://www.enolitech.it/en/

DESDE SU CREACION EN 1998, ENOLITECH ES UNA DE
LAS FERIAS MAS IMPORTANTES DEL MUNDO en los sectors
de tecnologia para toda la cadena de produccién del vino y el
aceite de oliva. En 2016 recibié 38.000 visitantes (el 21% de ellos
internacionales). Para esta edicién se espera un incremento de la
diversificacién de productos, incluyendo seguros y sistemas de
gestion para todos los procesos de la produccion, incluyendo la
logisitica y el transporte.



Lo que el ojo no ve...

Desde hace 20 afios analizamos el mercado promocional ibérico con un sélo objetivo:
ofrecerte las respuestas que necesitas para disefiar una estrategia comercial ganadora.

- Universo: Mas de 200 ensefias auditadas.
-\ision completa: Precios, tipos de promocidn vy calidad de cada aparicidn.
* Estudios con la informacion trabajada: Mejor dedicar el tiempo en analizar que en obtener,

- Eguipo de soporte: Respuestas inmediatas a necesidades particulares.

PUBLINFO

Tu ventaja compelitiva para negociar y vender  www.publinfo.com
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EN BARES Y RESTAURANTES,
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CORRECTAMENTE ENVASADOS Y ETIQUETADOS

TE GARANTIZAN su CALIDAD, AUTENTICIDAD
Y TODAS SUS PROPIEDADES INTACTAS 3
PARA DARTE LO MEJOR. :
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ACEITES DE OLIVA
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