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El despegue de los nuevos
olivares en Navarra, Aragon,
Catalunia y Comunidad Valenciana

a gran diversidad de territorio que tiene la geografia espanola es algo
tan Unico y especial que en el caso del olivar y del aceite de oliva nos
encontramos con un cultivo que ha arraigado practicamente en todas
las Comunidades Autonomas, exceptuando en aquellas zonas donde las
condiciones climatologicas o problemas orograficos han impedido su desarrollo.

Buena prueba de ello es que, aunque tradicionalmente hablamos de Andalucia,
Castilla-La Mancha o Extremadura como las principales zonas productoras, en
Espana nos encontramos con otro gran territorio olivarero que a lo largo de
muchos anos ha evolucionado y ha implantado una nueva forma de mejorar sus
cultivos y sobre todo mejorar la produccion y la comercializacion de sus mejores
aceites de oliva virgen extra.

Hablamos de comunidades como Aragon, Cataluna, Comunidad Valenciana
o Navarra. Cuatro comunidades que, salvando sus diferencias en relacion a los
volimenes de aceite de oliva gue mueven, han sabido adaptar sus estructuras
productivas a los nuevos canones que exige el consumidor y sobre todo los
mercados. Territorios como Navarra o Aragon han evolucionado de manera
espectacular al ritmo que la tecnologia se ha introducido en este sector y miran al
futuro con una gran ilusion y con nuevos proyectos renovados.

Hablamos de profesionales y de empresas, que en estas dos comunidades
no superan las 20 almazaras, que han sabido conjugar la tradicion olivarera
con otras actividades agrarias como es el sector del vino, con lo que se han
creado importantes sinergias de cara a la promocion de ambos productos
agroalimentarios.

Hoy desde Olimerca queremos rendir un pequeno homenaje a aquellas
empresas que desde sus limitaciones han hecho una clara apuesta por este
importante sector que es el aceite de oliva, que han hecho una clara apuesta por
el envasado y donde sus pequenas DOP han adquirido un especial protagonismo.

Por dGltimo, queremos destacar en este nimero la publicacion de un articulo
de gran interés para muchos operadores de las almazaras: El repaso del aceite
de oliva. Elaborado por el equipo de profesionales e investigadores del IFAPA
Mengibar de Jaén, los lectores van a encontrar en dicho articulo una informacion
muy Gtil y actualizada para conocer como abordar las practicas del repasado;
sobre todo después de la publicacion de la nueva Norma de Calidad para el aceite
de oliva.

Nieves Ortega
Directora
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> En este nOmero de Olimerca hemos querido
destacar la evolucion del cultivo del olivar y el gran
futuro que depara a este sector en las regiones de
Navarra, Comunidad Valenciana, Catalunay Aragon,

z : donde han sabido adaptar sus estructuras productivas
-l alos nuevos canones que exige el consumidor y sobre
== | A todo los mercados.

solo tienen un camino
para rentabilizar el
cultivo: demostrar la

p—

83 ESPECIAL DOP

>Cuando la calidad se
vincula a un territorio
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/3 EN POSITIVO

El sector del aceite de oliva necesita de ciertas dosis de positivismo en un contexto donde en muchas ocasiones las noticias
no ayudan a generar ese optimismo necesario para afrontar los retos diarios en la produccion y la comercializacion. Olimerca
quiere contribuir a ver esa botella medio llena con las noticias mas positivas del sector.

Extremadura
se convierte en
una potencia
en el aceite de
oliva

El alpeorujo pasa a ser valorado
como subproducto

El sector orujero espanol esta de enhorabuena. El pasado 15 de febrero salio
publicada en el Boletin Oficial del Estado la Orden TED/92/2022, de 8 de febrero,
através de la cual se considera al OGH, orujo graso himedo (alpeorujo), como
subproducto, cuando su destino sea una orujera para obtener aceite de orujo

de oliva. Desde la Asociacion Aneo han mostrado su satisfaccion por este gran
paso, tras mas de seis anos reivindicando este cambio, dado que en algunas
comunidades como Extremadura o Cataluna se le consideraba un residuo.

Esta orden establece Gnicamente los requisitos para que los orujos grasos
procedentes de las almazaras que son destinados a la industria extractora, ya sea
directamente o tras paso previo intermedio por otras instalaciones como son los
secaderos o las instalaciones de almacenamiento, puedan ser considerados como
subproducto acorde ala Ley 22/2011, de 28 de julio.

Cuando los orujos se destinen a alimentacion animal también seran
considerados como subproducto tal y como establece en su articulo Gnico la Orden
APM/189/2018, de 20 de febrero, por la que se determina cuando los residuos de
produccion procedentes de la industria agroalimentaria destinados a alimentacion
animal, son subproductos con arreglo a la Ley 22/2011, de 28 de julio.

Para otros usos potenciales de los orujos tendran que gestionarse bajo el
régimen juridico de residuos, con el fin de asegurar su correcta gestion y proteger
adecuadamente la salud humana y el medio ambiente.

Esta nueva clasificacion mejorara la visibilidad y la percepcion industrias del
alpeorujo, gracias a que se sustenta con una mejor reglamentacion.

Si hay una comunidad que esta
destacando en los Gltimos anos
en el mundo del olivar y del aceite
de oliva, esta es Extremadura.

De hecho, se puede decir que se
pone fin a hablar del potencial en

Acesur reduce sus emisiones un 17,21%

este sector a convertirse en una Las plantas productivas de Acesur han reducido sus emisiones un 17,21% en los Ql-
potencia. timos cinco anos, algo que ha conseguido en un contexto de crecimiento del grupo,

Segln estudios realizados por . que se refleja en un aumento medio superior al 50% en sus actividades industriales
Alfonso Montano, esta comunidad (produccion de aceite de oliva en sus almazaras, extraccion de aceites de semillas,
superara en esta campana las aceites procesados en sus refinerias, o unidades envasadas y comercializadas de
100.000 toneladas de aceite de aceites, vinagres y salsas en los mas de 120 mercados en los que estan presentes).
oliva gracias a la expansion de A ello han contribuido medidas como: analisis energéticos para la reduccion del
los cultivos superintensivos y la consumo en los propios procesos industriales y de envasado, reduccion del peso de
implantacion del regadio en otros los envases o la optimizacion de las rutas de transporte mediante la construccion de
modelos de olivares tradicionales. . dos plataformas logisticas propias.

Por provincias, Badajoz se ha
posicionado en esta campana
como la 5% provincia productora,
con 90.000 toneladas, con datos
al mes de enero; mientras que
Caceres sigue aumentando discre-
tamente su produccion campana
tras campana. Otra parte positiva
es que en ambas provincias ya se
lleva comercializada el 50% de la
produccion.

6 T)limerca 1° TRIMESTRE 2022
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Morainsa lleva la cultura del aceite
de oliva a Madrid

Los consumidores de Madrid y provincia tienen un nuevo punto de encuentro
para conocer mas y mejor sobre la calidad y diversidad de los aceites de oliva que
se producen en en la comunidad de Castilla-La Mancha.

Concretamente, la firma Morainsa ha abierto en el centro de Madrid, un
punto de ventay de informacion en el que el consumidor tiene la oportunidad de
conocer las distintas categorias de aceites de oliva, aceites de orujo, aceites aro-
matizados, etc., y ademas podra adquirir un AOVE adaptado a sus gustos gracias
a que también puede seleccionar el coupage con las variedades mas importantes
del pais (picual, cornicabra, arbequina, etc.) y puede llevarse el mismo elaborado al
momento.

Para reforzar la importancia de esta iniciativa, el consejero de Agricultura,
Aguay Desarrollo Rural, Francisco Martinez Arroyo, ha visitado este punto de
venta acompanado por la directora general de la empresa toledana, Maria Teresa
Cabeza, y por el viceconsejero de Medio Rural, Agapito Portillo.

En este marco el consejero no ha dudado en destacar la importancia de
promocionar los AOVE acogidos a la DOP Montes de Toledo en un punto estra-
tégico como Madrid y el apoyo que desde la Consejeria siempre se destina a los
productores y comercializadores del oro liquido de esta comunidad que cada ano
se expande mas su cultivo y que poco a poco esta ganando el merecido reconoci-
miento en todo el mundo.

Agrosevilla comienza
la comercializacion de
compuestos bioactivos

Hace ya casi un ano que Agrosevilla puso en
marcha la empresa BIOACTIVE OLIVE PRO-
DUCTS, especializada en el aprovechamiento
de subproductos de la aceituna de mesa para la
obtencion de compuestos bioactivos muy tiles
para su aplicacion en diferentes ambitos de la
alimentacion humanay animal.

A dia de hoy, la compania esta al 100%
operativa y de hecho desde hace unos meses ya
estan comercializando triterpenos de alta pureza
(80%), principalmente ricos en acido maslinico
(60%) y acido oleandlico (15%).

El proceso patentado permite obtener un
producto de alta concentracion, pureza, libre
de compuestos de extraccion o disolventes
y validado, tanto para alimentacion humana
como para animal, como extracto botanico.
Como demuestran numerosos articulos de
investigacion a nivel internacional los triterpenos
y concretamente, el consumo de acido maslinico,
es conocido por sus efectos beneficiosos para
la salud, como por ejemplo el de la mejora de
la masa muscular y funciones de movilidad en
personas mayores.

Acuerdo entre
el ICEX e
Interaceituna
para la
promocion

en China

el mercado de destino.

ICEX Espana Exportacion e Inversiones y la Organizacion Interprofesional de la Aceituna
de Mesa, Interaceituna, han formalizado recientemente un convenio de colaboracion para
la promocion internacional del sector, concretamente en China.

Ambas partes estan interesadas en mejorar el posicionamiento del sector de la aceitu-
na de mesa en el mercado internacional y especialmente en China para hacer mas visible
la presencia espanola en dicho mercado a través de diferentes actividades.

Entre dichas actividades figuran la realizacion de campanas de publicidad y relaciones
pUblicas en medios tradicionales, redes sociales, cadenas de distribucion, etc.; promo-
ciones en punto de venta; o la seleccion de profesionales internacionales (importadores,
periodistas, prescriptores, etc.) que puedan ser de interés para la promocion del sector en
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ltziar Gomez Lopez, Consejera de Desarrollo Rural y Medio Ambiente de Navarra

“Los olivareros navarros
solo tienen un camino
para rentabilizar el
cultivo: demostrar la
maxima calidad”

El olivar en Navarra apenas supone un 0,5% de la produccidon nacional, de modo que los olivareros
navarros solo tienen un camino para rentabilizar al maximo el cultivo y ocupar un lugar en el
mercado nacional e internacional: demostrar la maxima calidad diferenciada. Asi lo explica la
consejera de Desarrollo Rural y Medio Ambiente de Navarra, en esta entrevista para Olimerca.

limerca.- ;Qué peso tiene el olivar y la
produccion de aceite de oliva en la re-
gion de Navarra?
ltziar Gomez.- El olivo es un cultivo
mediterraneo que esta presente en la his-
toriay el paisaje de Navarra desde hace dos mil anos.

Alolargo de los siglos, la extension e importancia de
nuestros olivares han sufrido altibajos. Durante la dé-
cada de los ochenta y parte de los noventa, la situacion
del sector almazarero se complica extraordinariamente
y muchos trujales tuvieron que cerrar sus instalaciones
por falta de materia prima, obligando, con intervencion
de la Administracion Navarra, a establecer un sistema
de reestructuracion de las almazaras cooperativas exis-
tentes, reduciendo su nimero a las nueve que actual-
mente funcionan. La reestructuracion fue radical.

En 1995, el olivar de Navarra toca fondo y entre
1966 y 1995 habia desaparecido el 68% de la superficie
de cultivo de olivo pero, a partir de este ano la tendencia
se invierte; poco a poco, la superficie plantada de olivar
va aumentando. En 24 anos (1996-2020) se ha pasado
de 2.279 ha a 7.200 ha productivas, mas del 60% en
regadio y la superficie cultivada en ecologico se incre-
menta ano a ano las 813 has. En cuanto al aceite de 0,75
millones de Kg de aceite se ha pasado a casi 6 millones
de kilos.

La superficie cultivada se ha multiplicado por 3y la
produccion se ha multiplicado por 8, alcanzando asi un
techo historico nunca antes igualado. No obstante, una
buena parte del sector olivarero navarro sigue muy ato-
mizado y disperso en pequenas explotaciones familia-
res.

En las dos Gltimas décadas se han incorporado plan-
taciones de olivo de cierta entidad, con criterios de ca-
lidad y rentabilidad, sujetas a las modernas técnicas de
cultivo: son plantaciones mas intensivas, en terrenos
mas productivos y con riego por goteo en muchos ca-
sos. El olivo es un arbol muy resistente a la sequia, con
capacidad para reducir la pérdida de agua, de ahi su cul-
tivo tradicional en zonas agricolas marginales. Con todo,
la posibilidad de aportarle agua en las zonas mas aridas
y en la época estival, mediante instalaciones de riego
localizado (por goteo, fundamentalmente) supone una
gran mejora.

En cualquier caso, el olivar siempre ha formado par-
te de nuestro paisaje como un cultivo ristico, adaptado
a terrenos aridos. Su produccion, orientada al consumo
local, se ha cuidado con mimo artesano, el aceite ha sido
parte de nuestra cultura y nuestra dieta familiar.

Otro aspecto relevante tiene que ver con la aporta-
cion que supone el olivar en el mantenimiento del pai-
saje, la fauna y el medio ambiente en su conjunto. En lo
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social cabe destacar el gran nUmero de familias que par-
ticipan de forma activa en su cultivo y recoleccion.

Mas del 90% de los olivares son de las variedades
Arroniz, Arbequina, Empeltre.

Mas del 11% de la superficie es ya en ecologico.

Un gran porcentaje de nuestro aceite, aproxima-
damente el 80%, se consume dentro de la Comunidad
foral. Las cooperativas mas pequenas destinan la tota-
lidad de su producto al autoconsumo, mientras que en
las cooperativas de mayor tamano se comercializa apro-
ximadamente el 50% del mismo. En el caso de las em-
presas privadas, una parte de su produccion se comer-
cializa en otras regiones cercanas - Pais Vasco, Aragon,
Cantabriay la Rioja - y hay un porcentaje que se exporta
a otros paises, donde el aceite navarro empieza a darse
a conocetr.

Olimerca.- ;Como valora la investigacion que se hace
en torno a este sector en su Comunidad?

Itziar Gomez.- Desde la sociedad publica Instituto
Navarro de Tecnologias Infraestructuras Agricolas (IN-
TIA), dependiente de departamento de Desarrollo Rural
y Medio Ambiente, se presta asesoramiento a agriculto-
res, cooperativas y empresas y se promueve y participa
en diferentes ensayos. Si mencionamos los directamen-
te relacionados con el sector olivarero:

Las cooperativas mas pequenas
destinan la totalidad de su producto
al autoconsumo, mientras que las
cooperativas de mayor tamario
comercializan el 50%

b

Itziar Gomez, consejera de Desarrollo Rural y Medio Ambiente de Navarra.

= Seleccion clonal de la variedad Arroniz y de la varie-
dad Empeltre junto con las comunidades de Aragon,

Baleares, Cataluna, Comunidad Valenciana y La Rio-

ja. Asi mismo se ha participado en proyectos INIA

con otras comunidades autdbnomas sobre adapta-
cion de variedades.

= Realizacion de estudios para la determinacion del
momento 6ptimo de recoleccion teniendo en cuen-
ta el grado de maduracion, rendimientos y la calidad
del aceite obtenido.

En los Qltimos anos, las experiencias se estan cen-
trando en la aplicacion de sistemas mas sostenibles,
incidiendo en el ahorro del agua, las aportaciones de
abono o la reduccion de tratamientos.
= Realizacion de ensayos aplicando sistemas de riego

deficitario. Este tipo de riego consiste en reducir el

aporte de agua, en los momentos y en la cantidad
justa en los que el arbol puede prescindir de ella, sin
perjuicio para el cultivo ni para el fruto, pero si con-
siguiendo un ahorro de agua, que ademas de ser
un bien medioambiental, reduce costes del cultivo.

Estos ensayos incluyen distintas formas de conduc-

cidon y marcos de plantacion y en concreto el cultivo

del olivo en seto.
= Seguimiento de los abonados en zonas sensibles de
nitritos, para obtener una correcta nutricion sin per-

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 9
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Mas del 90% de los olivares navarros son de las variedades Arroniz, Arbequina y Empeltre.

juicio del medio ambiente y cumpliendo la normativa
medioambiental.
= Viabilidad de la combinacion en el control de pobla-
ciones de la mosca del olivo “Bractocera oleae” del
trampeo masivo (método de control de captura y
muerte de la mosca del olivo mediante feromonas
en estado soélido) y el apoyo de tratamientos fitosa-
nitarios para la reduccion de danos en aceituna.
Elapoyo que se ofrece al sector desde el Gobierno con
la investigacion que se hace desde INTIA es fundamental.
La investigacion y el desarrollo de nuevas tecnologias, asi
como la transmision de todo ese conocimiento al sector
son pilares basicos para reforzar su competitividad, maxi-
me en una era tan globalizada como la actual.

Olimerca.- ;Como se vera afectado el olivar de su re-
gion con los nuevos retos que propone Bruselas en
cuanto a la produccion ecologica?

[tziar Gomez.- La Comision Europea presento el 25
de marzo de 2021 el Plan de Accion para el Desarrollo
de la Produccion Ecologica 2021-2027, cuyo objetivo
general es impulsar la produccion y el consumo de pro-
ductos ecologicos, alcanzar el 25% de las tierras agrico-
las dedicadas a la agricultura ecoldgica de aquia 2030.

A este respecto, la superficie de cultivo de olivar en
produccion ecologica ofrece los datos mas altos en cuanto
a proporcion de la superficie de produccion ecologica so-
bre el total de la superficie de produccion agraria de Nava-
rra. Concretamente, el cultivo de olivar ecologico presenta
la siguiente evolucion entre los anos 2015 y 2020:

SUPERFI-
ANO (S)ER,'::A';FI'_%E CIE OLIVAR
TOTAL

A pesar de la evolucion positiva del peso del cultivo
ecologico sobre el total de cultivo de olivo para aceite
(en Navarra no hay produccion ecologica de olivar para
mesa), deberia incrementarse en mas de un 100% para
poder alcanzar el objetivo del 25%, lo que requeriria de
un desarrollo muy importante de la produccion ecologica
de este cultivo, que la proyeccion de su evolucion hasta
2030 en base ala seguida en este periodo no la hace pre-
ver. En este periodo de tiempo se implementara el Plan
Estratégico de la Produccion Ecolégica de Navarra 2021-
2030, con acciones dirigidas al desarrollo de la produc-
cion primaria y agroindustria en produccion ecologica.
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Olimerca.- ¢ Cual considera que es el principal reto que
tiene que afrontar el sector en su Comunidad?

Itziar Gomez.- Dada su pequena superficie y escasa
produccion, en comparacion con otras regiones, Na-
varra apenas supone un 0,5% de la produccion nacio-
nal, los olivareros navarros solo tienen un camino para
rentabilizar al maximo el cultivo y ocupar un lugar en el
mercado nacional e internacional: demostrar la maxima
calidad diferenciada.

Algunos de nuestros aceites se encuentran entre los
mejor valorados por su calidad, obteniendo los mas des-
tacados galardones, permios como Mario Solinas, Flos
Olei o Biol, o formando parte de destacadas guias.

En 2005 se crea el “Panel de catadores de aceite de
Oliva Virgen de la Comunidad Foral de Navarra” que sir-
vio como de punto de encuentro entre los diversos acto-
res que componen el sector olivarero y como elemento
dinamizador.

En 2006 se constituyd a la Asociacion Navarra del Acei-
te de Oliva Virgen (ANAOLIVA), que presento la solicitud de
tramitacion de inscripcion en el registro comunitario de las
Denominaciones de Origen Protegida de la D.O.P. “Aceite
de Navarra” cuyo reconocimiento por la Comision Europea
con la publicacion en el Diario Oficial de la Union Europea, el
Reglamento 898/2013 por el que se inscribe en el Registro
de DOP el Aceite de Navarra (octubre de 2013).

La Comunidad Foral se encuentra situada en el limi-
te septentrional de la zona de cultivo. El clima, mas frio,
y las caracteristicas de nuestros suelos confieren a las
olivas que se producen un sabor diferente, muy frutado
y peculiar.

Los aceites acogidos a la Denominacion de Origen,
son obtenidos de la aceituna de vuelo de las variedades:
Arroniz, Empeltre y Arbequina. El porcentaje de Arroniz
debe ser superior al 10%.

El “Aceite de Navarra” organolépticamente, es un
aceite con frutado de medio a intenso, con notas ver-
des, con un amargor y un picante caracteristicos, muy
equilibrado, de ligero a medianamente intenso, pero no
dulce. Su composicion varietal, el grado de madurez
con que se recoge la aceituna, la latitud y las condicio-
nes climaticas de la zona, son los factores que afectan
a la composicion en acidos grasos del “Aceite de Na-
varra”, determinando la elevada proporcion de acido
oleico superior a 72%.

Esto se consigue con unas buenas practicas cultu-
rales en el campo, con una ausencia total de residuos en
las aceitunas a la hora de cosechar, con unas practicas
de recoleccion y un transporte hasta la almazara que
sean cuidadosos con el fruto, y siguiendo unas condicio-
nes especificas de molturacion y extraccion del aceite
en el trujal o almazara.

El departamento considera que se debe continuar
apoyando el proceso de reconversion iniciado en 2006,
que garantizaba su viabilidad y rentabilidad con un do-
ble objetivo: primero, asegurar el futuro de la empresa
cooperativa en competencia con las demas figuras em-

SERVICIOS DE
TRANSFORMACION
INTEGRAL

AGRICULTURA
MODERNA,
RENTABLE Y
SOSTENIBLE.

BALAM.ES

BALAM
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presariales y, segundo, el mantenimiento de un tejido
empresarial en el medio rural y el asentamiento de po-
blacion en él.

Olimerca.- ;Cuales son las principales lineas de ayu-
das que ofrece su Consejeria al sector del olivar?

[tziar Gomez.- Las ayudas al sector se orientan por una
parte a apoyar las acciones de informacion y promocion
de la Denominacion de Origen que realizan los consejos
reguladores, y por otra a reducir los costes de control y
certificacion que tienen que asumir los productores por la
participacion en la Denominacion de Origen.
= En las ayudas a informacion y promocion la ayuda

cubre el 60% de los gastos que realicen los Conse-

jos Reguladores en estas actividades. En la campana

2021-2022 la DOP presentd un plan de promocion

por un importe de 16.635,30 €, y tiene concedida

una ayuda de 9.981,18 euros.

En la campana 2021/22 se espera
una produccion de aceituna

de 24129,9 tny 4.534.,6 tn de
aceite de oliva

V

La produccion en Navarra esta orientada al consumo local.

= En las ayudas a control y certificacion, la ayuda cu-
bre el 25% de los gastos correspondientes a control
y certificacion y gestion de registros. En 2021 se le
han abonado 9.522.83 euros.

Olimerca.- ;Qué apoyos les ofrecen?

Itziar Gomez.- Aparte de lo anterior, la DOP Aceite
de Navarra esta incluida en las acciones de promocion
conjunta que se realizan con Reyno Gourmet, y que
probablemente tienen un impacto promocional mas
importante. Reyno Gourmet acoge bajo su sello a mas
de 2.650 referencias de 113 empresas de la Comuni-
dad Foral. Nuestra firme apuesta por Reyno Gourmet,
es el apoyo a todas y cada una ellas, que hacen que
seamos un referente en el mundo de la gastronomia y
el consumo de alimentos. Una marca, Reyno Gourmet,
que se ha convertido en sena de identidad de nuestros
productos de calidad y que garantizan certificacion de
calidad cumpliendo con los mas altos estandares eu-
ropeos de certificacion y calidad por un lado con sus
controles respectivos por otro, en definitiva, certifica-
cion de Calidad Diferenciada. Etiquetas, tan importan-
tes, que distinguen a nuestros productos, les ampara
legalmente dentro y fuera de nuestras fronteras y les
otorgan el reconocimiento que merecen: tanto por sus
cualidades propias (diferenciadas de otros productos
de la misma naturaleza) como por las materias primas
y, por supuesto, la forma de elaboracion.

Ademas, todos los anos se convocan ayudas para el
desarrollo de proyectos piloto sobre nuevos productos,
practicas procesos y tecnologias en el marco del Progra-
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De las 21 almazaras de Navarra
siete estan certificadas dentro
de la Denominacion de Origen
Protegida Aceite de Navarray
diez estan certificadas

en ecoldgico

El Aceite de Navarra, organolépticamente, es un aceite con frutado de medio a intenso, con notas verdes, con un amargor y un picante caracteristicos.

ma de Desarrollo Rural de Navarra. Han surgido iniciativas
muy interesantes como la valorizacion de subproductos
agricolas del olivo para su inclusion en productos de la
industria alimentaria y nutracéutica (que combina propie-
dades nutritivas y otras beneficiosas para la salud).

INTIA, de la que ya hemos hablado, es también un
gran apoyo para todo el sector primario y desarrolla una
importante labor en numerosas areas. De esta forma, y
a modo de ejemplo, en agricultura y ganaderia esta es-
tudiando como reducir la vulnerabilidad y aumentar la
adaptabilidad de los sistemas agropecuarios al cambio
climatico. A través del proyecto europeo LIFE NAdapta,
esta realizando proyectos de gestion silvopastoral; en-
sayos para conseguir un uso mas eficiente del agua de
riego; planes de gestion de suelos; experimentacion e
identificacion de especies vegetales mejor adaptadas;
creacion de una coleccion de semillas de mas de 40
variedades locales horticolas de Navarra; monitoreo y
deteccion precoz de plagas y enfermedades emergen-
tes, asi como ensayos con productos alternativos a los
fitosanitarios clasicos.

Desde hace 10 anos INTIA trabaja en la integracion
de conocimiento en una plataforma digital denominada
AGROasesor, que permite a los agricultores acceder a
informacion sobre el suelo, el clima y el cultivo a escala
de parcela, gracias a diferentes redes de sensores, saté-
lites de observacion de la tierra y bases de datos.

EN PROFUNDIDAD | ESPECIAL NAVARRA

Olimerca.- ;Qué opina sobre la estructura actual del
sector cooperativo?

[tziar Gomez.- El 53% de las almazaras de la Co-
munidad Foral son cooperativas. Uno de los objetivos
del departamento es el fomento del cooperativismo
agrario, como elemento de cohesion del sector. Apo-
yo a su desarrollo técnico y econdémico, y base de un
desarrollo rural sostenible en la medida que contribu-
ye al mantenimiento del equilibrio territorial. El sector
cooperativo agrario constituye la mejor vertebracion
social existente en el sector agrario y la mejor herra-
mienta para aplicacion de cualquier politica agroali-
mentaria que pretenda ser eficaz.

El impulso a la cooperacion entre los diferentes
agentes de la cadena alimentaria es de vital impor-
tancia para la modernizacion y viabilidad futura del
sector primario. La blusqueda de soluciones demos-
trativas y novedosas a problemas concretos que pa-
decen las explotaciones, el apoyo que demanda el
sector y el trabajo colaborativo entre agricultores, or-
ganizaciones profesionales, cooperativas, centros de
innovacion y universidades se han convertido en una
herramienta basica en el camino del progreso hacia la
sostenibilidad, la biodiversidad, el bienestar animal, la
eficiencia en el consumo de insumos, agua y energia,
la economia circular o la reduccion de desperdicio ali-
mentario.
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EL OLIVAR DE NAVARRA EN CIFRAS

jales o almazaras activos.

Pg La Serna. Ciudad
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El aceite navarro tiene una 16.00338/Na Urzante S.I. Asr Calle A Tudela Navarra
produccion pequena, de grGelle
calidad diferenciada. En Trujal Cooperativo
este momento, de las 21 16.00961/Na Nuestra Sefora Del Pol. Ind. De Corella Corella Navarra
almazaras: Villar
Siete estan certificadas . .
. . Trujal Cooperativo . .

dentro de la Denominacion 16.01252/Na Nuestra Senora De Callrziz b Bl Olite/ | \avarra
de Origen Protegida Aceite Ujue, S.coop. SIN Erriberri
de Navarra.

) B e Bodega Cooperativa . -~
Diez estan certificadas en 16.02147/Na  Nuestra Sefiora Del CEmD VD 2 Ablitas  Navarra
Ecolbgico. Rosario Cascante, S/N
La superficie de olivar en _ ;
elafioagricola2020 esde  16,02299/Na |2 COOPErANOSAN g, po Aplitas SN, Barilas  Navarra
8.431 hectareas (7.282 has EUE
en producciony 1.149 has Trujal Mendia Sociedad .
que todavia no han entrado 16.02599/Na Cooperativa Ctra. Allo, S/N Arroniz Navarra
en produccion). Del total, e .
3.346 has en secano (un el eIt Ene Pol. Ind. Dehesa De .
39,7%) y 5.085 has en re- 16.02782/Na  Nuestra Senora De La e, S Fitero Navarra

gadio (un 60,3%). La super- Barda

ficie de olivo representa un Ctra. Tudela-Tarazona,

16.03032/Na  La Casa Del Aceite, S.I. Cascante Navarra

2,9% de toda la superficie Km.10
cultivada (un 1,8% de la su- Sociedad C ti
erficie cultivada en secano ocledad Looperativa
perticie cuttlv 16.03039/Na  San Miguel Trujal De Cr. Estella S/N, Larraga  Navarra

y un 4,7% de la superficie

cultivada en regadio). LEEEE

La produccion de aceituna 1603252/Na  AgricolaLaMaja,si. ~ CarreteratocalNa- =y o ovia Navarra

en 2020 fue de 32.668,9 8411 Km.4

toneladas y la produccion Almazara Del Ebro So-  Carretera Na-8708 . :

de aceite 5.381,7 tonela- 16.03314/Na B e Km. 1 Cintruenigo  Navarra

das. Fue un ano record en ;

cuanto a produccion de 16.03395/Na  Hacienda Queiles, .. ' "caMoral, Pol o Monteagudo Navarra

aceituna. En 2021 se espera Parcela1529

una produccion de aceituna 16.03551/Na  Hacienda Ortigosa, S.l. Carretera Recajo,Km.1  Viana Navarra

de 24.129,9 toneladas y una

produccion de aceite de 16.03682/Na Suministros Agroebro, Finca Los Llanos Apdo. Fontellas N —

oliva de 4.534,6 toneladas. ' S.I. (Artajo) 297

En las Cuentas Economicas Ekolo Productos Camino San Andres, .

de la Agricultura (que se 16.03743/Na Ecolégicos, S.a. 35-36 AEE | NEXETE)

elaboran en el Departa- Sociedad C i

mento) tnicamente se 16.04029/Na ocie ,3 ooperativa /| as Huertas S/N Anorbe Navarra
: - equeas

considera la produccion

de cooperativas (la parte 16.004282/Na Ardoiz, S.a. Cerro Amurdi, S/N  Cizur Menor Navarra

industrial corresponderia a )

la Rama Industria). En 2019 16,004660/Na Vinecultor S.. AR 3 Dicastilo  Navarra

(Gltimo ano disponible), el ol

valor de la produccion de : Carretera Allo-Arréniz = ~. ..

aceite en cooperativas fue 16.004759/Na Biosasun S.a. 0 Dicastillo Navarra

de 5.653,4 miles de euros. . .

Si se extrapola a todo el 16.004812/Na Goros"'z;‘ funta Bt ¢ santsidro, 32 Ujue Navarra

aceite producido en Navarra ez

(cooperativas+industria), . Pol.Ind. Aloa,N° 41,  Puente La

serfa aproximadamente de 16.004837/Na Isanatur Spain, S.I. Nave 1.2 Reina/Gares Navarra

10.640 miles de euros.
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Analisis de superficie, produccion, cultivo y rendimientos

Evolucion y estructura,
del olivar en Navarra

Por José Francisco Doncel, vocal del aceite de oliva en el Consejo Rector
de Cooperativas Agro-alimentarias de Navarra.

El sector del aceite de oliva en Navarra cuenta con en torno a 7.200 ha de olivar de almazara en produccion,

esto representa tinicamente el 0,34% de la superficie total de Espanay el 0,43% de la produccidn total.

Estas cifras se deben principalmente a dos factores, la reducida superficie de la Comunidad Foral en relacidn

a otras CCAA, y a que en Navarra el olivar no es un cultivo mayoritario.

unque el cultivo del olivar representa

Gnicamente en torno al 3% de la superfi-

cie agraria de Navarra, es un cultivo muy

arraigado, siempre ha formado parte del

paisaje como un cultivo adaptado a los
terrenos aridos y su cultivo siempre ha tenido un carac-
ter muy social, ya que muchos olivicultores han solido
destinar sus producciones principalmente para el con-
sumo familiar.

La presencia de muchos de estos olivicultores con
pequenas producciones hansido elgermendelasalmazaras
cooperativas que existen actualmente en Navarray que, en
un principio, su principal funcion ha sido la transformacion
de la aceituna en aceite que posteriormente se dedicaba al
consumo familiar. Hoy en dia este modelo alin esta presente
enNavarray convive con el de los agricultores profesionales
que apuestan por el cultivo del olivar como una alternativa
mas dentro de su explotacion. Estos agricultores en los
Gltimos anos estan realizando inversiones importantes en
nuevas plantaciones y en la transformacion de las parcelas
de secano a regadio.

N° OLIVICULTORES EN FUNCION DE SUPERFICIE

p<1lha ® 1-10 ha

"= 10ha

Fuente: Registro explotaciones Agrarias de Navarra

Actualmente en Navarra existen en torno a 9.000
olivicultores, el 68% de los olivicultores tienen menos
de una hectarea de olivar,un 29% cuentan conentre 1y
10 ha, y Gnicamente un 3% tienen una explotacion mayor
de 10 hectareas. Ademas, el caracter social y familiar de
este cultivo ha provocado que estos olivares, localizados
principalmente en la zona media y sur de Navarra, estén
muy dispersos a lo largo de toda la geografia.

N°de
Comarca municipios | municipios | municipios
agraria enla con cultivo | con cultivo
Comarca de olivar de olivar

amplona
Tierra Estella 60 48 80%

Ribera Alta 23 23 100%

Ribera Baja 19 19 100%

Fuente: Registro explotaciones Agrarias de Navarra
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Production aceile (Tn)

Esta dualidad del sector del olivar en Navarra
también puede comprobarse al observarse las edades
de los olivares de la Comunidad Foral. Por un lado,
se cuenta con un 27% de olivares con menos de 12
anos, que son plantaciones que principalmente se han
realizado en regadio, en intensivo y superintensivo,
por parte de agricultores profesionales que estan
apostando fuerte por este cultivo, y por otro lado existe
todavia una superficie importante de olivares con
edades cercanas y superiores a los 50 anos que esta en
manos de pequenos olivicultores.

EDAD DE OLIVAR DE ALMAZARA

sfi-dafios wS5-1lafos =12-d%afos = »50afos

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion

Evolucion de la produccion

de aceite en Navarra

En los 10 dltimos anos la produccion de aceite en
Navarra se ha incrementado de manera importante,
llegando casi a 6.000 toneladas, lo que implica que casi
se ha duplicado entre los anos 2010 y 2020.

EvoLuciON DE LA PRODUCCION EN NAVARRA

B
g

P E 888 3
t g f

Produccidn de aceituna (Tn)

:
:

g

min M1l M AO1L AOl4 MR JUIR MO17 MIE 2019 o

ACEITE DE OLIVA  —— ACEITUNA DE ALMAZARA

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion

Este incremento productivo de los Gltimos anos se
ha debido principalmente a tres motivos:

EN PROFUNDIDAD | ESPECIAL NAVARRA

= Aumento de la superficie productiva del olivar de

almazara: Aunque desde 2010 la tendencia de la su-
perficie productiva ha sido ascendente, entre 2014
y 2020 esta tendencia se ha incrementado notable-
mente, pasando de las 5.700 ha que habia en 2014
alas 7.200 ha conlas que se cuenta en la actualidad,
lo que supone un incremento del 26% en tan solo 6
anos.

EVOLUCION DE LA SUPERFICIE
DE OLIVAR EN NAVARRA (HA)

de ollvar en secano y regadio

120%

100

B0
7%

BO%

40%
0% o

0%

Superficie Produccion

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion

= Incremento de la proporcion de olivar de almazara

en regadio: El aumento de la superficie ha sido mu-
cho mas acusado en el caso del olivar en regadio. En
el ano 2010 el regadio suponia el 53% de la super-
ficie del olivar de almazara, y en 2020 ha pasado a
representar mas del 60% de la superficie total. La
puesta en regadio del olivar de almazara esta permi-
tiendo obtener unos rendimientos mucho mas ele-
vados por hectarea. Actualmente el 71% de la pro-
duccion de aceite proviene de olivares en regadio.

RELACION ENTRE SUPERFICIE Y PRODUCCION DE
CULTIVO DE OLIVAR EN SECANO Y REGADIO

Suparficlie Producd dn
Secano Regadio

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion
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Todas las almazaras con actividad
en Navarra dedican |a totalidad

de su produccion para elaborar
linicamente aceite de oliva virgen y
virgen extra

N

= Mejora en el manejo de las explotaciones: En los
Gltimos anos la mecanizacion del cultivo, especial-
mente de las labores de recoleccion, ha permitido
incrementar de manera notable los rendimientos
tanto en los cultivos en secano como en los rega-
dios. La utilizacion de vibradores ha permitido mo-
dificar las técnicas de poda que se utilizaban habi-
tualmente para poder realizar el vareo de los olivos.
Con las nuevas técnicas de poda se consigue que la
superficie foliar que recibe radiacion solar directa
sea mayor, esto se ha traducido en un incremento de
la produccion y una mejora de la calidad de los frutos
obtenidos.

EVOLUCION DE LOS RENDIMIENTOS
EN NAVARRA (KG./HA)

500
[ ]
5500
5000
aso
000
f1- ]
000
1500
000
1500
Jal0 041 3013 2013 ZOL4 DOIS BOLE 1017 2OLE 2049 220
e G £ e H el
cocve lineal [Secane] 0000 ceeee Lineal [Regadic]

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentacion

Las almazaras de Navarra

Actualmente Navarra cuenta con veintiuna almazaras,
nueve de ellas cooperativas, que cuentan con tipologias
y producciones distintas. Tal y como se comentaba
anteriormente al describir la situacion del cultivo del
olivar en Navarra, el caracter social y familiar de este
sector es algo que ha influido de manera importante en
la tipologia de las almazaras existentes.

N° DE OLIVOCULTORES EN FUNCION DE SU SUPERFICE

E<1ha ® 1-10 ha

n=10ha

Fuente: Datos propios

Por un lado, hay que destacar la presencia de trujales
cooperativos en los que sus producciones se dedican
principalmente para el consumo de sus socios, y que
surgieron para dar respuesta al caracter social que tiene
el cultivo del olivar en Navarra. De las nueve almazaras
cooperativas que hay actualmente en Navarra, cinco
de ellas todavia responden a este modelo, y a pesar
de contar con un nimero importante de socios tienen
producciones muy reducidas, por debajo de las 100 Tny
la mayor parte no superan las 30 Tn.

Las cuatro cooperativas restantes sin embargo
tienen producciones mas elevadas, ya que cuentan
entre sus socios con agricultores profesionales con
superficies de olivar relevantes, y dedican un volumen
importante de su produccion a la venta de aceite
tanto al canal HORECA como al canal de alimentacion.
Entre estas cuatro cooperativas aglutinan el 58% de la
produccion de aceite de toda Navarra.

Entre las doce empresas de capital privado, existen
dos almazaras con producciones por encima de las 500
Tn, la mayor parte elabora volimenes comprendidos
entre 100 y 200 Tn y finalmente existe un grupo de
pequenas almazaras que no superan las 10 Tn.

RELACION ENTRE EL MODELO DE COOPERATIVA Y SU
RELEVANCIA EN LA PRODUCCION TOTAL DE ACEITE

100%

s0%
70%
0%
50%

30
0%

Fuente: Datos propios
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José Francisco Doncel,
vocal del aceite de oliva

en el Consejo Rector
de Cooperativas Agro-
alimentarias de Navarra.

UVg

No obstante, a pesar de los distintos modelos de
almazaras existentes en Navarra, una caracteristica
comindetodasellas es sucompromiso por la produccion
de aceites de gran calidad. Todas las almazaras con
actividad en Navarra dedican latotalidad de su produccion
para elaborar GUnicamente aceite de oliva virgen y virgen
extra, siendo calificados la mayor parte del volumen
como virgen extra en todas las campanas. De acuerdo a
las estadisticas del MAPA en las cuatro ultima campanas
entorno al 70% del aceite producido en Navarra ha sido
calificado como virgen extra.

Este hecho demuestra la firme apuesta que ha
hecho el sector del aceite en Navarra por la produccion
de aceites de alta calidad, haciendo de esta su principal
herramienta para diferenciar sus aceitesenelmercadoy
poder generar un mayor valor anadido, algo fundamental
debido al reducido tamano de estas almazaras en
comparacion con los grandes operadores del mercado,
con los que no pueden competir en volumen ni en
el presupuesto dedicado a acciones de marketing y
comunicacion.

Denominacion de Origen Aceite de Navarra
Fruto también de esta apuesta por la calidad, surgio la
iniciativa parala creacion de la Denominacion de Origen

A N

' /AN

Actualmente Navarra cuenta
con 21 almazaras, nueve de ellas
cooperativas, que cuentan con
tipologias y producciones distintas

Aceite de Navarra, la cual lleva funcionado desde el
ano 2008. El objeto de esta Denominacion es poner
en valor los aceites de Navarra y ayudar a diferenciar
estos aceites, elaborados con variedades autdoctonas
de Navarra como Arroniz, Arbequina y Empeltre,
teniendo que estar siempre presente sola o en
coupage, la variedad autoctona Arroniz. Actualmente
son mas de 1.400 olivicultores los que estan inscritos
en esta Denominacion y siete las almazaras que se
encuentran certificadas para comercializar estos
aceites, y aunque Unicamente el 13% de la produccion
de aceituna recepcionado en las almazaras proviene
de parcelas inscritas, esta Denominacion puede ser
una herramienta importante para que las almazaras de
Navarra puedan seguir avanzando en la diferenciacion
de sus productos en un mercado tan competitivo como
es el del aceite de oliva.
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Con unos primeros resultados satisfactorios

El INTIA investiga el trampeo
masivo con fitosanitarios
contra la mosca del olivo

Por Carmen Goii Gérriz*, Joaquin Garnica Hermoso*, Sandra Aldaz del Burgo*,
Noelia Telletxea Senosiain* Rodrigo Lasa Covarrubias **, Trujal Mendia de Arréniz.
*INTIA (Instituto Navarro de Tecnologias e Infraestructuras Agroalimentarias, Navarra) **
INECOL (Instituto de Ecologia AC, México).

Demostrar el control de poblaciones de mosca del olivo mediante trampeo masivo con apoyo de
tratamientos fitosanitarios para la reduccion de danos en la aceituna en el ambito de influencia
del Trujal Mendia de Arrdniz. Este es el objetivo de una investigacion coordinada por el Instituto Navarro
de Tecnologias e Infraestructuras Agroalimentarias, INTIA, que realiza en colaboracion con
el Instituto de Ecologia AC, de México.

a sociedad publica INTIA (Instituto Navarro

de Tecnologias e Infraestructuras de Navarra)

coordina un proyecto piloto PDR para el con-

trol de la mosca del olivo (Bactrocera oleae)

mediante la colocacion masiva de trampas
con cebo atrayente y con apoyo de tratamientos fitosani-
tarios para la reduccion de danos en la aceituna.

El proyecto, desarrollado junto con el Trujal Mendia
de Arroniz, surge después de que en los Ultimos anos
se hayan incrementado notablemente los danos en
las plantaciones vy, a su vez, se hayan reducido los
fitosanitarios autorizados y efectivos contra esta plaga,
por lo que son necesarias otras soluciones alternativas
para el control de este danino insecto. ElI objetivo
principal de esa iniciativa consiste en demostrar la
viabilidad de combinar un método de captura mas
sostenible medioambientalmente mientras la cantidad
de tratamientos fitosanitarios clasicos para el control de
estas moscas disminuye.

Con una superficie olivarera de unas 7.000 has,
la produccion de aceite de oliva en Navarra supone
en torno al 0,5% de la produccion nacional y es una
actividad importante en la Comunidad foral tanto desde
el punto de vista econdmico como social. Igualmente,
esta actividad implica a muchos ambitos: desde quienes
cuentan con olivares en su propiedad, personal de
cooperativasy trujales, hastalas personas consumidoras
fieles a los aceites que en Navarra se producen.

La popularmente conocida como mosca del olivo
(Bactrocera oleae) se ha convertido, en los Gltimos anos,

en el principal problema sanitario de este tipo de cultivo.
Esta plaga esta extendida por toda el area mediterranea,
occidente de Asia y varios paises de Africa, asi como en
zonas de California y México.

Danos importantes en las plantaciones
Elolivo es su Ginico huésped y causa danosimportantesy
muy variables en las plantaciones segln las condiciones
climatologicas, orograficas y la variedad de aceituna.
Varios estudios mencionan que las hembras pueden
ovipositar entre 200 y 300 huevos a lo largo de su vida,
con un promedio de hasta 19 huevos por dia, lo que es
un indicativo del importante impacto econdomico que
puede tener sobre el cultivo.

Asl, las aceitunas afectadas por la alimentacion de
las larvas de mosca caen al suelo con la consiguiente
pérdida de cosecha. La cantidad de aceitunas que
llegan al suelo es variable dependiendo de la intensidad
del ataque, de los eventos de viento fuerte y de la
sensibilidad de la aceituna a la caida. No es facil predecir
cuanta aceituna puede caer, pero es un riesgo real.

Por otra parte, se produce una pérdida de la calidad
del aceite por aquellos frutos atacados por la mosca.
Dentro de las aceitunas afectadas se desarrollan varios
tipos de microorganismos que contribuyen a que el
aceite procedente de estos frutos tenga atributos
negativos como una mayor acidez y que perjudican la
calidad del aceite de oliva.

En Navarra, esta especie tiene tres generaciones al
ano y sus efectos negativos son bien conocidos en la
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El objetivo de este estudio
es demostrar la viabilidad
de combinar un método

de captura mas sostenible
medioambientalmente con una
menor cantidad de tratamientos
fitosanitarios en la lucha contra la
mosca del olivo

El trampeo masivo consiste en la disposicion de un niimero de trampas por hectarea para capturar el mayor niimero posible de moscas.

zona sur de la Comunidad, pero pasaban desapercibidos
en los olivares distribuidos mas al norte, en los limites
establecidos para su cultivo (Zona Media y Tierra
Estella). En los Gltimos 5 anos, los niveles poblacionales
de esta mosca han incrementado considerablemente
y los danos originados por la plaga se han hecho notar
también en estas Gltimas zonas.

Eltrampeo masivo como solucion alternativa
El control de la plaga mediante estrategias basadas
Unicamente en el empleo de productos fitosanitarios ya
no parece factible; los productos autorizados y efectivos
disponibles van disminuyendo y se ha notificado por
parte de la IRAC una alerta sobre el riesgo de resistencia
de Bactrocera oleae a algunas de las materias activas
empleadas en su control. Ante este escenario, se hace
necesaria una gestion diferente, y en este sentido,
el trampeo masivo ha demostrado ser eficaz en el
control de otras especies de moscas de la fruta y
resulta complementario con otros sistemas de manejo
integrado de plagas, como la aplicacion de insecticidas.

El trampeo masivo consiste en la disposicion de
un nimero determinado de trampas por hectarea en
el cultivo con la finalidad de capturar el mayor nimero
posible de adultos (fundamentalmente hembras)
de moscas de la fruta. Para que estas trampas
sean altamente efectivas, deben ser cebadas con
atrayentes especificos, generalmente con compuestos
amoniacales de larga duracion.

En este proyecto se evalud durante dos anos
consecutivos la viabilidad de la combinacion de los
tratamientos fitosanitarios clasicos con el método
de control de trampeo masivo de la mosca del olivo
(Bactrocera oleae) mediante el uso de un modelo de

trampa conica y un atrayente alimenticio en estado
solido de larga duracion. Este atrayente es considerada
efectiva durante 6 meses, y a partir de este tiempo
va disminuyendo su poder de atraccion. Para que el
sistema sea efectivo, es muy importante colocar las
trampas antes de que la aceituna esté receptiva a la
puesta de huevos de la mosca (tamano guisante) con
la finalidad de eliminar las hembras desde sus primeras
generaciones.

Una condicion imprescindible para que este sistema
funcione bien (en combinacion con los tratamientos
fitosanitarios) es su implementacion en amplias zonas
de cultivo. Implantado a gran escala, el impacto del uso
continuo de esta herramienta de capturay muerte es la
bajada de la poblacion de mosca del olivo. A medio plazo,
se traduce en la reduccion del nimero de tratamientos
fitosanitarios necesarios, ya que Gnicamente se tratara
en los momentos en los que se detecten aumentos
importantes de capturas de adultos y de danos en frutos.

Con la introduccion del sistema de trampeo masivo,
al eliminar una proporcion importante de la poblacion
de hembras, los niveles de dano han disminuido y se
han mantenido en limites que, en base a los umbrales
definidos, han requerido de control fitosanitario. Los
niveles de dano alcanzados han permitido que este
control fitosanitario haya podido realizarse mediante
la técnica del parcheo. El parcheo es una técnica de
control con la que no se realiza el tratamiento total
a la parcela, sino que se aplica el insecticida con un
cebo sobre determinados puntos estratégicos de la
parcela. Para ello, se emplea una proteina hidrolizada
(atrayente) mezclada con un insecticida que se aplica
a una superficie de 1-3 m2 en la copa del arbol a todos
los arboles de la parcela (plantaciones tradicionales) o
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se realizan tratamientos a todo el arbol alternando filas
tratadas con filas sin tratar (plantaciones intensivas
o superintensivas). Este sistema consigue buenos
resultados, permite reducir el gasto de producto y en
caso de necesidad, por elevada presion de mosca, se
puede combinar con la realizacion de tratamientos
totales.

Primeros resultados satisfactorios

Los resultados observados sobre la poblacion y el dano
en las aceitunas se han reducido de manera importante
después de la instalacion a nivel de area de un sistema
de trampeo masivo. Mientras las poblaciones iban al alza
entre 2017 y 2019, con niveles de danos del 35-40%, la
instalacion de un trampeo masivo a 35 trampas/ha en
una superficie cercana a las 500ha ha permitido reducir
hasta el 1% los danos en estas parcelas con sistema de
trampeo masivo. Esta reduccion de danos se ha visto
también en parcelas de la zona en las que no se ha
instalado este sistema.

Los resultados observados sobre
la poblacion y el dano en las
aceitunas se han reducido de
manera importante después de |a
instalacion a nivel de drea de un

sistema de trampeo masivo

La mosca del olivo se ha convertido en el principal problema
sanitario para el olivar.

Con una superficie olivarera de unas 7.000 has, la produccion
de aceite de oliva en Navarra supone en torno al 0,5% de la
produccion nacional.

Si bien es necesario esperar al desarrollo del
proyecto en este 2022, todo parece indicar que el
uso complementario de esta estrategia de control
de la mosca del olivo permitira mantener los niveles
poblaciones mas bajos, repercutiendo de manera
favorable a su control mediante aplicaciones puntuales
de insecticida con parcheo. Esto conlleva a una
considerable menor aplicacion de insecticidas y el
consiguiente beneficio para los enemigos naturales y
medio ambiente.

Con los datos de estos dos anos de proyecto, el
sistema de trampeo masivo utilizando una combinacion
de trampa con un atrayente alimenticio sélido de larga
duracion, se muestra como un sistema valido para
reducir los niveles poblacionales de mosca. Permite
mantener los niveles de danos en unos valores que, por
ahora, solo necesitan de una ayuda puntual mediante
el empleo de productos fitosanitarios pero que pueden
ser incorporados mediante otras técnicas de aplicacion
(parcheo) que no impliquen el tratamiento total de la
parcela.

Un conocimiento preciso de la biologia y ecologia
de la plaga en la region es clave para obtener buenos
resultados en el control de la plaga mediante el empleo
de sistemas de trampeo masivo. La densidad de trampas
por hectarea, la distribucion y superficie del area de
control, asi como respetar las fechas de colocacion,
orientacion, altura, etc, pueden variar entre unas
regiones y es importante considerarlas para que sea
efectiva y que tenga continuidad a lo largo del tiempo.

Estos proyectos de investigacion enlos que participa
INTIA se desarrollan en el marco del Convenio entre el
Departamento de Desarrollo Rural y Medio Ambiente
e INTIA, S.A. para el fomento de la I+D+i en el ambito
agrario.
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DESDE SUS INICIOS, EN EL AND 2000, SIEMPRE HA APOSTADO POR LA COSECHA TEMPRANA

Hacienda Queliles,
trabajo constante por

obtener el AOVE de la
maxima calidad

undada en 1994 por Alfredo Barral, Hacienda

Queiles paso en 2021 a formar parte de la Fa-

milia Cirsus - Bodegas y Vinedos, cuya cultura

familiar de trabajo en equipo continta con la

filosofia de excelencia elaborando solo AOVEs
de primerisima calidad. Esta firma ha sido pionera, entre
otras cosas, en la elaboracion de virgenes extra de cosecha
temprana. Nos lo explica su gerente, David Solana, en esta
entrevista para Olimerca.

Olimerca.- (Nos podria explicar en qué ha consistido
el acuerdo con el Grupo Cirsus?

David Solana.- En 2021 Hacienda Queiles paso a formar
parte del Grupo Cirsus, compuesto hasta ese momento por

Hacienda Queiles fue fundada en 1994 por Alfredo Barral.

varias bodegas en Navarra y la Ribera del Duero, y en estain-
tegracion siempre se ha respetado la identidad y filosofia de
cada una de las empresas.

En concreto, la pasion que tenemos en Hacienda Queiles
por la excelencia, por el control de todos los procesos, por el
cuidado delos olivos, por hacer un aceite de oliva virgen extra
ecologico de altisima calidad, va en linea con el concepto de
Pago de las bodegas de la familia Cirsus.

Olimerca.- ;Qué valor aporta a Hacienda Queiles
este acuerdo?

David Solana.- Hacienda Queiles, a parte de una diversifi-
cacion en los productos, aportamos una serie de marcas que
tienen un prestigio y un valor consolidado en el sector. No hay
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En la finca, Hacienda Queiles tiene todo monitorizado, con lo que
pueden controlar de manera remota cualquier necesidad del olivar.

EN PROFUNDIDAD | ESPECIAL NAVARRA

Aunque hasta hace poco el oleoturismo no era algo relevante
para Hacienda Queiles, han decidido apostar por ello.

Hacienda Queiles ha apostado siempre por trabajar la olivicultura en modo ecolégico. En breve, esta compania lanzara un
varietal de Arroniz.

que olvidar que nosotros fuimos pioneros en la elaboracion
de aceite de oliva virgen extra de cosecha temprana, y eso
nos ha dado un reconocimientoy una trayectoria en linea con
los vinos que producen las bodegas de la familia Cirsus. Es
por ello que podemos decir que tenemos una misma filosofia
y es0 genera sinergias y hace que nuestras marcas se com-
plementeny se refuercen.

Olimerca.- ;Qué nuevos proyectos van a emprender
en el corto plazo?

David Solana.- Elhecho de integrarnos en la familia Cirsus
facilita una palanca y una fuerza para tener estructura de co-
municacion, de ventas y de marketing, que ademas nos va a
facilitar laampliacion de la gama de productos.

En breve lanzaremos un varietal de Arroniz, varie-
dad autoctona de Navarra, y un aceite infusionado en

trufa blanca. Ademas, en materia de |+D estamos de-
sarrollando una serie de productos que relacionen el
mundo del vino con el del aceite de oliva.

Olimerca.- (Como ha evolucionado su produccion y
su apuesta por la calidad a lo largo de los anos?
David Solana.- Hacienda Queiles, desde sus inicios,
siempre ha apostado por la maxima calidad en la pro-
duccion, de ahi no nos hemos movido nunca. Por tanto,
nuestras fincas se han consolidado, y mas alla de anos
puntuales con menores cosechas por motivos agro-
nomicos, justifica el haber trabajado para obtener un
producto de muchisima mas calidad, que ha sido bien
acogido por un mercado que esta dispuesto a pagar esa
diferencia. Nosotros siempre hemos apostado por un
perfil de aceite de bajo rendimiento, fresco, aromaticos
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Hacienda Queiles ha realizado recientemente una inversion importante en maquinaria de almazara.

con personalidad que van ligadas a una produccion me-
nor con un valor anadido y un precio que lo justifica.

Olimerca.- ;Cuales han sido los hitos mas destaca-
bles en la historia de Hacienda Queiles?

David Solana.- Sin duda, uno de los grandes hitos
que hemos conseguido es haber sido pioneros en la
elaboracion de aceites de oliva virgenes extra de co-
secha temprana, algo que llevamos haciendo desde el
ano 2000. Empezamos con este concepto de aceite
de oliva, recogiendo la aceituna en envero y sin tener
en cuenta los rendimientos, apostando Gnicamente
por la maxima calidad del producto. También es cier-
to que, al elaborarlo con aceituna arbequina, el tipo
de perfil que se daba eran aceites amables y frescos
y nada agresivos.

Ademas, hemos apostado siempre por trabajar la
olivicultura en modo ecolbgico y obtener un producto
de calidad, obtenido desde el respeto al medio am-
biente. Esto, que antes era una dificultad, ahora es un
valor que el cliente aprecia y valora.

También, a efectos de reconocimientos interna-
cionales, nuestro aceite ha sido galardonado con pre-
mios de reconocido prestigio, como el otorgado por el
Consejo Oleicola Internacional, con el que hemos sido
reconocidos hasta en tres ocasiones, y con el Premio
Alimentos de Espana, que también hemos obtenido
varios anos.

Ademas, quiero destacar también que hemos sido
fundadores de Grandes Pagos de Olivar, junto con
Marqués de Grindon y Dauro y que ahora esta forma-
da por seis socios. Esta asociacion nace para defen-
der la calidad de los aceites espanoles, tanto a nivel
de calidad de producto, como de posicionamiento en
el mercado, y hemos conseguido que el AOVE que se

produce en Espana tenga el mismo reconocimiento o
incluso mas que el de otros origenes como puede ser
Italia o Francia.

Olimerca.- ¢ Cuales han sido las inversiones mas rele-
vantes que han realizado en la Gltima década?

David Solana.- Hemos realizado una inversion im-
portante en maquinaria de almazara para la produc-
cion de aceite con procesos cortos, a baja temperatu-
ra y libres de oxigeno. Asimismo, en la finca tenemos
todo monitorizado, lo que nos permite controlar, de
manera remota, la humedad, la pluviometria y detectar
cualquier necesidad que pueda tener el olivar.

Olimerca.- ¢ Se han marcado llegar a nuevos mercados?

David Solana.- Una vez tenemos el control del pro-
ceso de produccion del producto y lo obtenemos con
la calidad que queremos, uno de los fines de la unién a
la familia Circus es tener mayor capacidad para abar-
car mas mercados. A corto/medio plazo, nos gustaria
llegar al sudeste asiatico y hacer nuestra marca mas
presente en EEUU.

Olimerca.- El oleoturismo es una de sus apuestas
¢Cual es su propuesta de cara a atraer la atencion
del turista?

David Solana.- Hasta hace poco, el oleoturismo no
era algo relevante para Hacienda Queiles, pero, es algo
que trabaja muy bien la familia Cirsus, que ya lo hace en
sus bodegas, y hemos decidido apostar por ello. Hemos
habilitado una zona para hacer catas de aceite junto con
visitas guiadas a la almazara y nuestra finca de olivos,
que nos va a permitir hacer también talleres de forma-
cion con degustacion. Actualmente, estamos equipan-
dolo y empezaremos a recibir turistas en breve.
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calidadl
Del lat. qualitas, -atis.

1.f. Propiedad o conjunto de propiedades inherentes a algo, que permiten juzgar su valor.

2.f.Buena calidad, superioridad o excelencia.

3.f. Adecuacién de un producto o servicio a las caracteristicas especificadas. Control de la calidad de un producto.
4.f. Caracter, genio, indole.

En Coreti nos esforzamos por cumplir las cuatro definiciones.
Somos humanos, a veces sdlo llegamos a cumplir tres.
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Mireia Molla, Consellera de Agricultura, Desarrollo Rural,
Emergencia Climatica y Transicion Ecologica de la Comunidad Valenciana

“El principal reto del
sector oleicola valenciano
es dar el salto en materia
de competitividad”

El olivar es el tercer cultivo con mayor superficie en la Comunidad Valenciana, con una produccion
media de 25.202 toneladas del que se exporta casi la mitad. Actualmente, su principal reto pasa
por dar el salto de calidad en materia de competitividad. Asi lo explica la Consellera de Agricultura,
Mireia Molla, en esta entrevista para Olimerca en la que ademas aborda las oportunidades que
tiene el sector oleicola en su region.

limerca.- ;Qué peso tiene el olivar en
la Comunidad Valenciana?

Mireia Molla.- El olivar en términos
cuantitativos ocupa unas 94.000 ha, el
tercer cultivo del territorio valenciano en

cuanto a superficie, con una produccion de 134.136 to-
neladas. La produccion de aceite de oliva alcanza las
25.202 toneladas del que se exporta casi la mitad con
un valor superior a los 30 millones de euros.

Almargen delaaportacion cuantitativa, en términos
econdmicosy productivos,destacaporsuspropiedades
cualitativasderiquezavarietal,conunagrandiversidady
presencia de variedades autoctonas como por ejemplo
la Villalonga, la Blanqueta o la Farga, por citar algunas.
Otra particularidad del olivar en nuestro territorio es la
tendencia creciente en produccion y superficie en el
Gltimo lustro (2015-2020) de casi 3.000 ha.

Olimerca.- ;Qué opina sobre la estructura actual
del sector cooperativo?

Mireia Molla.- El cooperativismo es una herramien-
ta importante de conexion, apoyo y acompanamiento
de estructuras minifundistas como la valenciana, ade-
mas de ser una herramienta muy nuestra, que esta muy
arraigada en nuestro tejido primario, precisamente por
ese musculo que ofrece a los pequenos agricultores

y agricultoras y a todos aquellos profesionales que se
dedican a la agricultura como una manera de comple-
mentar sus ingresos.

Olimerca.- ;Como valora la investigacion que se
hace en torno a este sector en su Comunidad?
Mireia Molla.- La Comunitat Valenciana es un te-
rritorio que se ha convertido en los Ultimos anos en
referencia en materia de lucha biologica gracias a la

En los dltimos anos el incremento
de la demanda de AOVE ecoldgico
se ha visto reforzado a través de
las ayudas a la certificacion del
Plan Valenciano de Produccidn
Ecologica en referencia en
materia de lucha bioldgica

N
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“El cooperativismo es una
herramienta importante de
conexion, apoyo y acompanamiento
de estructuras minifundistas

como la valenciana”

Mireia Molla, Consellera de Agricultura, Desarrollo Rural, Emergencia Climatica y Transicion Ecologica de la Comunidad Valenciana.

inversion destinada al Servicio de Transferencia Tec-
noldgica y a la recuperacion de dotacion y personal en
un centro puntero como el IVIA. La investigacion con
métodos limpios y sostenibles contra las plagas abar-
can también al olivar con buenos resultados en lo que
respecta a la mosca del olivo y a los ensayos de pato-
genicidad en el conocimiento de como podrian afectar
las distintas cepas de Xylella fastidiosa en nuestras va-
riedades autoctonas.

Las lineas de investigacion se orientan también a
la Economia Circular a través de la gestion y reaprove-
chamiento del alperujo, un proyecto, que ademas re-
percute en la competitividad de las cooperativas y que
cumple con todos los requisitos para ser un modelo de
éxito exportable a otros territorios.

Sin olvidar el trabajo referente al mapa varietal y su
caracterizacion, hasta configurar un banco de varieda-
des, la seleccion y multiplicacion vegetal de variedades

autoctonas, la gestion hidrica del olivar y las estrate-
gias en innovacion para una agricultura sostenible.

Olimerca.- ;Qué retos cree que tiene de cara al futuro?
Mireia Molla.- El sector agroalimentario, en términos
generales, esta muy implicado en el reto que supone la
evolucion y transicion hacia una produccion sostenible.
En el caso del olivar el reto es anadido al tratarse de un
producto que lleva aparejada la produccion de un resi-
duo, el alperujo, cuya gestion debe adaptarse a los crite-
rios de la economia circular a través del agrocompostaje
o de experiencias de reaprovechamiento ya en marcha.
A este reto se suma el de la mejora de la competitividad
(mecanizacion de procesos, mayores rendimientos...) para
impulsar un salto de calidad que repercuta en la rentabili-
dad de las explotaciones; un reto al que puede contribuir
el desarrollo de la Ley de Estructuras Agrarias dado el ca-
racter minifundista del sector en la Comunitat Valenciana.
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La Comunitat Valenciana es un
territorio que se ha convertido en
los tiltimos anos en referencia en

materia de lucha bioldgica

Olimerca.- ¢Cual considera que es el principal reto
que tiene que afrontar el sector en su Comunidad?

Mireia Molla.- Como comentaba creo que el prin-
cipal reto que tiene que afrontar el sector a nivel au-
tonomico es el del salto de calidad en materia de
competitividad. Es cierto también que el caracter emi-
nentemente minifundista (hablamos de unos 60.000
titulares en apenas 95.000 ha) y de diversidad varie-
tal de nuestro sector debe verse reconocido y apoya-
do por las politicas comunitarias europeas. Por eso ya
hemos presentado alegaciones al Plan Estratégico de
la PAC en lo que se refiere al plan sectorial del olivar
para que modifique la definicion de olivar tradicional y
permita una mayor flexibilidad en la gestion de los pro-
gramas operativos.

El olivar en términos cuantitativos ocupa unas 94.000 hay es el tercer cultivo del territorio valenciano en cuanto a superficie.
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Olimerca.- ;Como se vera afectado el olivar de su
region con los nuevos retos que propone Bruse-
las en cuanto a la produccién ecolégica?

Mireia Molla.- Lo cierto es que la nueva normativa
no supone grandes cambios para nuestros producto-
res de olivar ecologico en lo que se refiere al cultivo,
ya que introduce unas practicas de abonados en verde,
aplicacion de compost y cuidado de diversidad que ya
venian realizando los olivicultores. En materia de ges-
tion si introduce una novedad interesante como es la
certificacion de grupos de operadores, una via de en-
trada a la certificacion de pequenos productores que,
bajo la estrategia de la agrupacion, les permitiria redu-
cir cargas administrativas y economicas.

Olimerca.- ;Cuales son las principales lineas de ayu-
das que ofrece su Consejeria al sector del olivar?
Mireia Molla.- El olivar, al igual que otros cultivos,
es beneficiario de las ayudas de la Agencia Valencia-
na de Fomento y Garantia Agraria de mejora de las
condiciones de transformacion y comercializacion
de los productos agricolas. Estas ayudas ascienden
a 14 millones de euros para el periodo 2021-2024.
A estas se anaden también el importante impulso de
la Conselleria a la certificacion ecologica. En global, el
| Plan Valenciano de Produccion Ecologica ha destina-
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do, en el periodo 2016-2020, 76,7 millones de euros
con el objetivo de impulsar el sector ecoldgico, con
cifras de crecimiento que sitiian la Comunitat Valen-
ciana entre las autonomias mas destacadas de todo
el territorio.

Las ayudas, sin embargo, no son la Gnica linea eco-
nomica, ya que la inversion dedicada a la investigacion
repercute directamente en la mejora, viabilidad y ren-
tabilidad del sector.

Olimerca.- ¢ Qué recomendaciones haria a las em-
presas de su region para mejorar su presencia en
los mercados?

Mireia Molla.- En materia comercial, el sector abordo
un salto importante, con el apoyo de la Generalitat, con
la constitucion de la Denominacion de Origen Protegi-
da (DOP) Aceite de la Comunitat Valenciana que pone
en valor las variedades Unicas del territorio destacando
sus cualidades organolépticas y adaptando la oferta al
mercado. Esto ha permitido diferenciar el aceite valen-
ciano ante el consumidor como producto de calidad.
En los Gltimos anos el incremento de la demanda de
AOVE ecologico se ha visto reforzado a través de las
ayudas a la certificacion del Plan Valenciano de Pro-
duccion Ecologica que en 2021 ya era el 7,5% de la su-
perficie, creciendo un 23% respecto a 2020.
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HACE QUE SUS AOVES SEAN UNICOS Y DIFERENTES

La riqueza varietal del
olivar en la Comunidad
Valenciana

Con cerca de 94.000 hectareas de olivar, la Comunidad Valenciana se caracteriza por tener
una gran diversidad varietal, muchas de ellas autdctonas, como la Villalonga, la Blanqueta o la
Farga, que dan lugar a unos aceites de oliva virgen extra tnicos, a lo que contribuye también el
clima mediterraneo. Cabe destacar que esta region cuenta con la mayor concentracion de olivos

milenarios, lo que la hace especialmente atractiva para los turistas.

| olivo en la Comunidad Valenciana ocupa
una superficie de 93.953 hectareas (con da-
tos de 2020 facilitados por la Conselleria de
Agricultura de la region), la mayoria de ellas
(93.492 ha) destinadas a la produccion de
aceite de oliva, y 461 hectareas a aceituna de mesa, con
una produccion total de 134.136 toneladas de aceituna.
La mayor parte de dicha superficie, 79.784 hecta-
reas, corresponde a cultivo de secano, mientras que las
14.169 hectareas restantes son de regadio.

Por provincias, tal y como se puede observar en
la tabla que podemos ver en paginas posteriores,
Castellon es la que mayor superficie de olivar posee,
conun total de 32.743 hectareas, de las que 30.682
son de secano y las 2.061 restantes de regadio. En
segundo lugar esta Valencia, con una superficie
de olivar de 32.197 hectareas, 26.054 en secano y
6.143 en regadio. Finalmente, la provincia de Alican-
te contabiliza 29.013 hectareas de olivar, de las cua-
les 23.048 son de secano y 5.965 de regadio.
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Changlot Real.
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Serrana de Espadan.

Ademas, cabe destacar la tendencia creciente en
produccion y superficie, que entre 2015y 2020 ha au-
mentado en cerca de 3.000 hectareas en toda la re-
gion.

Como veremos a continuacion, la Comunidad Va-
lenciana se caracteriza por tener una amplia gama de
variedades de aceituna, muchas de ellas autoctonas
y Unicas, que se siguen manteniendo gracias a que la
explotacion de los olivares mas antiguos ha pasado de
padres a hijos, y a que las nuevas plantaciones se ha-
cen con variedades tradicionales.

Variedad Villalonga.

Y es que los conocimientos artesanales que se
transmiten de generacion en generacion, con estructu-
ras de procesamiento pequenas, a menudo de propie-
dad familiar, tienen como maxima el trabajo artesanal.

Ademas, en los dltimos anos, la Comunidad Valen-
ciana ha desarrollado una cultura de olivicultura de
calidad, apostando por la sostenibilidad, lo que ha lle-
vado a que muchos de sus olivares se han convertido
en ecologicos.

En cuanto a produccion, destacamos los datos de
la Gltima campana 2020/21 (Gltimos datos definitivos
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TABLA: SUPERFICIE POR PROVINCIAS EN HECTAREAS.

ALICANTE CASTELLON VALENCIA &?_“é'ﬁgl'm&
SECANO 23.048 30.682 26.054 79.784
REGADIO 5.965 2.061 6.143 14.169
TOTAL 29.013 32743 32197 93.953

Fuente: Conselleria de Agricultura de la Comunidad Valenciana.

en el momento de la elaboracion de este reportaje) las
almazaras de la Comunidad Valenciana molturaron un
total de 138.139,4 toneladas de aceitunas, de las que
53.110,2 fueron en Alicante, 43.394,2 toneladas en Va-
lenciay 41.635 toneladas en Castellon.

Variedades

De las 23 variedades principales cultivadas en Espana,
seis son autoctonas de la Comunidad Valenciana: Villa-
longa, Blanqueta, Farga, Serrana de Espadan, Changlot
Real y Alfafara. En esta region también se producen
otras que son menos predominantes, como Nana o
Callosing, las cuales son consideradas probablemente
como variedades autoctonas con plantaciones disemi-
nadas en ciertas comarcas del territorio valenciano.

La Villalonga es la variedad mas extendida por la
Comunidad Valenciana. Tiene origen en el sur de Va-
lencia y de todas las variedades autoctonas de la re-
gion es la mas reconocida a nivel internacional. Aunque
su principal cultivo se da tanto en Valencia como en
Alicante, también se encuentra en Portugal y en lItalia.
Su aceite es buena calidad y algo dulce con matices
afrutados.

La variedad Blanqueta es originaria del municipio
Muro de Alcoy, en la Comarca del Comptat. Esta es fa-
mosa por ser una de las variedades mas productivas
del levante. Su nombre hace referencia al color claro
de la aceituna. Otras zonas por donde se ha extendi-
do el cultivo de esta variedad son las comarcas de La
Costera, Canal de Navarrés y Vall d"Albaida (Valencia).
Esta variedad, a pesar de ser sensible a los cambios
bruscos de temperaturay a los inviernos gélidos, per-
mite obtener un aceite de muy buena calidad y sabor
afrutado.

La variedad Farga es originaria del norte de Caste-
[l6n y es la mas antigua de las variedades en la Comu-
nidad Valenciana. Se encuentran extensos cultivos de
esta variedad en gran parte de la provincia, especial-
mente en el Baix Maestrat y al sur de Tarragona donde
representa mas del 70% de la superficie total. A partir
de este fruto se obtiene un aceite de primera calidad,
aunque de dificil extraccion, su aroma es muy frutado,
poco amargo y algo picante. De la variedad Farga son
los olivos mas antiguos de la Comunidad Valenciana,
que cuentan con miles de anos.

Otra de las variedades de esta region es la Serrana
de Espadan, su cultivo predomina en las comarcas cas-
tellonenses del Alto Palanciay Alto mijares, ubicadas al
sur de Castellon. Esta variedad es originaria del Parque
Naturale Sierra de Espadan, pero también se puede en-
contrar en la Sierra Calderona.

La Changlot Real, a pesar de ser descubierta en la
sierra de Enguera y estar considerada como una va-
riedad autoctona valenciana, su origen es realmente
desconocido. Su produccion es reciente, de inicios del
siglo pasado, y su cultivo se extiende principalmente
por las comarcas de la cuenca del Vinalopd y en menor
medida en el Valle de Ayoray la Plana de Requena Utiel.

Como curiosidad, el significado de la palabra Chan-
glot significa “porcion de racimo de uvas” y es una va-
riedad muy apreciada por los agricultores. En la actua-
lidad, no se amplia su superficie y es posible encontrar
plantaciones en otras regiones de Espana como Cor-
dobay Jaén. Su aceite de oliva virgen tiene una intensi-
dad de picante media, con un toque ligeramente amar-
goy un aroma muy afrutado.

Nana es otra variedad valenciana que actualmente
se encuentra en regresion, ya que no se realizan nue-
vas plantaciones, sino que los agricultores la injertan
sobre otras variedades predominantes como Farga
para aumentar su vigor. De origen incierto, las inves-
tigaciones realizadas apuntan a que pertenece al mu-
nicipio castellonense de Canet Lo Roig y su cultivo se
extiende por el norte la provincia de Castellony la zona
sur de Tarragona.

La Alfafara es otra variedad de origen valencia-
no que segln algunos expertos debe su nombre a la
localidad alicantina de Alfafara. Sus plantaciones se
extienden por las comarcas del Comtat, Alt Vinalopo
(Alicante), en el Valle de Ayora, Canal de Navarrésy Vall
d"Albaida (Valencia). Su cultivo también se encuentra
presente en el sudoeste de la provincia de Albacete.

Conocida también como Alfafarena, Alfarenca y
Morruda en la zona del Alt Vinalopd, esta variedad es re-
sistente al frio, muy apreciada en su zona de cultivo por
su regularidad productiva, realizandose nuevas planta-
ciones. De este fruto se obtiene aceite de buena calidad
con tonos dorados y equilibrado en amargo y picante.

Finalmente, la Callosina, que como su nombre indi-
caes, probablemente, originaria de la Callosa del Segu-
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ra (Alicante) cultivandose en la Vega Baja, L"Alacantiy
en la cuenca del Vinalopo, llegando a extenderse hasta
las zonas limitrofes de Murcia.

Otras denominaciones para esta variedad son Cor-
nicabra Callosina, Grossal Callosina, Cornicabra Fina,
Parda y De Agua. En ocasiones suele confundirse con
el sindnimo erroneo de Cornicabra, debido a las simili-
tudes entre ambas variedades, tanto en el aspecto ge-
neral del arbol como el del fruto.

Se trata de una variedad muy apreciada en la zona
y considerada como propiamente de mesa por su ex-
traordinaria calidad, tanto en verde, como en negro.
También se cultiva como productora de aceite, siendo
este de buena calidad. Se realizan nuevas plantaciones
incluso fuera de su area de cultivo, ya que es una varie-
dad de gran interés para aceituna de mesa.

Los AOVEs

Gracias a su riqueza varietal, el aceite de oliva produci-
do en la Comunidad Valenciana tiene unas caracteris-
ticas que lo hacen diferente, tanto por su composicion
en acidos grasos, como por sus cualidades organolép-
ticas.

Se trata de un AOVE con un alto nivel de acido olei-
co, niveles medios de linoleico, una elevada relacion
entre acidos grasos insaturados y saturados y un ele-
vado nivel de tocoferoles.

EN PROFUNDIDAD | ESPECIAL COMUNIDAD VALENCIANA

Desde el punto de vista organoléptico, destaca por
sus aromas frutados de aceitunas verdes y de otras
frutas, como el platano, también la almendra o la hierba
verde. Tienen una intensidad elevada, y los matices de
amargor y picante estan entre niveles medios y ligeros.
Destacan, asimismo, por su gran equilibrio entre el sa-
bory las intensidades de amargor y picante.

Oleoturismo

En la Comunidad Valenciana el oleoturismo tiene
mucha importancia y una relevancia especial, ya que
cuenta con la mayor concentracion de olivos milena-
rios en el denominado Territorio del Sénia, que alber-
ga un total de 6.358 ejemplares catalogados que se
distribuyen por un total de 27 municipios: 15 valen-
cianos, 9 catalanes y 3 aragoneses, situados a ambos
lados del rio Sénia y alrededor del Tosal del Rey, pun-
to de encuentro de Aragon, Cataluna y la Comunidad
Valenciana. Esta es una zona que cada ano recibe un
elevado nimero de turistas que se acercan a descu-
brir los impresionantes olivos milenarios, que ademas
producen un aceite de oliva virgen extra diferente y
especial.

Y es que el aceite de oliva proveniente de estos oli-
VOS, gracias a su acido oleico que controla el colesterol
y su poder antioxidante, previene el envejecimiento
celular.

UN EXTRA DE SUR
EN TU VIDA

Coosur, aceite de oliva
virgen extra de maxima
calidad, trae toda la luz,

energia e intensidad
del sur a tu cocina.

f L 4 o coosur.com
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Variedades, riego, técnicas de cultivo y enfermedades

Las lineas de investigacion
en olivicultura de la
Comunidad Valenciana

Por Sergio Paz’, Luis. Bonet?, Eduardo Badal?, Amparo Martinez-Gimeno?,
Juan Gabriel Pérez-Pérez3, Antonio Olmos*, Ana B. Ruiz-Garcia*
'Servicio de Transferencia de Tecnologia (STT). Moncada (Valencia)

2 Servicio de Tecnologia del Riego (STR) Instituto Valenciano

de Investigaciones Agrarias (IVIA). Moncada (Valencia)

3 Centro para el Desarrollo de la Agricultura Sostenible (CDAS). Moncada (Valencia)

4 Laboratorio de Virologia de especies vegetales lefiosas.

Centro de Proteccion Vegetal y Biotecnologia (IVIA).Moncada (Valencia)

El olivar, cultivo milenario que ocupa la quinta posicion con mayor superficie en la
Comunidad Valenciana, es el centro de muchas investigaciones llevadas a cabo por la
Conselleria de Agricultura. Sus variedades, el riego, las técnicas de cultivo o las
enfermedades que le afectan han sido estudiadas por cientificos valencianos.

a Comunitat Valenciana, con algo mas de

100.000 ha cultivadas, apenas representa el 5%

del total de la superficie del olivar espanol, sien-

dolaquinta en superficie por detras de Cataluna,

Extremadura, Castilla-La Mancha y Andalucia,
poseyendo no obstante una gran riqueza varietal, propor-
cionalmente por encima de otras. El olivo, vertebrado por
todo el territorio, de norte a sur y de este a oeste -excepto
en las zonas mas frias de las comarcas interiores de Caste-
llon- sorprende encontrarlo en casi todas las comarcas. Hoy
dia ocupa el cuarto lugar enimportancia por superficie culti-
vada, detras del almendro, la vina'y los citricos.

Este cultivo milenario comenzd un proceso de
modernizacion desde el auge experimentado en la década
de los 80 del pasado siglo, que se ha traducido en diversos
proyectos de investigacion y experimentacion.

A continuacion, describiremos algunas de las lineas de
trabajo llevadas a cabo por la Conselleria de Agricultura.

Banco de Variedades

Los trabajos de prospeccion e identificacion varietal
iniciados por la Conselleria de Agricultura se iniciaron en
1994 y han permitido establecer el Banco de Variedades
Cultivadas en la Comunitat Valenciana.

El proyecto tuvo por objeto la prospeccion, identifica-
cion, catalogacion y experimentacion de las variedades
cultivadas en la Comunitat Valenciana, que junto con los
estudios realizados anteriormente por Barranco y Rallo en

1984, sobre “Variedades de olivo cultivadas en Andalucia” y
por Tous y Romero en 1.993, sobre “Variedades de olivo en
Cataluna”, han permitido clarificar y normalizar el panorama
varietal de esta especie en nuestro territorio, estableciendo
los diversos nombres, sindbnimos y homonimos con que se
conoce a una misma variedad, segln su zona de cultivo.

De aqui nacio el mapa varietal de las distintas comarcas
olivareras de la Comunitat Valenciana, recopilando una
gran cantidad de datos, sobre el area de difusion y las
caracteristicas agronémicas de las variedades localizadas,
que tras una exhaustiva identificacion varietal y la
reproduccion en vivero del material vegetal recopilado, sirvio
de base para el establecimiento de la Coleccion Varietal.

Este material seleccionado fue reproducido en la
Estacion Experimental de Elche y a partir del ano 2000
se planto en una parcela de regadio de la Generalitat en el
término de Lliria (Valencia), cuyo fin ha sido la conservacion,
caracterizacion, determinacion de las caracteristicas de
adaptabilidad, productividad y calidad oleicola, con vistas
también a una posible seleccion de genitores a utilizar en
futuros programas de mejora.

El nimero total de cultivares diferentes es de 69, de
ellas tan sdlo 6 (Villalonga', ‘Blanqueta’, ‘Farga’, ‘Serrana de
Espadan’, ‘Morrut’ y ‘Cornicabra’) suponen casi el 80% del
olivar valenciano. Otras variedades importantes son ‘Alfafara’,
‘Arbequina’, ‘Changlot Real’, ‘Canetera’, ‘Empeltre’, ‘Callosina’
y ‘Picual’. Del total de variedades que conforman el Banco, un
66% serian consideradas autoctonas de la Comunitat.
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Foto 1. Desarrollo del injerto del nuevo Banco
de Variedades-Moncada (Autor Sergio Paz, STT).

En 2020 se decidio trasladar esta coleccion varietal alas
instalaciones del Servicio de Transferencia de Tecnologiaen
Moncada. Para ello se opto por el reinjerto de una parcela
del cultivar ‘Villalonga’ (plantada en 2001) mediante la
técnica del injerto de pla en corona (Foto 1) realizado en
primavera. Contamos con dos arboles por variedad en la
nueva coleccion.

Seleccion clonal de ‘Fargas’ monumentales

La variedad ‘Farga’ ocupa una amplia superficie de cultivo
al norte de la provincia de Castellon y al sur de la de
Tarragona (Ninot, A. 2018). En la Comunitat Valenciana
se cultivan unas 13.000 ha que representan el 40% de la
superficie de olivar castellonense.

Se trata de una variedad en franca regresion debido al
excesivo envejecimiento de las plantaciones existentes,
que provoca una irregular productividad y dificultades en
el manejo del cultivo. Hoy en dia esta siendo reemplazada
por variedades a priori mas productivas y que presentan
menor dificultad recolectora.

Tradicionalmente se ha considerado una variedad
de produccion elevada pero irregular, con marcada
tendencia a la veceria, asi como ristica y de lenta
entrada en produccion. Sin embargo, los datos arrojados
por el Banco de Variedades de la Comunitat Valenciana
muestran que se trata de una variedad con una pronta
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Foto 4. Sondas de riego del ensayo de RDC en
olivar superintensivo en Tratamiento Control -
Villena (Autor Eduardo Badel, STR-IVIA).

entrada en produccion, siendo esta bastante regular y
elevada.

Hoy en dia se encuentran catalogados mas de 4.000
de olivos monumentales entre el sur de Tarragona vy el
norte de Castellon (dos terceras partes en esta provincia),
la inmensa mayoria correspondientes a la variedad ‘Farga’.
Dado el gran valor genético que representan estos arboles
monumentales, se decidio realizar un trabajo de seleccion
y multiplicacion vegetal de 20 clones procedentes de
estos ejemplares (Foto 2), para su conservacion ex situ y
su estudio posterior. Al final la seleccion quedo6 reducida
a 17 clones que una vez reproducidos en la Estacion
Experimental de Elche, se plantaron en 2014 en la finca de
Moncada del Servicio de Transferencia.

Ensayos de riego

Los ensayos se centran determinar las dotaciones de
riego, efectos de la aplicacion de restricciones hidricas y la
influencia del sistema de riego, teniendo especial atencion
en los rendimientos grasos y la calidad de los aceites
obtenidos.

Riego Deficitario Controlado en olivar superin-
tesivo

En 2014 se inicid un proyecto financiado por el INIA
para estudiar los diferentes aspectos relacionados con
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Foto 5. Recoleccion con cosechadora
cabalgante ensayo RDC en olivar
superintensivo - Villena (Autor Sergio Paz, STT).
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el Riego Deficitario Controlado (RDC) en plantaciones
superintensivas, con mas de 1.000 arboles por ha (Tous,
2010). El proyecto se desarrolld en plantaciones de olivo
cv ‘Arbequina’ en cuatro localidades (Villena, Alicante;
Aranjuez, Madrid; Cadreita, Navarra y Torres de Segre,
Lleida). Nuestros trabajos se centraron en una plantacion
en Villena (Alicante) y su objetivo fue aplicar estrategias de
RDC, reducciones lineales y riego de apoyo para mejorar la
produccion y calidad del producto final, definir la funcion
de produccion para plantaciones en plena produccion y
transferir los resultados al sector mediante actividades de
divulgacion.

La aplicacion del RDC realizada desde dos semanas
después del inicio del endurecimiento del hueso hasta
su finalizacion no supone ningln efecto negativo en
produccion y calidad del aceite (Tovar et al,, 2002), siempre
que no se superen los limites fisiologicos de este tipo de
plantaciones. El ensayo de Villena (Foto 3), se realizd sobre
una superficie de 1,45 ha, a un marco de 4 x 1,5 m, con una
distribucion del riego en tuberias portagoteros integrados
a 0,5 m. y de un caudal de 2 litros/hora, diferenciandose
cuatro tratamientos: el Control segtn la ETc, el Tratamiento
3500 (dotacion anual de 3500 m3/ha), el T2500 (2500 m3/
ha) y el T1I500(1500 m3/ha). La fertilizacion aplicada fue la
misma para todos los tratamientos, asi como las técnicas de
poda, si bien la intensidad de esta varid segln el desarrollo
del arbolado, intimamente ligado a la aportacion hidrica
realizada, de ahi también laimportancia del control del riego
(Foto 4).

Anualmente se tomaron datos de producciones (Foto
5), muestreo de frutos, extraccion de aceite para analiticas
y rendimientos grasos, medicion del desarrollo del arbolado,
control de la poda y pesado de los restos de esta, analisis
de hojas para comprobar niveles de nutrientes, ademas de
los trabajos de la programacion del riego de los distintos
sectores, descarga de datos de consumos, evaluacion de
uniformidad del riego, datos de potencial hidrico, etc.

El proyecto finalizd en 2019 y de la evaluacion e
interpretacion de los resultados obtenidos han permitido
establecer unas pautas en el manejo de las dotaciones de
riego para este tipo de plantaciones, permitiendo transferir

al sector mediante charlas, articulos divulgativos, jornadas y
Cursos.

Readaptacion de ‘Serrana de Espadan’
Dentrodelasayudasalfomentodelainnovacion tecnologica
a través de fincas o explotaciones colaboradoras, la
Cooperativa de Viver como solicitante de las mismas
desarrolla un proyecto en el que pretende estudiar la
adaptacion de la variedad ‘Serrana de Espadan’ (la mas
representativa de la zona) al sistema de riego por goteo
enterrado, por ser la opcion mas competitiva y tecnificada,
que mejore la eficiencia hidrica.

El ensayo de riego en olivo de Viver (Foto 6) se
enmarca en el proyecto europeo PRIMA “HANDYWATER”,
amparado con un convenio de colaboracion Coop. Viver-
IVIA. Comenzo el 1 junio 2021 y tiene una duracion de 3
anos. Actualmente se estan estudiando 5 tratamientos
de riego distribuidos en 3 tratamientos en riego por goteo
subterraneo y 2 en riego por goteo superficial. También se
esta evaluando el uso de una estrategia de riego deficitario
controlado (RDC), basada en la reduccion de la dosis de
riego en la fase Il de crecimiento de fruto.

Por otra parte, el modelo de produccion de la finca va
a estar basado en medidas que favorezcan la biodiversidad
y el equilibrio agroecologico sostenible, mediante el
mantenimiento de cubierta vegetal natural controlada
periddicamente por siega mecanica.

El sistema de poda se realizara buscando el equilibrio de
la copa con la disponibilidad de agua, y forma una estructura
buscando la verticalidad, que mejora enormemente
la eficacia recolectora de los vibradores de troncos
multidireccionales.

La lucha contra plagas se realizara mediante métodos
de control biologicos. El aporte de estiércoles y/o compost,
junto con el abono en verde del control de la vegetacion
espontanea mas los restos de poda, seran los aportes de
materia organica de la explotacion.

Epidemiologia y sindrome del amarilleamiento
foliar
Entre las lineas de trabajo del IVIA hay una centrada en
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el estudio de las virosis que infectan el olivo causando
enfermedades. En concreto, una linea abierta es la del
estudio de la epidemiologia y el control del sindrome de
amarilleamiento de la hoja del olivo. Este sindrome esta
asociado a un virus, el virus asociado al amarilleamiento de
la hoja del olivo, OLYaV.

Los sintomas de este sindrome se traducen en
diferentes patologias, como por ejemplo una decoloracion
amarillenta de las hojas que da lugar al nombre de la
enfermedad (Foto 7). En casos mas severos se acompana de
una defoliacion intensa del arbol que puede llegar a producir
la caida de fruto y, en los casos mas extremos, la muerte del
arbol. El virus asociado a esta enfermedad, OLYaV, es un
miembro no asignado a género de la familia Closteroviridae
y se ha observado que esta ampliamente distribuido por
diferentes paises productores de olivo. Aunque la presencia
de OLYaV en olivares espanoles ya habia sido sugerida con
anterioridad, su presencia nunca habia sido confirmada.
El grupo de Virologia del IVIA recientemente detectd la
presencia del virus en arboles con sintomatologia de este
sindrome y logro la caracterizacion completa del genoma
del virus (Ruiz-Garcia et al., 2020).

En el ano 2020, investigadores del IVIA, junto con
técnicos superiores de los Servicios de Sanidad de Jaén
detectaron en prospecciones rutinarias un aumento de
arboles con sintomatologia de amarilleamiento de la
hoja y defoliacion (Foto 8). Muestras de estos arboles se
analizaron por secuenciacion masiva (HTS) y en elano 2021
se identifico y confirmo la presencia de OLYaV tanto en la
principal zona productora de oliva del pais (Jaén), como en
una pequena zona productora de oliva en Castellon (Fotos
9 y 10) (Ruiz-Garcia et al. 2021). La presencia del virus en
plantas no soélo sintomaticas sino también asintomaticas
sugiere la posibilidad de la existencia de cepas agresivas y
suaves, como ocurre con otros closterovirus, como el de la
tristeza de los citricos (CTV) o el virus de la cereza pequena
1(LChV-1).

Con estos antecedentes se ha iniciado una activa
colaboracion entre el equipo de virologia de lenosas del
IVIA, el Servicio de Sanidad Vegetal de Jaén y el Servicio
de Transferencia de Tecnologia (STT) de la Conselleria de
Agricultura de la Generalitat Valenciana, para abordar la
epidemiologiay el control de este sindrome.

Los trabajos que se estan realizando en el IVIA y
en el STT para conocer la epidemiologia y control del
amarilleamiento foliar del olivo abordan varios objetivos:
el aumento del conocimiento de la diversidad genética
de OLYaV; el desarrollo de métodos de deteccion fiables
y rapidos para la deteccion universal de OLYaV que
sirvan como herramientas esenciales para los estudios
epidemiologicos y estrategias de control; la generacion
de nuevos conocimientos sobre la transmision mediada
por vectores y los reservorios naturales del virus, para el
control y prevencion de la propagacion de la enfermedad;
la identificacion de la posible existencia de cepas OLYaV
agresivas y suaves, que podrian proporcionar la base para
estrategias de control de proteccion cruzada; el aumento
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Foto 9. Inicio de la sintomatologia severa en julio 2020 (Autor Dr. Antonio
Olmos,IVIA).

en el conocimiento del viroma presente en los arboles

afectados por la enfermedad, para descubrir supuestos
sinergismos virales y virus emergentes del olivo; y la
aplicacion de la nanotecnologia para la induccion de la
resistencia natural de la planta contrala infeccion por OLYaV.

Con todo ello se pretende prevenir y controlar una

virosis emergente en los olivares espanoles.
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Intercoop Consultoria trabaja para mostrarlo al personal productor

La manera de mantener vivo
el sector oleicola valenciano
es la diferenciacion

EI 90% de la produccion de aceite de oliva en la Comunidad Valenciana es autoconsumo.
Su produccion se mantiene estable desde hace décadas porque no hay posibilidades de grandes
extensiones libres de tierra y la tinica manera de mantenerlo vivo es la diferenciacion por calidad.

a produccion de aceite de oliva en la Comunidad

Valenciana, se mantiene estable desde hace dé-

cadas, debido principalmente a que el 90% de

la produccion es autoconsumo, constituyéndo-

se, junto con otros cultivos, como el sostén del
sector agrario de las zonas de interior. Tampoco hay unincre-
mento significativo de la produccion porque no hay posibili-
dad de grandes extensiones libres de tierra, que se puedan
ampliar con grandes plantaciones en sistemas intensivos y
superintensivos mas rentables, como se dan en otras zonas
productoras.

En esta region coexisten 73 variedades diferentes,
23 de las cuales son autoctonas vy el resto, introducidas
y naturalizadas, y 6 de las variedades autdctonas, son
principales a nivel de Espana.

El cultivo del olivo y la produccion de AOVE, en
la Comunidad Valenciana, es una de las actividades
econdbmicas que persisten junto con el almendro y
algarrobo. Estos 3 cultivos fundamentan la esperanza
para el desarrollo rural de las zonas mas desfavorecidas
y con menor densidad poblacional, siendo el salvavidas
contra el abandono masivo de tierras de cultivo vy
manteniendo la vida de la Comunidad Valenciana vaciada.

Apuesta por la calidad

Desde la Comunidad Valenciana, Intercoop Consultoria
ha hecho un enorme esfuerzo por mostrar al personal
productor, que la Unica manera de mantener vivo
el sector oleicola de region es la diferenciacion por
calidad, ademas de la conservacion de sus variedades
autoctonas, y por la apuesta hacia la sostenibilidad y el
cultivo en ecologico.

Asi lo afirman desde Intercoop Consultoria, que
reconocentambién que no pueden competir en cantidad
con otras zonas productoras que disfrutan de una
mayor extension territorial y una orografia mucho mas
benignaalahorade la mecanizaciony la optimizacion de
costes de produccion. Una vez las y los productores han
apostado por la calidad, empiezan a recoger sus frutos
y la produccion de AOVE pasa de ser de subsistencia, a
empezar a generar beneficios.

Una vez plantada la semilla del buen saber hacer,
todo el sector se va movilizando al ver los resultados.
Todo esto también ha sido posible gracias a la formacion
y especializacion del sector oleicola de la Comunidad
Valenciana que también han intentado potenciar desde
la Intercoop, “trayendo a nuestras tierras a expertos
renombrados del sector y ensenando que el control en la
elaboracion para la produccion de AOVE de alta gama es
posible”, aseguran.

Mercado

El mercado principal de los AOVE de la Comunidad
Valenciana, es el de proximidad, pero gracias a sectores
como el turistico y gastrondmico de gran importancia en
el PIB autonémico, nuestros AOVE son conocidos a nivel
nacional e internacional. Esta interaccion entre el turismo,
restauraciony el sector productor de AOVE, ha propiciado ele
establecimiento de vias comerciales a nivel internacional, por
lo que nuestros AOVE estan presentes en paises como Reino
Unido, Alemania, Francia e incluso Japon.

Desde Intercoop consultoria se ha apostado desde
siempre por la difusion, por educar al consumidor sobre
las caracteristicas de los AOVE, su correcto uso y sus
propiedades nutricionales. Se han emprendido numerosas
acciones desde escuelas a asociaciones gastronomicas y de
restauracion,asociaciones de consumidorasy consumidores,
para mostrarles los AOVE de la Comunidad Valenciana,
su versatilidad a nivel gastronémico y su gran capacidad
para complementar, proporcionar aromas e incrementar la
palatabilidad de los alimentos.

También se han desarrollado acciones formativas en
escuelas de hosteleria y la red de centros de turismo de la
Comunidad Valenciana y han apostado por dar visibilidad al
esfuerzo de las y los productores por elaborar un AOVE de
calidad y diferenciado.

Toda esta labor de difusion, la desarrollan desde el club
AOVELOVERS, formado por productoras, productores, y
los técnicos de Intercoop Consultoria, aprovechando la
capacidad de difusion y el empuje que tienen las redes
sociales y con la celebracion de catas y ponencias orientadas
adistintos tipos de pUblico.
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Paco Ribelles y Cati Corell, director de Agro y directora de Producto en la Cooperativa de Viver

“Hemos hecho de la recuperacion

de variedades autoctonas una
sena de identidad”

En sus mds de tres décadas de vida, la Cooperativa de Viver, ubicada en el municipio que le da nombre, en
Castelldn, ha evolucionado hacia una produccion de aceite de oliva de mayor calidad, apostando por poner
en valor la variedad autdctona de su zona, la Serrana de Espadan, con la que elaboran diferentes tipos de

AOVE. Asi, estan consiguiendo aumentar su produccion de aceites de alta gama que permita que sus socios

tengan una compensacion mejor y que les permita mantener el territorio y el paisaje. Lo abordan en esta
entrevista la directora de Agroturismo y Producto, Cati Corell, y el director de Agro, Paco Ribelles.

limerca.- ;Cuales son los hitos mas des-
tacables en la evolucion de la cooperati-
va a nivel de estructura empresarial?
Paco Ribelles.- Hemos tenido una
gran evolucion en la Cooperativa debido al
crecimiento en el nUmero de socios, trabajadores vy linea
de productos. Actualmente, la Cooperativa esta formada
por 60 trabajadores y mas de 500 socios, un gran cambio
teniendo de referencia el nimero de trabajadores y
socios que habia cuando se fundo en 1990, 1 trabajador y
alrededor de 200 socios.

Con el paso de los anos hemos ido aumentando nuestra
lnea de productos, comenzamos elaborando aceite,
continuamos conlos frutos secos (almendray nuez Marcona);
Alubia del Confit que triplica sutamano y es muy suave y muy
sabrosa. La dltima aventura en la que nos iniciamos fue en
2015 que nos iniciamos en el mundo del vino.

Aceituna Serrana de Espadan.

También tenemos diferentes servicios como Charter
en Viver, Altura, Almenara y Mora de Rubielos para dar
servicio a nuestros vecinos; diferentes actividades de
Agroturismo donde damos a conocer la elaboracion
tanto de nuestros aceites como de nuestros vinos y otros
servicios como telefonia, seguros, etc.

Centrandonos en el mundo del aceite comenzamos
elaborado un virgen extra para nuestros socios y el resto
lo vendiamos a granel hasta que decidimos aumentar la
calidad de ese aceite, envasar el aceite, bajo demanda, y
comercializarlo para dignificar la vida del agricultor.

Esa evolucion ha conllevado que la Cooperativa
de Viver tenga uno de los aceites virgen extra mas
emblematicos, Lagrima. Este monovarietal de Serrana
elaborado en frio se puede encontrar en diversas tiendas
de la Comunidad Valenciana, asi como en algunos de los
grandes restaurantes.
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Elaboracién del AOVE Vivarium.

Ademas, con la elaboracion de los diferentes aceites
hemos conseguido apostar claramente por la variedad
autoctona de la zona, la Serrana de Espadan, que a pesar
de las dificultades que tiene su cultivo a nivel de kilos,
rendimiento, veceria, etc., hemos conseguido tener un
aceite Unico.

Olimerca.- ;Qué representa la Cooperativa de
Viver en el conjunto del sector cooperativo de la
Comunidad Valenciana?

Cati Corell.- Representa la diversificacion y su puesta
en valor llevada a sus maximas intenciones que permite
a una cooperativa, en un entorno pequeno y rural,
mantenerse y no solo eso, también crecer en el nimero
de socios, en la facturacion, revierte en la venta de los
Socios, etc.

Olimerca.- ;Podria decirnos cuales son las cifras
y los datos mas importantes de la cooperativa en
materia de olivar?

Paco Ribelles.- La cosecha de olivas es de una media
de 1.500.000 de kilos, aproximadamente 160.000 litros
de aceite, un rendimiento del 18%. De este millon y medio
de kilos recogidos el 70-80% son de la variedad Serrana
y el otro 20% a las demas variedades secundarias como
la Arberquina, Villalonga, Picual, etc.

Alrededor de 300 socios son los que aportan las
olivas para elaborar nuestros aceites y eso se traduce a
unas 800 hectareas, aproximadamente.

Hemos hecho de la recuperacion de variedades
autoctonas una sena de identidad. En el tema del olivar
hemos puesto en valor la Serrana de Espadan elaborando
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AOVEs elaborados por la Cooperativa de Viver.

los diferentes tipos de aceite con ella,ademas de elaborar
uno de nuestros aceites mas emblematicos solo con esta
variedad Serrana, Lagrima.

Por otro lado, hemos hecho la primera elaboracion
de aceite ecologico elaborado con Serrana y Arbequina
a partir de producciones ecoldgicas de dos de nuestros
SOCIOS.

Ademas, una parte importante hablando de materia
agricola es el regadio de los olivos, pese a que existe
secano todavia, aunque no es lo habitual.

Olimerca.- ;Cuales han sido las inversiones mas
relevantes que han realizado en la iltima década
aplicadas a la produccion de aceite de oliva?

Cati Corell.- Las dltimas grandes inversiones que
hemos realizado han sido un equipo de enfriado forzado
de la pasta de la aceituna. También hemos llevado a cabo
una reforma integral de la almazara para adecuarla a
las visitas de agroturismo, con el fin de conseguir unas
experiencias mas atractivas y hacerlas Gnicas.

Olimerca.- ¢Cuales son los principales retos a los
que tienen que hacer frente?

Cati Corell.- Uno de los retos mas importantes que
hemos afrontado en relacion al aceite es conseguir un
aceite virgen extra ecologico, Ohsade. Este AOVE cuenta
con certificacion ecologica y esta elaborado a partir de
dos explotaciones de dos de nuestros socios.

Por otro lado, otro reto que hemos afrontado en esta
Gltima campana de elaboracion de aceite ha sido reducir
en el aceite de cosecha Vivarium el tiempo de espera en
el frutero. En esta campana hemos conseguido terminar
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las olivas para elaborar Vivarium el
mismo dia en el que entraban. Con esto
queriamos aumentar la calidad de este
virgen extra.

Asimismo, gracias al Agroturismo,
estamos acercando nuestros productos
agroalimentarios al consumidor a
través de las diferentes actividades. Un
ejemplo de esto es nuestra experiencia
Tiempo de Olivas donde ensenamos a
la gente como recogen los agricultores
las olivas, qué significa para ellos la
elaboracion de aceite y cual es el
proceso de elaboracion.

En esta actividad vamos al campo,
recogemos la oliva de forma manual
visitamos laalmazara en funcionamiento
y los visitantes conocen de primera
mano como es la elaboracion de este
aceite tan preciado.

Olimerca.- ;Qué objetivos se han
marcado a corto/medio plazo?

Paco Ribelles.- Tenemos fijados
varios objetivos, algunos ya los estamos
llevando a cabo y otros los tenemos
como futuros proyectos.

Unodelos que estamosactualmente
trabajando junto al IVIA es el sistema

LA COOPERATIVA DE VIVER EN CIFRAS

Namero de socios: Mas de 500.
Superficie de olivar: 800 hectareas.

Produccion media: 1,5 millones de kilos de aceituna.
La produccion de AOVE depende.

Capacidad de almacenamiento: 270.000 kilos.

Cifras de ventas a nivel nacional: 11 millones
facturacion anual de la Cooperativa.

de riego por goteo enterrado. Vamos
a estudiar la influencia de diferentes
dosis de riego, como afectan al crecimiento del olivo, a las
olivas, materia grasa, etc.

Otro objetivo es aumentar la recepcion de olivas ya
que tenemos la capacidad suficiente como cumplir con
este objetivo, esta medida nos permitiria reducir costes
fijos.

A nivel agronomico, hemos llegado a un momento
que necesitamos un cambio en la explotacion del
olivo debido a la existencia de plantaciones antiguas,
algunos de los olivos son de grandes dimensiones y eso
dificulta la recogida mecanizada de las olivas. Tenemos
como objetivo arrancar esas fincas viejas y plantarlas
nuevamente de tal forma que facilite y se permita esa
mecanizacion ademas de conseguir ser mas sostenible
desde el punto de vista medioambiental y conseguir una
agricultura ecologica a largo plazo.

Olimerca.- ;Se han marcado llegar a nuevos
mercados con su AOVE?

Cati Corell.- Tenemos una produccion muy limitada,
por lo que estamos centrandonos y afianzandonos en el
mercado nacional. Nuestros productos estan distribuidos
por varias tiendas y restaurantes de la Comunidad
Valenciana, sobre todo en Valencia.

Por el momento no buscamos expandir nuestros
productos al mercado internacional. Como he

comentado, nuestra produccion es muy limitada
y posiblemente no consiguiéramos abarcar tanto
mercado, optamos por dignificar la agricultura y ayudar
al agricultor.

Nos planteamos producir cada vez mas aceites de
alta gama que permita que nuestros socios tengan una
compensacion mejor y que les permita mantener el
territorio y el paisaje.

Olimerca.- ;Como valora la situacion del sector
oleicola en la region valenciana?

Cati Corell.- Estamos notando como poco a poco la
percepcion del aceite de oliva virgen extra elaborado en
la Comunidad Valenciana esta mejorando. Hace unos
anos se tenia la creencia que solo los buenos aceites se
elaboraban en otras zonas de la peninsula, pero poco a
poco esa creencia fue cambiando y se esta comenzando
a valorar mas la produccion local.

Es un sector muy atomizado, las elaboraciones cada
vez estan mas cuidadas y se comunica mejor. Estos son
algunos de los argumentos por los que se esta valorando
mas al AOVE de la Comunidad Valenciana. Ademas,
un punto fundamental para conseguir este cambio es
contar con el apoyo del consumidor y de la restauracion
que hacen posible ensenar que los productos locales
son muy valiosos.
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Aceites de oliva virgen extra

Balcén del Guadalquivir
www.balcondelguadalquivir.com

Dominus Cosecha Temprana
WwWw.monva.es

Esencial Picual
WWW.SCaencarnacion.es

Esencial Olive
www.oleicolasanfrancisco.com

Olibaeza
www.olibaeza.com

Oro Bailén Picual
www.orobailen.com

Oro Magnasur
WWW.magnasur.com

Melgarejo Ecoldgico Premium
www.aceites-melgarejo.com
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ACTUALMENTE, SE CULTIVAN UNAS 110.000 HECTAREAS DE OLIVAR
DE LAS CUALES, APROXIMADAMENTE, 25.000 SON EN REGADIO

La importancia del sector
oleicola en Catalunya

El sector del aceite de oliva tiene una importancia destacable tanto a nivel de produccion
como también de consumo en Catalunya. Se trata de un producto con una gran tradicion
en nuestro territorio, de alta calidad, asociado a propiedades saludables debido a su composicion
y con mucha implantacion dentro de la dieta mediterranea.

n cuanto a la produccion, su importancia no

se encuentra solamente en términos eco-

nomicos, sino que, también, se debe valorar

en términos sociales y territoriales. Desde

el punto de vista industrial, hay que tener en
cuenta la industria elaboradora (almazaras) en que se en-
cuentran las cooperativas, pero, también, la industria en-
vasadora. Respecto a la produccion total de Catalunya, las
cooperativas representan entre un 70 y un 75% y su prin-
cipal objetivo sigue siendo elaborar, envasar y valorizar la
produccion de aceituna de los socios.

Uno de los grandes retos sigue siendo poner en valor
dichas producciones, mantener la viabilidad de las explota-
ciones e incrementar la competitividad del sector oleicola.
Eneste sentido, cabe destacar que cada vez estan surgien-
do nuevas iniciativas empresariales interesantes en el sec-
tor relacionadas con la mejora de la calidad de producto,
nuevas estrategias de comercializacion, nuevos usos del
aceite de oliva o de sus subproductos, oleoturismo, etc...

Actualmente, la mayor parte de
produccion de aceite virgen extra
DOP catalan se comercializa,
principalmente, en el propio
territorio

&

Por Antoni Galceran
Responsable de aceite de oliva de la Federacién de
Cooperativas Agrarias de Catalunya (FCAC).

La transformacion del olivar

Respecto al cultivo, existe una trasformacion lenta pero
constante en los dltimos anos a medida que en las zo-
nas de produccion se dispone de riego, se reestructuran
las parcelas o se realizan nuevas plantaciones y va cre-
ciendo la produccion con el sistema de olivar intensivo/
superintensivo. Actualmente, se cultivan unas 110.000
hectareas de olivar de las cuales, aproximadamente,
25.000 son en regadio.

En las principales zonas productoras de aceite, se
encuentran las cinco Denominaciones de Origen Pro-
tegidas de aceites de oliva virgen extra reconocidas
que actualmente hay en Catalunya: Les Garrigues, Siu-
rana, Aceite de Terra Alta, Aceite del Baix Ebre-Montsia
y Aceite del Emporda. Todas ellas tienen una reputa-
cion unida a su origen y unas caracteristicas de calidad
vinculadas a la zona donde se producen y elaboran
los aceites. A lo largo del territorio, encontramos unos
aceites de oliva excelentes, diferentes en color, sabor
y aroma. La variedad de la aceituna, el entorno natural,
las caracteristicas del territorio, el clima, el cultivo y la
elaboracion son los factores que determinan la perso-
nalidad de estos aceites. Las principales variedades
cultivadas son: arbequina, empeltre, morruda, sevillen-
ca, farga y argudell.

Actualmente, la mayor parte de produccion de acei-
te virgen extra DOP catalan se comercializa, principal-
mente, en el propio territorio. Aunque se encuentra en
crecimiento, por el momento, el mercado exterior, tanto
dentro de la UE como, también, en paises terceros, no
esta muy consolidado, pero si se exporta, también, parte
de la produccion a granel.
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DATOS DE LA PRODUCCION EN CATALUNYA (EN TONELADAS)

2021/22
2017/18 2018/19 2019/20 2020/21

36.849 20.636 35.796 31451 38.000

Produccion media anual aproximada de Catalunya: 32.500 toneladas de aceite de oliva.

COMERC EXTERIOR: EXPORTACIONS D’0LI D’OLIVA (2018 - MARC DE 2020) - MiLIoNs €
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COMERG EXTERIOR: D’OLI D'OLIVA (2015 - mARc DE 2020) - ToNES

El consumo per capita en
hogares en Catalunya es de

unos 10 kg. anuales

El consumo per capita en hogares en Catalunya es
de unos 10 kg. anuales del conjunto de las categorias
de aceite de oliva.

El consumo domeéstico global en Catalunya supo-
ne practicamente el doble de la produccion de aceite
que se obtienen de media anualmente, con algo mas
de 60.000 toneladas.

Aunque pueden oscilar, motivados principalmen-
te por el precio, los datos por categorias son:
= Virgen + virgen extra: 4,5 kg./persona ano
= Aceite oliva: 5,7 kg./persona ano

Se observa, debido a la entrada en produccion
mediante riego o riego de soporte de una parte
significativa del territorio de Lleida, una estabiliza-
cion de la produccion de la provincia alrededor de
las 9.500 toneladas de aceite de oliva de media. En
Tarragona (zona de mayor produccion de aceite de
Catalunya), en cambio, la oscilacion es mayor. Entre
las provincias de Barcelona y Girona se obtienen de
media unas 1.500 toneladas de aceite de oliva. Ta-
rragona concentra casi el 70% de la producciony en
la zona del Baix Ebre y Montsia es donde se obtiene
mas aceite.
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El sector del aceite de oliva en Catalunya: 347 empresas,
1.500 trabajadores y 863M£ de facturacion anuales

Catalunya cuenta actualmente con 347 empresas
productores de aceite de oliva que facturan 873 mi-
llones de euros de manera agrupada y ocupan 1.459
trabajadores. Son los datos que se desprenden del
estudio elaborado por ACCIO y Prodeca en el 2020
y que dimensiona el conjunto del sector del aceite de
oliva en Catalunya, uno de los mas importantes en el
ambito agroalimentario.

Segln elinforme, lainmensa mayoria de las empresas
catalanas dedicadas al aceite de oliva son pymes (en
un 99% de los casos). Se trata de un sector consolida-
do, en que mas del 60% cuentan con mas de 10 anos
de experiencia y un 25% superan los 50 anos. Por
territorios, el 51% de estas empresas se concentran
a Tarragona (179), mientras que, en Lleida, que ocupa
la segunda posicion por niimero de empresas (89), se
concentra el 64% de la facturacion (554,63M¢€).

En relacion con la cadena de valor del sector del acei-
te de oliva, en Catalunya, el 49% de las empresas son
proveedoras para el mercado masivo (mass market);
el 23% son productoras artesanales y el 20%, del seg-
mento gourmet. Destaca también el hecho que un
37% son cooperativas.

Ademas de empresas, el ecosistema del sector del
aceite de oliva catalan agrupa también diferentes
clusteres (Cluster oleicola de Catalunya, Catalonia
Gourmet, Innovi, Food Service Cluster..), que trabajan
en proyectos vinculados con este producto; centros
de interpretacion y museos y otras entidades y aso-
ciaciones (Federacion de cooperativas agrarias de
Catalunya, Centro de cultura del aceite de Catalunya
en La Granadella, Centro de Interpretacion del Acei-

te y de las Economias Productivas de Montsant, etc).
También se acogen ferias y acontecimientos en que
el aceite tiene un protagonismo relevante, como Ali-
mentaria o BioCultura.

Proyeccion internacional

El estudio también subraya que un 30% de las em-
presas exporta sus productos a otros mercados,
mientras que las exportaciones catalanas de aceite
alcanzan cerca de 2.000 millones de euros en el pe-
riodo de 2015 a 2019. Los principales paises recepto-
res de aceite de oliva catalanes durante este periodo
son Francia, Italia y los Estados Unidos, que suman un
43.4% del total de las ventas catalanas de este pro-
ducto al exterior.

De la produccion a la comercializacion

En los Gltimos 7 anos (2013-2019), de media en Cata-
lunya se producen 29.226 Tn de aceite, concentrado
en un 95% en Lleida y Tarragona. El 85% del aceite
producido en Catalunya es de la categoria OOVE, si
bien en el Baix Ebre-Montsia la produccion mayoritaria
es la del llampant (15% en el conjunto de Catalunya).

Enlo relativo ala comercializacion, en los Gltimos anos
se han comercializado de media unas 210.267 Tn de
aceite de aceite: solo un 15% del aceite comercia-
lizado desde Catalunya es producido en Catalunya.
Del total del aceite de oliva comercializado, el 63%
es AOVE, con una fuerte focalizacion al mass market,
mientras que el 37% del volumen restando corres-
ponde a aceite refinado (lampante). Hay que destacar
que el canal industrial (como ingrediente por elabora-
dos alimentarios, cosmética o conservas) representa
el 20% del volumen comercializado.
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CADA ANO OCUPA LOS PRIMEROS PUESTOS EN COMERCIALIZACION

Solo 1los mejores AOVESs
del territorio consiguen la
certificacion DOP Siurana

Un total de siete comarcas del Camp de Tarragona son las que abarca la DOP Siurana, que cuenta con 12.000
ha de olivar, 6.066 productores y 34 entidades inscritas. La variedad que define a sus aceites es la arbequinay
esta cada anio entre las primeras de las DOPs espaniolas en cifras de comercializacion certificada.

a DOP Siurana abarca siete comarcas del
Camp de Tarragona: desde el Priorat, Ribera
d’Ebre, Alt i Baix Camp, Conca de Barber3,
Tarragonés y Baix Penedés, de mar a mon-
tana es una zona privilegiada por el clima y
el terroir, donde convive con 6 DO de vino (DOQ Priorat,
DO Montsant, DO Conca, DO Tarragona, DO Penedeés,
DO Catalunya) y la DO cava, aparte de otras DOP e IGP.
La variedad que define a sus aceites es la arbequina,
minimo en un 90%, (se autoriza la rojal y la morrut como
maximo en un 10%). Esta variedad es una de las mas apre-
ciadas en los mercados internacionales y también cada
vez mas, por cocineros de prestigio y consumidores, ya
que no enmascaran otros alimentos, sino que los poten-
cian. Los aceites DOP Siurana son muy equilibrados, de
frutado medio a intenso, con notas verdes y maduras que
les confieren complejidad, en boca es delicado, de entrada
suave y dulce que se complementa con un toque ligera-
mente amargo y picante. Con el tiempo las notas verdes
se van suavizando.
Solo los mejores AOVEs del territorio consiguen la certi-
ficacion DOP Siurana, calidad avalada por el sello DOP 'y por

La DOP Siurana abarca tres millones de olivos.

los numerosos premios nacionales e internacionales que
ganan ano tras ano.

Esta DOP catalana abarca 123 municipios, tres mi-
llones de olivos, 12.000 ha de olivar, 6.066 productores,
cuenta con 34 entidades inscritas, principalmente coope-
rativas (2 nuevas el Gltimo ano) y 148 marcas autorizadas.

Su produccion media es de 5.500.000 kg de acei-
te, aunque esta campana, estiman que estara en unos
4.500.000 de kg, “de altisima calidad”, reconocen desde
el Consejo Regulador. La comercializacion de AOVE certi-
ficado y envasado con marcay sello DOP ha pasado apro-
ximadamente del 40% en 2009 al 70-85% estos Gltimos
anos, en funcion de la produccion final, siendo la exporta-
cion entre un 25-30% del total.

La DOP Siurana esta cada ano entre las primeras de
las DOPs espanolas en cifras de comercializacion certifi-
cada, llegando alglin ano a ser la primera. Y es que, desde
sus inicios, “las entidades hicieron una apuesta clara por
la calidad y acciones para mantener el prestigio de nues-
tros aceites”, senalan.

En 1973 unos pioneros comenzaron a trabajar en la
creacion de la DOP que se materializd en el 1977 para
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proteger la calidad del aceite de la
zona, que tenia mucha fama y se
vendia a granel y era exportado.

En este sentido, “las entidades
son muy activas en la blsqueda
de mercado y en venta directa,
basando su estrategia en la cali-
dad, calidad que viene avalada en
los premios obtenidos en los mas
prestigiosos concursos naciona-
les e internacionales; la partici-
pacion en ferias de ambito local,
nacional e internacional, directa-
mente o a través de distribuido-
res; la diversificacion de canales
de venta, como la venta online ha
significado un revulsivo, y cada
vez mas se valora la sostenibili-
dad del producto y de todo el pro-
ceso. Fue la primera en certificar
un AOVE ecolbgico y la demanda
no ha parado de crecer”, destacan

La DOP Siurana otorga cada ano una beca para
la mejor propuesta gastronémica con el AOVE
como protagonista, dotada con 1.000 euros.

La variedad que define los AOVEs de la DOP Siuranaes la
arbequina, minimo en un 90%.

desde el Consejo Regulador.

Promocion

El Consejo Regulador actla de paraguas promocionando
el sello DOP Siurana, y visibilizando a todas las entidades
inscritas, promocionando el valor anadido de las marcas
con el sello DOP. Su estrategia pasa por ganar visibilidad,
reconocimiento y prestigio.

Las acciones externas se basan en fomentar la cul-
tura del aceite para poner en valor la calidad y el origen;
“solo si aumentamos el conocimiento y la percepcion
del valor real del AOVE por parte de la sociedad, vamos a
aumentar el consumo de nuestros aceites dentro y fuera
de la DOP; nuestro objetivo es que nuestros productores,
vecinos, restauradores, turistas y visitantes sean los prin-
cipales embajadores de nuestros aceites, que los conoz-
cany valoren su calidad y propiedades en la gastronomia,
y tambiény especialmente sobre la salud, su contribucion
a la sostenibilidad y como parte de nuestra tradicion; el
valor de la dieta mediterranea”, destacan.

Asi, entre las acciones que realizan figuran eventos
durante todo el ano para generar impactos informativos
en los medios y redes (webinars, showcookings, entre-
vistas, colaboraciones, reconocimientos, etc.); también
ha abierto la tienda on line olisiurana.com para visibilizar
a sus entidades y sus marcas, facilitando la primera com-
pra de AOVE DOP Siurana, totalmente complementario
a los canales propios de cada una; organizacion de ferias
muy tempranas, en noviembre, con la participacion de
sus entidades presentando la nueva cosecha; talleres de
cata de aceite en las escuelas de primaria de los entor-
nos mas urbanos del territorio y también en las comarcas
de Barcelona; masterclass de cultura y cata de aceite a
prescriptores; cuentan con una beca DOP Siurana para la
mejor propuesta gastronémica con el AOVE como prota-

gonista, dotada con1.000 euros y un curso profesional de
cata aceites; y colaboracion con las DOs y entidades para
aprovechar sinergias dentro y fuera del sector, realizando
acciones conjuntas que amplifican la visibilidad, y nos po-
sicioneny den prestigio.

También llevan a cabo acciones internas dirigidas a
sus asociados, relacionadas con la formacion, informa-
cion, promocion conjunta en ferias/eventos, produccion
de material propio que se promocionan desde los canales
del CR para fomentar la “pertenencia a Siurana”.

Oleoturismo

Atraer a visitantes a conocer el origen, las personas y pai-
sajes que imprimen personalidad a los aceites DOP Siura-
na es el objetivo de las experiencias de oleoturismo, que
van creciendo en nimero y diversidad por parte de sus
entidades y empresas locales relacionadas.

Realizan desde las tradicionales visitas a los molinos
en campana, a fiestas del “aceite nuevo” de celebracion
de lanueva cosecha, catas de vino y aceite, jornadas gas-
trondmicas, centros de interpretacion y espacios museis-
ticos, maridajes, visitas teatralizadas, escapadas y rutas,
experiencias con desayunos, almuerzos entre olivos,
hacer la cosecha, etc. Cada vez la oferta es mas variada,
personalizada y en mas idiomas.

Ademas, desde el CR se ha impulsado una ruta ciclo-
turistica circular del aceite, junto con el Consell Comar-
cal del Baix Camp vy la entidad Bicicamp, que enlaza sus
pueblos a través de los caminos rurales y tiene parada en
nueve almazaras.

AT} Generalitat
de Catalunya

Fons Eurcoeu Agriosla de
Oeservolpament Hurs
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DENOMINACIO D’ORIGEN
protegida

LES GARRIGUES

v\
©

Actuacié del Programa de rural de Catalunya per:

Uni6 Europea j”ﬁ Generalitat de Catalunya
Fons Europeu Agricala Y Departament d’Accié Climatica,
o P anas zones rurals Alimentacié i Agenda Rural

ESTAN PRESENTES EN BELGICA, DINAMARCA, FRANCIA, REINO UNIDO, ANDORRA, RUSIA Y JAPON

El1 AOVE temprano de la
DOP Les Garrigues despierta
interés internacional

Procedentes al 100% de la variedad Arbequina, los AOVEs de la DOP Les Garrigues cada vez son mas
apreciados en los mercados internacionales, especialmente los de cosecha temprana, que ao tras aio
van ganando mas adeptos. Para esta campaiia, su Consejo Regulador, se ha propuesto alcanzar nuevos

paises, especialmente en el mercado europeo.

a Denominacion de Origen

Protegida Les Garrigues es

la primera Denominacion de

Origen alimentaria reconoci-

da en Espana (1975), certifi-
cada el ano 1996 por la UE como DOP y
desde el ano 2012 el Consejo Regulador
esta acreditado por ENAC como organo
de certificacion del aceite protegido.

El total de hectareas inscritas en los
registros del Consejo Regulador es de
16.087, situadas al sur de la provincia de
Lleida, en la comarca de Les Garrigues y
el sur de las comarcas del Segria i del Ur-
gell, ambito geografico protegido.

Cuenta con 21 operadoras Inscritas,
querepresentan 27 entidades en total, ya
que en los Gltimos anos algunas de ellas
se han fusionado entre si. Asimismo, for-
man parte de esta DOP un total de 2.285
productores, con sus correspondientes
familias, arraigadas al territorio.

Entre todos producen una media de
4.500.000 kilos de aceite, y segin se-
nala Enric Dalmau, presidente del Con-
sejo Regulador, “esta produccion podria
alcanzar una media de 6.500.000 de

es el principal problema para que el total de la produccion
llegue a buen fin". Esta campana han certificado un total de
4.300.000 kilos de aceite.

EIAOVE

Los aceites virgenes extra emparados por la DOP Les Ga-
rrigues proceden de la variedad Arbequina, al 100%. Son
aceites frutados, de oliva fresca, con aromas comple-
mentarios que recuerdan la hoja y la hierba, la almendra

Enric Dalmau, presidente del Consejo
Regulador de la DOP Les Garrgues

La DOP Les Garrigues espera

. . ) . ) comercializar esta campana dos millones
kilos si estuviera implantado el riego de e itros de AOVE envasado.

soporte en todo el territorio, ya la sequia

verde, el tomate y la alcachofa, como
atributos mas caracteristicos. La entra-
da en boca es dulce, manifestandose
los atributos amargo y picante de forma
persistente y equilibrada.

Esta campana esperan comercia-
lizar unos dos millones de litros enva-
sados. La mayor parte de las ventas
se realizan en origen, es decir, directa-
mente desde las propias cooperativas y
molinos inscritos, asi como a través de
la venta on-line, “sistema que va en au-
mento, y de forma importante en estos
dos Ultimos anos. También se comer-
cializa en diferentes supermercados y
pequenas tiendas”, explica el presiden-
te del Consejo Regulador.

Internacionalizacion

El AOVE de la DOP Les Garrigues se
comercializa, actualmente, en paises
como Bélgica, Dinamarca, Francia, Rei-
no Unido, Andorra, asi como también
en Rusiay Japon. Sin embargo, el obje-
tivo es poder estar presente en nuevos
paises, incidiendo de forma mas im-
portante en el mercado europeo. A su
vez, reconocen que se esta notando un
aumento de la demanda de aceite de
cosecha temprana, muy apreciado en el mercado inter-
nacional.

En cuanto a las iniciativas de promocion, Dalmau se-
nala que, actualmente, se esta promocionando a través
de radio y television en el ambito autondmico. También
se hace promocion a través de las redes sociales, inci-
diendo de forma especial en la garantia de origen y cali-
dad que ofrece la DOP, y en los beneficios para la salud
de un aceite de oliva virgen extra.
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Joaquin Olona, Consejero de Agricultura,
Ganaderia y Medio Ambiente del Gobierno de Aragon

“Bl sector del olivar
necesita ganar dimension
para competir en el
exterior”

“En Aragon casi todo agricultor tiene un olivar”. Con estas palabras, el consejero de Agricultura
de Aragon, Joaquin Olona, describe el fuerte arraigo y tradicion que tiene el sector del olivo en su
region, formado por pequeias explotaciones, que necesitan ganar dimension para poder competir

en los mercados internacionales. Lo explica en esta entrevista para Olimerca.

limerca.- ; Qué importancia tiene en Ara-

gon el sector agroalimentario, en gene-

ral, y el del aceite de oliva en particular?

Joaquin Olona.- El sector agroalimen-

tario, entendido como complejo pro-

ductivo, en el que se engloba la agricultura, ganaderia,

agroindustria y servicios conexos, representa el 10% del

PIB. Estamos hablando de un pilar absolutamente fun-
damental de nuestra economia.

En cuanto al olivar y al aceite de oliva, es un sector
que tiene fuerte arraigo. Contamos con una superficie
de cerca de 50.000 hectareas de olivos, con una pro-
duccion media de 70.000 toneladas de aceite de oliva.
Del total de esa superficie, el 26% es regadio y concen-
tra alrededor del 60% de la produccion.

Cabe destacar que en Aragon este sector se estructu-
ra en dos ambitos, el tradicional y el de regadio. El primero
copa el 74% de la superficie, esta muy ligado a las explo-
taciones familiares, tradicionales, enfocado al autoconsu-
mo Y, por tanto, muy fragmentado. Ademas, esta absolu-
tamente vinculado al mundo cooperativo, que tiene como
virtud el concepto de tradicion y cultura, pero como incon-
veniente o debilidad una gran fragmentacion que dificulta
la llegada a los mercados del producto y su valorizacion.

En el caso del de regadio, también son explotaciones
de caracter familiar, pero orientadas a la produccion vy al
mercado y con un caracter muy profesional.

Y aunque conviven las dos figuras, en Aragon el oli-
var tiene un fuerte componente tradicional muy vincu-

INFORMACION SOBRE OLIVAR
DE ACEITUNA DE ALMAZARA

CANTIDAD(t)

e o | e

2177,9 4.694 1792

Virgen 242 414 199
Lampante 510 1.498 1.098
2929,9 6.605 3.089

Fuente: Gobierno de Aragon.

lado al autoconsumo. Podriamos decir, exagerando un
poco, que en Aragon casi todo agricultor tiene un olivar.

Olimerca.- ;Qué importancia tiene el sector coopera-
tivo?

Joaquin Olona.- El sector cooperativo en el olivar tie-
ne un peso determinante en nuestra region. Hay algunas
almazaras privadas, pero mas del 90% son almazaras
cooperativas.

Ademas, me gustaria destacar que contamos con
dos Denominaciones de Origen Protegidas, la DOP del
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“Abogamos y animamos a la colaboracion entre las pequenas cooperativas para llegar a los mercados internacionales”.

Bajo Aragony la DOP Aceite Sierra del Moncayo, ambas
con una claray absoluta proyeccion comercial, ubicadas
en dos zonas donde el olivar tiene especial importancia
dentro de la tradicion.

Ademas, tenemos en proyecto el reconocimiento de
otra Denominacion de Origen en otra zona de arraigo del
olivar, como es el Somontano.

EN PROFUNDIDAD | ESPECIAL ARAGON

“Las ayudas, como la de la

concederse teniendo mas
prevalencia la renta”

Olimerca.- ;Qué retos cree que tiene de cara al futuro?

Joaquin Olona.- Sin duda, uno de los grandes retos que
tenemos es la valorizacion de nuestro aceite de oliva. En
Aragbdn somos conscientes de que tenemos aceites de ex-
traordinaria calidad, pero no explotamos todo el valor que
tienen. Nuestras estructuras comerciales estan todavia
muy alejadas del consumo final y tenemos un gran mar-

ACEITE DE OLIVA POR PROVINCIAS

SUPERFICIE EN PLANTACION REGULAR

RENDIMIENTO

=\ |DE LA SUPERFICIE | PRODUCCION .
CULTIVO TOTAL ENPRODUCCION | "0 0n CCION ) Ac:;trgna

Secano TOTAL

Huesca 7.476 2.076 9.552 6.563

Zaragoza 6.594 8114 14.708 6.581

Teruel 22.768 2198 24966 21565

Secano Regadio

| ha | ha | ha | ha | ha | kgha ke/ha | o

aderezo

2.016 1.283 4.200 16.887 0
8.087 1280 3.000 32.684 735
2.068 530 3.000 17.633 2.028
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gen de generar valor anadido, vinculado al consumo final,
comercializando en formatos envasados, con marcas y sa-
cando mas partido a las Denominaciones de Origen.

Esporesoque, ponerenvalorelvalor que tiene nues-
tro aceite de oliva es, sin duda, nuestro principal reto. A
éste se une la fragmentacion que hay en la comerciali-
zacion. Hacen falta almazaras de mayor dimension em-
presarial o que aborden acciones de cooperacion entre
ellas. En este sentido, creo que tenemos mucho margen
para avanzar en ese objetivo de conseguir mayor valor y
que se refleje con la dimension.

Esto es algo aplicable a todos los sectores, pero es-
pecialmente en el del aceite de oliva considero que lle-
vamos cierto retraso.

Olimerca.- La propuesta de Europa de aumentar la
produccion ecolégica es otro de los retos ;Como es-
peran alcanzarlo?

Joaquin Olona.- En Aragdn tenemos el proposito de
aumentar la produccion ecologica, no solo porque nos
obliga el marco comunitario, sino porque creemos que
es una estrategia muy eficaz para mejorar el valor ana-
dido de los productos de agricolas, como es el caso del
olivar. Ademas, por nuestra estructura, considero que
tenemos realmente facil la adaptacion al ecologico, sin
embargo, nos falta informacion y formacion de cara a
nuestros productores, que son quienes finalmente tie-
nen que apostar por este tipo de cultivo.

Desde el Gobierno estamos decididos a actuar como
catalizadores, tanto para los propios agricultores, como
paralos consumidores que son otro eslabon importante,
puesto que de nada sirve que los productores apuesten
por producciones de alta calidad y que conllevan mayo-
res costes, si no viene acompanado del consumo. Hay
que ser consecuentes y estar dispuesto a asumir los
costes que tiene este tipo de producciones.

Olimerca.- ;Cuales son las principales lineas de ayu-
das que ofrece su Consejeria al sector del olivar?
Joaquin Olona.- En materia de politica agraria, soy
partidario de politicas transversales. Considero que las
politicas sectoriales generan muchos problemas y po-

“En Aragon tenemos el propdsito
de aumentar la produccion
ecologica porque creemos que es
una estrategia muy eficaz para
mejorar el valor anadido de los
productos de agricolas”

cas soluciones. En Espana tenemos una aplicacion de
la PAC excesivamente sectorializada, cuando tenemos
esta politica en Europa desde 1992. Considero que es
una politica no de mercados y no de sectores, sino de
renta, porque el problema final es de renta y éste le tie-
nen todos los agricultores y ganaderos.

Soy partidario de que las ayudas, como la de la Poli-
tica Agraria ComUn, deberian concederse teniendo mas
prevalencia la renta. Y es que considero que tenemos el
problema de que esta ayuda es excesivamente secto-
rializable. A partir de ahi, trato de ser coherente conmigo
mismo y aplicar politicas de manera transversal.

Olimerca.- ;Qué recomendaria a aquellas empresas
que quieran dar el paso de exportar su producto?

Joaquin Olona.- El reto que tenemos en Aragdn es
aumentar las exportaciones de aceite de oliva directa-
mente desde nuestras almazaras, en formatos de mu-
cho mas valor comercial. Somos conscientes de que
nuestros aceites terminan siendo exportados, pero
en muchos casos lo hacen a través de agentes que no
siempre operan en Aragon.

En este sentido, nuestra aspiracion, reto y obligacion
es contribuir, facilitar y fomentar la exportacion directa-
mente desde nuestras empresas, y en formatos en los
que el producto adquiere un mayor valor comercial. Sa-
bemos que gran parte de nuestros aceites terminan en
otros paises y siendo exportados pero nuestras empre-
sas no participan y si lo hacen es una minima parte, de
esa exportacion, y eso nos hace perder valor.

Olimerca.- ¢ Qué apoyos les ofrecen para ello?

Joaquin Olona.- No tenemos una linea especifica
para apoyar la exportacion pero si la insistencia de que
para exportar hay que tener dimension, que la fragmen-
tacion excesiva no es buena companera de viaje para
exportar, porque limita la internacionalizacion.

Defiendo el caracter familiar de la agricultura, pero
hay que ser consciente de que, en el caso del olivar y el
aceite de oliva, para que pueda operar y acceder a los
mercados internacionales, tiene que estar ligado a es-
tructuras comerciales con dimension y capacidad real
de internacionalizacion. Y siendo realistas, muchas de
nuestras pequenas almazaras no tienen esa capacidad,
por lo que abogamos y animamos a la colaboracion en-
tre las pequenas cooperativas.

Cabe destacar que éste es el problema al que se
enfrenta el sector agrario en general y la medicina es la
misma para todos, apostar por estructuras comerciales
con capacidad y con dimension, porque no es malo te-
ner dimension, es necesario tenerla si se quiere operar
en los mercados internacionales.

Tenemos como reto politico la defensa de la compa-
tibilidad de la agricultura familiar, pero para que eso sea
viable y tenga futuro tiene que vincularse a estructuras
comerciales con capacidad real de operar en los merca-
dos. Esto para el aceite y para todos los sectores.
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Ha conseguido que el 70% de su produccion sea de la categoria virgen extra

La evolucion del
olivar aragoneés

El aceite en Aragon supuso desde el inicio de las plantaciones un complemento a las economias
de los agricultores, en algunos casos apoyado por las instituciones para asentar poblacion. Existen
pocas explotaciones dedicadas en exclusiva a este cultivo. La mayoria son de tipo familiar, con
menos de 20 Ha. de cultivo por explotacion y una gran parcelacion.

Por Alicia Hernandez Martinez

Presidenta de la Sectorial de Aceite de Oliva de Cooperativas Agroalimentarias Aragon.

uestra produccion, comparandola con la de

Espana, que es el pais que mas aceite produ-

ce en el mundo, supone en cantidad el 1%. Sin

embargo, nos distinguimos por el saber hacer,

por esa dedicacion y esmero que ponemos
para elaborar unos aceites de calidad. El 70% de nuestra
produccion es de la categoria virgen extra: la maxima cate-
goria.

El sistema de cultivo de olivar mas extendido en Aragon
es el olivar tradicional de secano. Este tipo de cultivo necesi-
ta mucha mano de obray en anos de baja cotizacion del acei-
te, el umbral de la rentabilidad no se supera. Este problema
se acrecienta con la veceria (el olivo produce ano y vez). En
los Gltimos diez anos hemos visto desde el apadrinamiento
de olivos (para evitar su desaparicion), la transformacion a
cultivo intensivo (en las zonas donde el acceso al agua lo ha
permitido), el abandono por falta de relevo generacional y, en
el peor de los escenarios, el arranque.

Las producciones medias de aceituna por hectarea en
Aragdn no tienen comparacion con las del resto de Espa-
na, debido a nuestra orografia, tipo de suelo, condiciones
climaticas, escasez de pluviometria y marco de plantacion
(en zonas deprimidas el marco de plantacion aumenta para
distribuir los nutrientes de la tierra). Mientras en Espana se
obtienen unos rendimientos medios por hectarea de 2.200
kg de aceituna en secano y 5.400 kg de aceituna en rega-
dio,en Aragon se obtienen 1.000 kg de aceituna en secanoy
2.600 kg en regadio.

En Aragon, los subproductos (orujos y alpeorujos) se
gestionaban enla planta de La Puebla de Hijar en Teruel, esta
planta dejo de estar operativa hace mas de diez anos. Con la
paralizacion de la actividad de esta industria, los orujos estan
siendo gestionados en su gran mayoria fuera de nuestra co-
munidad autonoma. Esta es la asignatura que Aragon tiene
pendiente en lo referente a la gestion de los subproductos:
conseguir la utilizacion circular de estos. Que la madera del

hueso de la aceituna se pueda utilizar como combustible,
que el agua del proceso de extraccion una vez depurada sir-
va como agua deriegoy que los restos de la piel y la pulpa se
conviertan en abono.

Enlos Gltimos anos, como sucede en el resto de Espana,
se observa unadelanto enla fecha de recoleccion, empezan-
do arecoger la aceituna la primera quincena de noviembre,

En Aragon, la mitad de las 103 almazaras que hay son
cooperativas, el volumen del aceite producido por éstas, su-
pone el 46% de todo el producido.

Variedades

Las variedades de aceituna mas extendidas en Aragon, en

orden de importancia son:

= Empeltre: arbol de gran desarrollo, de porte erguido y con
ramas de fuerte tendencia a la verticalidad. Frutos de ta-
mano medio, alargados, asimétricos, ligeramente abom-
bados por el dorso y planos en el lado opuesto. Tiene el
pedlnculo largo y se desprende faciimente al madurar,
lo que favorece la recoleccion por medios mecanicos. El
color es negro intenso en la maduracion.

= Arbequina:arbol de tamano medio, de poco desarrollo, de
tronco rugoso y copa globosa. Frutos ovalados, cortos y
asimeétricos, con el apice redondeado, la base ensancha-
da, poco truncada, de tamano pequeno. De maduracion
temprana. Tiene el pedlnculo largo, ofrece resistencia
media al desprendimiento. El color es negro intenso en la
maduracion.

= Royal: arbol vigoroso, de porte abierto con densidad de
copa media. De maduracion tardia. Los frutos tienen
forma alargada, ligeramente asimétrica. La resistencia al
desprendimiento es alta, lo que dificulta la recoleccion. El
color es violaceo en la maduracion.

= Verdial:arbol de vigor medio-alto, con porte erecto y copa
espesa. De maduracion tardia. Fruto de tamano grande,
con forma asimétrica, alargada y ovoide. Tiene el pedin-
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culo muy largo y ofrece resistencia media al desprendi-
miento. El color es rojo vinoso en la maduracion.

= Negral: arbol de vigor elevado y porte erecto. De madura-
cion muy tempranay produccion media. Frutos de tama-
no medio, con forma eliptica y ligeramente asimétrica. De
baja resistencia al desprendimiento. El color es negro en
la maduracion.

LLa densidad de plantacion es diferente segtn el tipo de
cultivo. En secano, que representa el 66% de la superficie
(34.200 hectareas), las variedades Empeltre, Negral, Royal y
Verdial se distribuyen arazon de 60 a 100 arboles por hecta-
rea, mientras que la Arbequina lo hace de 80 a 150 arboles
por hectarea. En regadio (11.700 hectareas), la densidad de
las variedades de arboles vigorosos sera de 200 arboles por
hectarea,y de 1.000 en la variedad Arbequina.

Las plagas mas comunes que nos afectan son: Mosca
del olivo (Bactrocera oleae), Prays (Prays oleae), Barrenillo
del olivo (Phloeotribus scarabeoides), Cochinilla del olivo
(Saissetia oleae); asi como las enfermedades criptogami-
cas: Repilo (Cycloconium oleaginum) y Negrilla (Capnodium
elaeophilum). De todas ellas, la Mosca del olivo es la que mas
nos preocupa. Se han realizado diferentes estudios para in-
tentar controlar esta plaga mediante trampeo para no tener
que recurrir a métodos quimicos que en nada benefician al
medio ambiente. Aprovechamos la oportunidad que nos
brinda esta publicacion para darle mayor visibilidad a este
problema.

El cultivo ecologico, impulsado desde Europa, va im-
plantandose poco a poco. En Espana de los 2,75 millones de
hectareas totales de olivar censadas en el ano 2020 (Gltimo
ejercicio cerrado con datos definitivos), 217.800 se cultiva-
ban ya de manera ecologica, de las que 4.420 correspondian
aAragon.

Las DO en Arag6n

En Espana, actualmente existen 28 denominaciones de
origen, que certifican la excepcionalidad de las diferentes
zonas productoras. En Aragon tenemos dos y una tercera
en ciernes.

= LaDO Aceite del Bajo Aragon

La Denominacion de Origen Aceite del Bajo Aragon, cons-
tituida en octubre de 2001, se encuentra ubicada en el nor-
deste turolense y el sudeste de la provincia de Zaragoza, es
una de las zonas productoras de aceite de oliva mas impor-
tantes de la zona norte de Espana. La forman 36 miembros
(4 envasadoras y 32 almazaras, de éstas, 17 cooperativas), la
superficie cultivada suma 37.000 hectareas en 77 munici-
pios, con una densidad media de 70 olivos por hectarea.

LLas cooperativas que forman parte de la denominacion
de origen son: San Isidro de Alcorisa, Aceites del Matarrana
de Calaceite, San Miguel de Calanda, La Calandina de Calan-
da, Fruticola Compromiso de Caspe, San Isidro de Fabara,

En Aragon, la mitad de las

103 almazaras que hay son
cooperativas, el volumen del
aceite producido por éstas, supone
el 46% de todo el producido

V

HUESCA (TOTAL PROVINCIA) 6774,97
Bajo Cinca 777,08
Hoya de Huesca 1241,25
Jacetania 0,14
La Litera 1228,36
Monegros 483,43
Ribagorza 366,19
Sobrarbe 134,60
Somontano 2543,92
TERUEL (TOTAL PROVINCIA) 22023,03
Bajo Aragon 21953,64
Cuenca del Jiloca
Hoya de Teruel 0,09
Serrania de Montalban 69,30
ZARAGOZA (TOTAL 14757.40
PR%‘{)‘;‘:'A) 181711
Calatayud 740,88
Free 6021,96
Daroca 61; 68329
Ejea de los Caballeros 4
La Almunia de Dona Godina 2oLl
3217,83

Zaragoza

6632,75 6425,23 6294,33
843,63 764,26 746,58
1214,55 1205,43 1212,31

0,14 0,14 0,14
1171,48 1108,86 1076,52
477,46 487,83 484,45
363,22 374,68 348,90

131,31 121,78 119,81
2430,96 2362,25 2305,62
21995,85 22158,24 22223,26

21935,40 22098,74 22165,87

0,43 0,43 135

0,22 0,22
60,02 58,85 55,82

14540,72 14687,10 14397,28
1774,07 1849,78 1780,32
704,93 719,91 696,14
5955,12 6019,00 5905,79

15,07 15,84 15,35
663,62 671,13 673,72

2184,79 2071,62 1980,94

324312 3339,82 3345,02
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Ambito geografico de la D.O. Aceite del Bajo Aragon.
Fuente: Consejo Regulador de la D.O. Aceite del Bajo Aragon.

San Sebastian de Fayon, Del Mezquin de La Codonera, Fru-
ticola Maellana de Maella, San Lorenzo de Maella, San Isidro
de Mazaleon, San Miguel de Nonaspe, Cooperativa de Val-
dealgorfa, Cooperativa de Valderrobres, San Antonio Abad
de Valdeltormo, y San Miguel de Valjunquera.

LLa Denominacion de Origen Aceite del Bajo Aragon re-
conoce las variedades Empeltre (con un minimo de un 80%,
por la especial proteccion de esta variedad autoctona), Arbe-
quinay Royal.

El Aceite del Bajo Aragon se caracteriza por su aspecto
limpio, su color amarillo, con matices desde el dorado al oro
viejo y su sabor fluido y muy agradable en boca.

Produccion media historica: 32.000.000 kg. de aceituna
y 6.000 Tm. de aceite.

= DO Aceite Sierra del Moncayo

La Denominacion de Origen “Aceite Sierra del Monca-
yo”, constituida el 9 de diciembre de 2009, se encuentra
situada al oeste de Aragon, ocupando el noroeste de la
provincia de Zaragoza, formando una unidad morfologi-
ca geografica e historica homogénea que comprende las
comarcas de Tarazona, el Moncayo y Campo de Borja. La
forman cinco miembros, cuatro de ellos son cooperativas
con una superficie de mas de 2.500 hectareas de olivar
en 34 municipios.

Las cooperativas que forman parte de la Denominacion
de origen son: Santo Cristo de Magallon, Cooperativa de Bor-
ja, San Atilano de Tarazonay Ntra. Sra. Del Pilar de Novallas.

La Denominacion de Origen Aceite Sierra del Moncayo
reconoce las variedades Empeltre, Arbequina, Negral, Ver-
dialy Royal.

La variedad principal Empeltre (que supone un minimo
de 75%) genera la estructura que es complementada con la
presencia del resto de variedades. La armonia es la sena de
identidad de sus aceites, que presentan frutados con mati-
ces tanto maduros como verdes dependiendo de la combi-
nacion de las diferentes variedades.
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Ambito geografico de la D.O. Aceite Sierra del Moncayo.
Fuente: Consejo Regulador de la D.O. Aceite Sierra del Moncayo..

Produccion media historica: 4.000.0000 kg. de aceituna
y 800 Tm. de aceite.

= DO Aceite del Somontano (en proyecto)

En la comarca del Somontano, con 3.500 hectareas de cul-
tivo de olivar, cinco almazaras, de ellas dos cooperativas, San
Antonio de Barbastro y La Union de Salas Altas, estan ges-
tionando la creacion de esta denominacion de origen. Esta
comarca produce un aceite temprano de excelente calidad.

Ayudas PAC

Las ayudas que recibe el olivar de la PAC (Politica Agricola
Comun), vienen incorporadas en los derechos de ayudas
totales que percibe cada explotacion agricola. Se calcula-
ron en funcion de la produccion media obtenida en los anos
1999,2000,2001 y 2002, y para acceder a ellas es obligato-
rio mantener los cultivos en condiciones medioambientales
Optimas para proteger la biodiversidad. (En los Gltimos anos,
las ayudas inferiores a 300 euros se han ido retirando pau-
latinamente, en un intento por parte de la administracion de
profesionalizar la actividad agraria; los datos de hectareas
reales de cultivo no coinciden con las declaradas para soli-
citar ayudas).

Las hectareas declaradas en los Gltimos anos en Aragon
en la PAC, se muestran en el siguiente cuadro:

El precio que reciben los agricultores por su produccion
ha mejorado considerablemente los Gltimos dos anos. Del
ano 2010 al 2014 el precio del aceite y de laaceituna de mesa
no llegaba a cubrir costes de produccion. Mejoro en los anos
siguientes hasta el 2019, ano en el que el precio se desplomo
tanto que desde las instituciones europeas se subvenciond
el almacenamiento privado para retirar aceite del mercado.
Aragon no participd activamente en dicho almacenamiento,
pero indirectamente nos vimos beneficiados ya que se con-
siguid con dicha accion que el precio se mantuviera en unos
minimos razonables. Actualmente el precio del kilogramo de
aceite de la maxima calidad es de 3,30 euros.
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Cooperativa del Mezquin
trabaja para aumentar sus
ventas de AOVE envasado

EI 90% de los olivares de la cooperativa son tradicionales, y muchos de ellos centenarios.

La Cooperativa del Mezquin se crea en el aiio 1988 en La Codoriera (Teruel). Pertenece a la DOP Aceite del Bajo
Aragon y dentro del sector cooperativo de esta zona representa alrededor del 20-25% de la produccion total
de aceite. Entre sus objetivos esta aumentar las ventas de AOVE envasado y alcanzar nuevos mercados, para lo
que cuentan con una nueva marca, Reales Almazaras de Alcaiiz, con la que ya llegan a EEUU, Emiratos Arabes
y Bahréin. Asi lo explica Pedro Sancho, gerente de la Cooperativa en esta entrevista para Olimerca.

limerca.-;Cuales son los hitos mas
destacables en la evolucion de la coo-
perativa a nivel de estructura empre-

sarial?
Pedro Sancho.- El hito mas importante
en la evolucion de la Cooperativa del Mezquin ha sido, sin
lugar a duda, aglutinar las antiguas almazaras de las coope-

rativas de Belmonte de San José€, Torrevelilla, Torrecilla de
Alcaniz, Alcaniz y La Codonera y crear una cooperativa con
un volumen y unas infraestructuras muy importantes den-
tro de lacomarca.

Olimerca.- ; Qué representa esta Cooperativa en el con-
junto del sector cooperativo de la region de Aragon?
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La cooperativa cuenta con una
extension de olivar de entre
2.500-3.000 hectareas, de cultivo
principalmente tradicional en un 90%

Esta cooperativa produce una media de 100.000 kg de
AOVE ecolbgico.

Pedro Sancho.- La Cooperativa del Mezquin dentro del
sector cooperativo del Bajo Aragon representaria alrededor
del 20-25% de la produccion total de aceite. Respecto a la
region de Aragon estariamos entre las 3 o 4 cooperativas
mas importantes en cuanto a produccion y comercializacion
de aceite.

Olimerca.- ;Podria decirnos cuales son las cifras y
los datos mas importantes de la cooperativa en ma-
teria de olivar?

Pedro Sancho.- La cooperativa cuenta con una exten-
sion de olivar de entre 2500-3.000 hectareas. Se trata
principalmente de cultivo tradicional en un 90% a un marco
de plantacion de entre 60y 70 arboles por hectarea. EI 10%
restante son nuevas plantaciones de olivar de regadio canal
Calanda-Alcaniz.

Olimerca.- ;Cuales han sido las inversiones mas re-
levantes que han realizado en la Gltima década apli-
cadas a la produccion de aceite de oliva?

Pedro Sancho.- Las inversiones mas importantes han
sido la de acondicionar y modernizar los patios de recep-
cion de la aceituna ya que los agricultores han mecanizado
mucho sus sistemas de recoleccion y se ha reducido de una
manera importante el tiempo de recogida de la cosecha.

La capacidad de
almacenamiento de la
Cooperativa del Mezquin es de
1.000 toneladas de aceite.

La cooperativa en cifras

NUmero de socios: 350 socios

Superficie de olivar: 2.500 -3.000 hectareas
Produccion media: 700.000 kg de aceite

Aceituna de mesa: 350.000 kg

Aceite ecologico: 100.000 kg

Capacidad de almacenamiento: 1.000 toneladas de
aceite

Cifras de ventas a nivel nacional: 1.600.000 €

Cifra de ventas a nivel internacional: 1.600.000 €
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Hace aproximadamente hace ano y medio esta cooperativa se hizo con una nueva marca, Reales Almazaras de Alcaniz.

Olimerca.- ;Cuales son los principales retos a los
que tienen que hacer frente?

Pedro Sancho.- Intentar mantener el volumen de pro-
duccion (despoblacion del medio rural y avanzada edad de
nuestros socios). También afrontar cosechas inestables por
tratarse de olivares de secano donde las pluviometrias son
escasas (fomentar cultivo olivar en regadio) y la renovacion
constante de la maquinaria.

Olimerca.- ;Qué objetivos se han marcado a corto/
medio plazo?

Pedro Sancho.- A medio plazo nos gustaria intentar in-
vertir nuestro tipo de venta. Actualmente estamos en un
30% envasadoy 70% granel. A corto plazo, necesitariamos
la instalacion de una nueva linea de envasado.

Olimerca.- ;Se han marcado llegar a nuevos merca-
dos con su AOVE? De ser asi, ¢a cuales y qué estra-
tegias van a seguir para conseguirlo?

Pedro Sancho.- Si. Vemos que una de las salidas masim-
portantes es la comercializacion de envasado de los aceites
virgen extra con el fin de obtener un mayor valor anadido.
Para ello hemos adquirido, aproximadamente hace ano y
medio, una nueva marca que es Reales Almazaras de Alca-
niz. Dicha marca nos ha permitido empezar a exportar nues-
tro aceite a Estados Unidos, Emiratos Arabes y Bahréin.

Olimerca.- {Como valora la situacion del sector olei-
cola en Aragon?

Pedro Sancho.- Con optimismoy preocupacion. Con op-
timismo porque el sector oleicola en los Gltimos diez anos
en Aragon se han incrementado las producciones, sobre
todo por los nuevos olivares en regadio (provincia de Zara-
goza) y porque creo que todo el sector esta evolucionando
para producir AOVE de maxima calidad con la mejora de las
infraestructuras de las almazaras.

Y con preocupacion por el aumento de costes, las es-
casas producciones en los olivares tradicionales de secano
y la despoblacion del medio rural factores que condicionan
mucho la viabilidad del cultivo.

La Cooperativa del Mezquin dentro
del sector cooperativo del Bajo
Aragon representaria alrededor
del 20-25% de la produccion total

de aceite
N
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COMERCIO Y CONSUMO 0

IGNACIO BIEDMA - RETAILER ACCOUNT DEVELOPMENT DE NIELSEN 1Q

El consumo de aceite

de oliva cayo un 7%
en 2021

Ario convulso para el sector de los aceites el 2021, tanto aceites de oliva como de girasol
han experimentado fuertes subidas de precios en origen lo que ha provocado
ajustes a la baja en el consumo doméstico.

limerca.- ;Qué valoracion nos puede
hacer acerca del comportamiento del
sector de todos los aceites, especial-
mente el del aceite de oliva y girasol?
Ignacio Biedma.- El sector del acei-
te alimentario en general ha cerrado el ano 2021 con
un incremento de facturacion de un +8,7%, lo que le
ha permitido alcanzar algo mas de 1300 millones de
euros. Esta subida de la facturacion ha venido pro-
vocada por un incremento del precio promedio de
los aceites, que cerraron el ano con un alza de un
+16,7%, tras un 2020 de mucha contencion e incluso
bajada de precio promedio (-5,6%).

El fuerte movimiento en precios ha impactado en
la cantidad de litros que los espanoles hemos intro-
ducido en nuestras cestas de la compra, y es por ello
que el volumen en 2021 se contrajo un -6,9% res-
pecto a 2020.

Todos estos movimientos en el sector, tanto de
precios como de consumo, que se han visto favo-
recidos por la época tan extraordinaria que hemos
vivido en estos dos Gltimos anos, hacen interesante
una vision mas general y comparativa de como es el
mercado actualmente respecto a una época anterior
a la pandemia. Cinéndonos a esta comparativa, po-
driamos hablar de un mercado con la demanda esta-
bilizada (+0,1%) que crece basicamente por un alza
del precio promedio cesta (+10,2%).

Olimerca.- ;Qué categoria ha sido la mas afectada
en cuanto a incremento de los PVP en el aceite de
oliva: virgen extra, virgen u olivas?

Ignacio Biedma.- Los movimientos que hemos
visto a lo largo del pasado ano en los aceites en ge-
neral han sido muy transversales para todas las fa-
milias, si bien es cierto que el aceite de girasol es el

A partir de la segunda mitad
del ano empezaramos a tener
un entorno mas estable de
crecimiento del precio que nos
llevara a recuperar la demanda
cedida en este tltimo ano
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2021 vs 2020 Evol Val
ACEITE 8,70%
Girasol 25,30%
Oliva aromatizado 12,90%
Oliva intenso 5,10%
Oliva suave 5,10%
Oliva virgen 14,50%
Oliva virgen extra 3,10%
Resto aceites 9,50%

Evol Vol Evol PVP
-6,90% 16,70%
-3,90% 30,40%
10,40% 2,20%
-11,70% 19,10%
-11,20% 18,40%
-2,00% 16,80%
-9,50% 13,90%
14,40% -5,10%

que mas ha incrementado su precio medio, alcan-
zando un alza de un +30,4%. El aceite de oliva en
todas sus variedades también ha experimentado un
paulatino encarecimiento, siendo en las variedades
de oliva intenso y suave donde mas se ha notado el
mismo, con un +18% y un +19%, respectivamente.

Es importante destacar que, en el caso del aceite
de oliva, veniamos de un ano 2020 en el que se ha-
bian producido bajadas de sus precios medios, con
lo que en el comparable frente a 2019 nos encontra-
mos con una fotografia ciertamente mas normaliza-
da (+6,3% vs 2019).

Olimerca.- Sin duda, el ano 2021 ha sido un récord
en la subida de precios de la materia prima en ori-
gen. ;Se han trasladado estos aumentos de costes a
la botella en la misma linea?

Ignacio Biedma.- En el ano 2021 y sobre todo en la
segunda mitad del mismo, hemo visto como aumenta-
ba el ruido sobre el incremento de determinados costes
que afectan a la industria de gran consumo -materias
primas incluidas-. A cierre de ano, en términos genera-
les, no hemos visto un reflejo claro de ese incremento
en el precio promedio de los articulos de gran consumo,
pero si claras diferencias entre categorias o productos.
Los aceites, por ejemplo, han sido una de las categorias
que mayor incremento de precios ha tenido en los dis-
tintos canales de venta y que han tenido un claro reflejo
en lademanda, que se ha visto afectada en términos ge-
nerales, descendiendo un -6,9%.

El consumidor espanol ha penalizado la compra
de aceite y en especial, la de oliva, cuyo nimero de
litros ha descendido en un -9,8% pasando de repre-
sentar el 61% del total de litros vendidos al 59% en
favor del aceite de girasol y de otras semillas, ambos
con un precio/litro menor.

Olimerca.- ;Como ven el futuro del aceite de oliva
para este ano 20227

Ignacio Biedma.- Es muy complicado prever lo
que pueda suceder en este proximo ano, puesto que
si algo hemos aprendido de esta experiencia pasada
(y presente), es que todo puede cambiar en un mo-
mento y que debemos adaptarnos con mucha velo-
cidad a los cambios a los que el entorno nos obliga.
Siendo esto asi, es evidente que el aceite de oliva se-
guira siendo una pieza fundamental de nuestras die-
tas y que, si no se desliga del componente saludable
que lo rodea, el aceite de oliva seguira muy presente
en nuestros hogares.

Respecto a la tendencia que podemos pensar
para este ano, y siempre y cuando la inflacion no se
dispare, podriamos pensar que, a partir de la segun-
da mitad del ano, empezaramos a tener un entorno
mas estable de crecimiento del precio que nos lleva-
ra a recuperar la demanda cedida en este Gltimo ano.

Olimerca.- ¢El equilibrio entre aceite de girasol y oliva
podria romperse a favor de los aceites de semillas
este aio en el mercado interior?

Ignacio Biedma.- El incremento de la demanda
de este tipo de aceites ha sido extraordinario, siendo
muy favorecidos por una mayor contencion del pre-
cio promedio de los mismos. En el computo de 2021
vs 2019 han aumentado su volumen en un +9,7%,
pero todavia, con un 2,7%, representan una peque-
na cantidad del total de litros de aceites vendidos en
nuestro pais, con lo que no parece que en un corto
o medio espacio de tiempo vayan a suponer un fac-
tor diferencial a la hora de romper en equilibrio en
nuestro mercado interior. La dieta mediterraneay el
factor saludable del aceite de oliva siguen jugando
a favor.
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Revista Eco Alimentaria Independiente

Agora Comunicacién y Analisis, SL,
editorial especializada en la publicacion
de revistas profesionales prepara un
nuevo medio de comunicacioén con el
objetivo de contribuir al desarrollo y
difusion del sector de la produccion
ecologica.

A Olimerca e Inforetail, dos acreditadas
publicaciones especialistas en sus
sectores y en el retail, se suma
EcoMerca, una herramienta de
comunicacion para empresas y
profesionales de la produccion, la
transformacién y la comercializacion de
productos ecoldégicos.

EcoMerca pretende abrir nuevas puertas
a este sector. Sera una publicacion
independiente y con visién global,

que facilitara el desarrollo de la

industria ecoldgica, a nivel nacional e
internacional, fomentando también la
integracion de la distribucion comercial,
con el comercio especializado, la
distribucion organizada y los operadores
del canal Horeca.

Asi llegaremos a los responsables de las

industrias agroalimentarias e industria
auxiliar, jefes de compra de la

UNA NUEVA FORMA DE
HACER PERIODISMO

gran distribucion y del retail, gerentes de
tiendas especializadas, etc. de toda la
geografia nacional.

Para alcanzar estos objetivos desde
el numero 0, vamos a llevar a cabo las
siguientes acciones.

® Difusion de las principales
informaciones de EcoMerca en
las plataformas de Olimerca e
InfoRetail (Revista, Web y Newsletter
alcanzando mas de 1 millén de
impactos).

® Envios personalizados (emailing)
exclusivos a lectores interesados del
sector agroalimentario.

© Difusion del enlace online de
Ecomerca que permite descargarse la
revista en papel.

© Distribucién fisica en todos los
eventos y ferias relacionadas del
sector agroindustrial ecoldgico que
se celebren en Espafia a lo largo de
todo el afo.

Periodicidad en 2022 - Dos ediciones
con el objetivo de que en 2023 se
consoliden cuatro ediciones al afo
(periodicidad trimestral).
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-

agricultura ecologica en Espana

® Olivary aceite de oliva ecoldgico

® El pujante sector del vino ecoldgico en Espaia PARA TU PUBI.ICIDAD

Presentacion: Feria Organic Food

\ Madrid 8 de Junio 2022

Especial n° 0 - Panorama del sector de la

\
EL MEJOR SOPORTE

/

CONTENIDO EDITORIAL

EcoMerca quiere convertirse en un
punto de referencia informativo, donde
el conjunto de operadores ecoldgicos
encuentre respuestas a las necesidades
del dia a dia en sus diferentes

ambitos, produccién, transformacion y
comercializacion.

Asi, contamos con un equipo de
profesionales y expertos en la materia que
nos permitira abordar la linea editorial con
todo el rigor, la veracidad y el compromiso
ético demandados por el sector.

El enfoque editorial de la nueva
publicacion girara en torno a cuatro ejes

claves para el futuro desarrollo del sector
agroindustrial ecolégico en nuestro pais:

Seccion 1

INDUSTRIA ECOLOGICA

Seccion 2

DISTRIBUCION Y MERCADOS ECOLOGICOS

Seccion 3

CALIDAD Y CERTIFICACION

Seccion 4

INNOVACION Y SOSTENIBILIDAD

Si desea mas informacion acerca de
esta nueva publicacion, tanto para
colaborar a nivel informativo como
publicitario estamos a su disposicion
en el teléfono: 91 683 59 73
o bien en el mail:

info@revistaecomerca.com
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Pretende sentar las bases para poder alcanzar los acuerdos firmados
por la UE para reducir en un 50% las pérdidas de nutrientes

Implicaciones del Nuevo RD
de Nutricion Sostenible
de Suelos Agricolas

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion ha anunciado la presentacion a consulta acera del
futuro Real Decreto que regule la Nutricion Sostenible de Suelos Agricolas, para poder publicarlo de
forma definitiva antes de terminar 2022. Un tema de gran calado por la alta repercusion que va a
tener sobre todos los cultivos en Espana.

Por José Luis Gabriel,
Cientifico Titular del INIA-CSIC.

ste Real Decreto sobre Nutricion Soste-

nible de Suelos Agricolas regularala can-

tidad de nutrientes que se puede aplicar

a un cultivo, asi como el momento vy la

forma de aplicarlos. Segln el propio Mi-
nisterio, este Real Decreto pretende sentar las bases
para poder alcanzar los acuerdos firmados por la UE
para reducir en un 50% las pérdidas de nutrientes
en forma de gases o por lavado, pero tratando de no
perjudicar a los rendimientos, por lo que se deberian
mejorar las rentabilidades de las explotaciones, al re-
ducirse los costes asociados a fertilizantes. De esta
forma, se enmarca dentro de la serie de medidas de
la UE (y de Espana como miembro de esta misma) del
Pacto Verde.

Los beneficios que busca el Pacto Verde que mas
afectan al sector agrario son los alimentos saluda-
bles y disponibles, asi como aire/agua limpios, sue-
los sanos y su biodiversidad, pero también la menor
dependencia de los productos importados. Y todo
ello se plasma en la estrategia circular de la Granja
ala Mesa que pretende una produccion de alimentos
mas sostenible, que estos alimentos se distribuyany
procesen de forma sostenible, que a su vez se poten-

Las buenas practicas se centraran en los periodos en los que
no se puede aplicar nitrégeno por haber alto riesgo
de lavado de nitratos
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cie un consumo mas sostenible, generando menor
desperdicio alimentario y que esos menores desper-
dicios sirvan de nuevo para producir alimentos de
una forma aln mas sostenible. Y lo mas importante,
todo esto tendra implicaciones claras en la implanta-
cion de la Nueva PAC.

Objetivos y enfoques
Por tanto, los objetivos principales del Real Decreto
son:
= 1) hacer una gestion mas sostenible de la nutri-
cion de los cultivos,
= 2)incrementar la produccion agricola (pero de
nuevo de una forma mas sostenible),
= 3)incrementar el contenido de materia organi-
ca de los suelos (que a su vez mejora la capa-
cidad de retencion de agua y nutrientes y, por
tanto, su fertilidad),
= 4)reducir las emisiones de gases de efecto in-
vernadero y amoniaco,
= 5) evitar la contaminacion de aguas por nitra-

INVESTIGACION APLICADA

tos y fosfatos de origen agricola,
= 6) mejorar las propiedades biologicas de los
suelos y su biodiversidad y

= 7) evitar la acumulacion de metales pesados y

otros contaminantes en el suelo.

En cualquier caso, también pretende regular que
todo lo que se aplique en el campo tenga un benefi-
cio agrondémico (bien de aporte de nutrientes o bien
de mejora de las propiedades fisico-quimico-biologi-
cas del suelo), para evitar que se convierta sin mas
en un sumidero de otros subproductos.

Pero como los objetivos son ambiciosos, el pro-
ceso de elaboracion de este Real Decreto esta
siendo largo y complejo, tratando de llegar a com-
promisos que por un lado sean eficientes medioam-
bientalmente, pero también realizables a nivel técni-
co y econdmico y negociando con todas las partes
afectadas.

En cualquier caso, como el Real Decreto se en-
marca en un paquete amplio de medidas del Gobier-
no (incluyendo a varios ministerios), ya hemos ido
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Guia de
buenas prdcticas
agricolas

Una parte del Real Decreto es que planteara una
guia de buenas practicas agricolas generales mi-
nimas. Estas buenas practicas se centraran en
los periodos en los que no se puede aplicar nitro- .r
geno por haber alto riesgo de lavado de nitratos,
en las medidas de mitigacion para las emisiones
de gases de efecto invernadero y de amoniaco
asi como en posibles limitaciones al uso de urea,
en la priorizacion de compuestos que permitan
a la vez incrementar el contenido de materia or-
ganica del suelo, en las limitaciones a productos
(organicos o sintéticos) con concentraciones
elevadas de potenciales contaminantes (meta-
les pesados y otros compuestos perjudiciales),
asi como (por primera vez) en el buen estado y la
calibracion de los equipos de aplicacion de pro-
ductos organicos y abonadoras. Estas normas
generales de obligado cumplimiento podran ser
mas especificas para cada Comunidad Autono-
ma, si esta lo considera oportuno, y tendran una
especial relevancia para las zonas declaradas
como vulnerables al lavado de nitratos.

-

Aunqgue este Real Decreto alin no es definitivo
y faltan muchos flecos por cerrar (como pue-
den ser el tamano minimo de la explotacion, las
cantidades maximas de algunos productos o las
medidas de mitigacion consideradas como mas
B eficientes), ya se presentd de forma provisional
hace unos meses en una Jornada Online organi-
zada por la RUENA (Red de Uso Eficiente del Ni-
trogeno en la Agricultura), el INIA-CSIC y el CEI-
GRAM-UPM. En esta Jornada se debatieron las
novedades e implicaciones de este Real Decreto
para los agricultores y puso en comdn la pers-
pectiva que tienen sobre su futuro impacto el
MAPA, las empresas de fertilizantes y los propios
agricultores. Ademas, también se presentaron
distintas herramientas de gestion técnica para
los agricultores como FaST (Comision Europea),
FertiliCalc o Sativum. Los videos de estas sesio-
nes pueden encontrarse de forma gratuita en la
== webdela RUENA.

o
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la necesidad de preparar planes de abonado multianuales

72 T)limerca 1° TRIMESTRE 2022



INVESTIGACION APLICADA

sibilidad de un asesoramiento bien por se sugieren medidas de seguimiento
parte de técnicos especializados o bien para comprobar que el plan de abona-
mediante el uso de algoritmos y/o sof- do es el apropiado y rentable, aunque
tware que permitan ajustar estos pla- de momento no parece que vayan a ser
nes de abonado. Finalmente, también obligatorias.

Fi

www.olweheart.es

EARLY HARVESTED
------ 4 ~—== & VIRGIN OLIVE OIL

www.oliweheart.es

. , EARLY HARVESTED
de accion en otras normati- EXTRA VIRGIN QLIVE OIL

vas como en el Real Decreto
980/2017, donde se regula la
forma de aplicacion de puri-
nes para reducir las emisiones
de amoniaco, o en el reciente
Real Decreto 47/2022, donde
se protegen las aguas contra la
contaminacion difusa produci-
da por los nitratos procedentes
de fuentes agrarias.

Como hemos visto, el en- . IJ'h":"5*'='l!"‘\ml'l=5ls cont_rit_ow“m
foque del Real Decreto es glo- ' g;';:&mmﬁ
bal y plantea la necesidad de

viendo algunas de estas lineas

preparar planes de abonado P -

. . | kgm ABLE “ﬂﬂliﬁf s
multianuales, integrando en el Pl pEmrwas M 4 %
balance tanto las necesidades Product of Epain S

reales de cada cultivo, como los
abonos aportados (sintéticos u
organicos) y su composicion, b
los momentos de aplicacion de oy,
estos nutrientes, los conteni-
dos actuales de nutrientes del
suelo, los aportes de nutrientes
de los residuos de cosechas
anteriores o los nutrientes que

puedan entrar por otras vias
como el agua de riego u otras H ea lt h I a Ste
enmiendas. Y |

Todos estos aportes de nu-

trientes (asi como la forma de - - -
aplicacion y los momentos) de- a n u S a I n a I I y

beran registrarse en el cuader-
no de campo. De esta forma, se
deberia facilitar también la jus-
tificacion necesaria para otras
normativas como la PAC o a

de zonas vulnerables. La nor- ouvehea I’t.eS

mativa también plantea la po-
Co-developed with genosa
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estrategias de manejoy
optimizacion de rendimientos

La bioestimulacion en los cultivos estd emergiendo cada vez mas como complemento necesario para
el manejo del estrés vegetal y optimizacion del rendimiento en programas de agricultura integrada y
sostenible. Asimismo, el uso de la teledeteccion como herramienta de diagndstico y toma de decision

en el olivar también se ha ido instaurando en el marco de una agricultura de precision.

Por
Plant Health Bioiberica, S.A.U.

N? Frutos cuajados
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6000 L +31%
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Produccion (Kg/ha)

8000
7000
6000 +39,7%
5000
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Grafico 1y 2. Namero de frutos cuajados y Produccion (Kg/ha) por tesis (Test estadistico Tukey, 95%).

n el presente trabajo se muestran experiencias
de evaluacion de la respuesta de un olivar cv.
Picual a un programa especifico de bioestimula-
cion de Bioibérica mediante el uso de una herra-
mienta de teledeteccion (Crop-Scan®) durante
dos campanas consecutivas. Los resultados obtenidos son
significativamente positivos para el tratamiento de bioes-
timulacion en comparacion al area no tratada, obteniendo
mas produccion por hectarea, en concreto mayor peso de
aceituna y aceite por arbol, y que estos incrementos se co-
rrelacionan bien con un menor indice NDVI en floraciony en
maduracion de aceituna en estas zonas mas productivas.
Por otro lado, en un estudio en olivar intensivo cv. Arbequina,
se evalud especificamente el bioestimulante Equilibrium®
en el aumento del cuaje y del rendimiento productivo, en un
cultivo vecero y con bajas tasas de cuajado como es el oli-

var. Equilibrium® aplicado en floracion mostré aumentos de
cosecha estadisticamente significativos en relacion con el
no tratado, conincrementos de mas del 35% en produccion.

El uso de bioestimulantes en agricultura ha ido aumen-
tando en los Ultimos anos como herramienta esencial en el
manejo del estrés vegetal en los cultivos, en especial aque-
llos basados en L-a-aminoacidos. Sin embargo, evaluar en
campo especificamente el efecto del bioestimulante no
siempre es factible. El uso de los indices de teledeteccion
ofrece una herramienta de precision para evaluar el estado
del cultivo, y en el caso concreto del olivar, representa una
estrategia de anticipacion del rendimiento futuro del cultivo.
Uno de los principales objetivos de estos estudios ha sido
cuantificar la accion bioestimulante en el olivar mediante
nuevas herramientas de diagndstico como es la teledetec-
cion (Crop-Scan®).

como herramienta esencial en el manejo del
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El ensayo se llevo a cabo en una misma finca de olivar cv. Picual en Sorihuela del Guadalimar (Jaén).

2019/20 2020/21 2019/20 2020/21

Kg/arbol Kg/arbol A% A%
BT 672 552 0% 0%
testigo)
ZBITE) 77 725  +146%  313%
(estandar)
Ao 88 757  +30,9%  +371%
(doble dosis) ’ ’ ’

Para ello se ha llevado a cabo durante 2 anos consecu-
tivos (campanas 2019/2020) y 2020/2021) un programa de
bioestimulacion completo de aplicacion via radicular y foliar
(Terra-Sorb® complex, AminoQuelant®-K y B y Equilibrium®)
a dosis estandar, comparandolo con el mismo programa a
doble dosis, para conocer su efecto en el cultivo y la sensibi-
lidad del sistema de teledeteccion. El ensayo se llevo a cabo
en una misma finca de olivar tradicional cv. Picual en la loca-
lizacion de Sorihuela del Guadalimar (Jaén). Se ha utilizado
como herramienta de evaluacion la plataforma de teledetec-
cion Crop-scan® (https://crop-scan.e-stratos.eu/) evaluando
elindice de la vegetacion normalizada (NDVI) de la plantacion
y evolucion de éste en todos los estados fenologicos duran-
te 2 anos. Por otro lado, para el estudio de parametros cuan-
titativos se ha estudiado la produccion (Kg aceituna/arbol) y
el rendimiento en aceite en destino (almazara) para las tres
zonas de estudio.

Rendimientos Productivos

Con el seguimiento de los datos de teledeteccion mediante
CROP-SCANE®, se observa una correlacion entre la aplica-
cion de los programas de bioestimulacion y el indice NDVI,
siendo éste menor para las zonas mas productivas, princi-
palmente en los estadios de floracion-cuaje y maduracion
de la aceituna en los 2 anos. Asimismo, el promedio de los
resultados productivos muestra una correspondencia clara
entre la aplicacion del programa de bioestimulacion Bioibéri-

. . . Tablal
Prorpedlo Pror_nedlo Prorpedlo Promedioafos  Resultados de
anos anos anos produccion (Kg/
| " - e/ olivo) e incremento
= ncremento g aceite, o, de produccion en
Kg/arbol % arbol Incremento % porcentaje (%) y
Kg de aceite por
olivo paralas 2
61,2 0% 12,6 0% campanas.
74,8 22,9% 16,0 +27%
81,9 34,0% 171 35,7%

cay el rendimiento obtenido en el olivar. Estos resultados se
muestran tanto a nivel de produccion, obteniendo de media
unincremento del 33,8% (doble dosis bioestimulacion) y del
22,9% (dosis estandar), como en el incremento en kilos de
aceite por arbol, siendo de un 36,2% Yy un 27% mayor respec-
tivamente en comparacion al testigo durante los dos anos de
estudio (Tablal).

En el caso del estudio especifico del efecto del bioesti-
mulante Equilibrium® aplicado en prefloracion realizado en
una finca de olivar intensivo cv. Picual de Gibraledn (Huelva),
se aprecia como la bioestimulacion influye directamente so-
bre el nUmero de frutos cuajados con unincremento del 31%
de la parcela tratada en relacion con el testigo (Grafico 1). En
el momento de la cosecha estos resultados se confirman,
dado que en la zona tratada obtenemos 1.935 kg/ha mas
que en la testigo, suponiendo un incremento del 39,7% en
produccion.

Ambas experiencias confirman que el uso de bioestimu-
lantes en el olivar no solo es rentable a nivel productivo sino
que es esencial para el manejo de posibles afectaciones del
rendimiento causadas tanto por condiciones ambientales
adversas como por posibles fluctuaciones en las fases feno-
|6gicas mas criticas para el olivar.

Los autores quieren agradecer a Ramon Gomez (Jaén), Maite
Salamanca y Antonio Valera (Sevilla) por el soporte y el seguimiento ofrecido para la
realizacion de los estudios de bioestimulacion en parcelas de olivar.
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Efecto de la adicion de microtalco en el rendimiento del

proceso v las caracteristicas del aceite

‘repaso’ en continuo

En el proceso de extraccion del aceite de oliva virgen mediante el sistema de dos fases el orujo, una vez
extraido, contiene aun una cantidad variable de aceite que depende en gran medida de las caracteristicas del
fruto y las condiciones de elaboracion. Existen dos estrategias para la recuperacion total o parcial de este
aceite residual: el repaso (doble centrifugacion o segunda extraccion) y/o la extraccion con disolventes.

Por

IFAPA Centro Venta del Llano. gabriel.beltran@juntadeandalucia.es

| ‘repaso’ 0 segunda centrifugacion se puede

llevar a cabo en la propia almazara y es una

practica muy extendida en el sector oleicola.

El orujo de primera extraccion es sometido

a un batido, durante un tiempo variable y en

general, a elevadas temperaturas, y posterior separacion
solido-liquido en centrifugas horizontales o decanters. En
este proceso se puede llegar a recuperar hasta el 33 % del
aceite que contiene el orujo de partida. Sin embargo, esta
cifra puede alcanzar porcentajes mayores si el orujo es al-
macenado previamente varios dias (Hermoso et al., 1995).
Elaceite que se obtiene en este proceso se caracteriza
por una cierta alteracion del aceite desde el punto de vista
oxidativo ya que hay un incremento del indice de peroxi-
dos, K232y K270. Asimismo, se registra un incremento de
los procesos hidroliticos con un aumento de la acidez, del

contenido en alcoholes grasos y el contenido en eritrodiol
+uvaol y ceras, principalmente cuando el orujo es almace-
nado a la espera de ser repasado (Hermoso et al., 1995).
En cualquier caso, el aceite obtenido debe ser clasificado
como aceite de orujo crudo y sometido al proceso de refi-
nacion ya que no es apto para el consumo humano.
Enelano2021seaprobdenel Real Decreto 760/2021,
de 31 de agosto, la norma de calidad de los aceites de oli-
vay de orujo de oliva en la que se recoge que 'Se prohibe
en las almazaras la re-centrifugacion en proceso no con-
tinuo de las masas procedentes de los sistemas de ob-
tencion de aceite de oliva virgen, para evitar su fermen-
tacion. Unicamente podréa realizarse la re-centrifugacion
de las masas procedentes de los sistemas de obtencion
de aceite de oliva virgen después del termobatido de las
mismas, en proceso continuo y, en ninglin caso se permi-
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te lare-centrifugacion de las masas u orujos procedentes
de depositos o balsas de almacenamiento diferentes a
las descrita ‘. Con esta normativa el proceso ha de ser en
continuo para evitar los procesos fermentativos, lo que
modificaria la practica de dejar almacenado el orujo por
un periodo de tiempo para mejorar su extractabilidad. Por
tanto, este nuevo escenario limitaria la rentabilidad del
proceso a la vez que implicaria aumentar la capacidad de
los sistemas de ‘repaso’ de las almazaras para garantizar
el procesado del orujo en un menor tiempo.

En este sentido existe escasa informacion sobre el
repaso 0 segunda centrifugacion en continuo del orujo
de primera extraccion. Asimismo, habria que evaluar el
empleo de coadyuvantes tecnolégicos para mejorar el
rendimiento industrial limitado por la ausencia de alma-
cenamiento del orujo.

En este trabajo se ha estudiado el rendimiento del
proceso de repaso en continuo y la posibilidad de em-
plear microtalco natural para mejorar la extractabilidad.
Asimismo, se han evaluado las caracteristicas del aceite
de segunda extraccion.

Metodologia

Los trabajos se han llevado a cabo durante la campana
2020/21. La aceituna empleada fue de la variedad ‘Picual’
procedente de la finca experimental del Centro IFAPA
Venta del Llano en Mengibar (Jaén). Los ensayos se rea-
lizaron en cuatro épocas (Tabla 1), con objeto de incluir
las diferentes tipologias de fruto que se emplean para su
posterior repaso durante una campana. En las dos prime-
ras épocas, el fruto fue recolectado del arbol mediante
vibrador autopropulsado, mientras que en las dos Gltimas
épocas el fruto fue recolectado directamente del suelo.

TaBLA 1. FECHA DE RECOLECCION DE LOS
FRUTOS EMPLEADOS EN LOS DIFERENTES ENSAYOS Y
PROCEDENCIA DEL FRUTO

Fechade Procedencia del
Ensayo .-
recoleccion fruto
1 23/12/2020 Arbol
2 19/01/2021 Arbol
3 03/02/2021 Suelo
4 23/02/2021 Suelo

Primera extraccion: se ha realizado en la Almazara del
IFAPA (Mengibar, Jaén) con una linea de extraccion de
dos fases de la marca Pieralisi (Pieralisi, Espana) equipa-
da con un molino de martillos, batidora de tres cuerpos en
linea, de 600 kg cada uno, y una centrifuga horizontal de
dos fases SPI111.

Segunda extraccién o repaso: se llevo a cabo median-
te el sistema de extraccion ‘Molinetto’ (Pieralisi, Esapana)
equipado con una batidora de 300 kg y una centrifuga
horizontal de dos fases.

Diseno experimental. La primera extraccion del aceite
se llevo a cabo conuntamano de criba de 6 mm, y un bati-
doal8-20 °C durante 40 min. A la salida de la centrifuga
horizontal, el orujo de primera extraccion fue bombeado
hasta la segunda linea donde se batié a 40 °C durante 40
minutos. Durante el batido se ensayo6 el efecto de la adi-
cion de microtalco natural en una dosis del 0.5 % respec-
to a un testigo.

Serealizd latoma de muestras de aceituna para su ca-
racterizacion en cada ensayo. Asimismo, se tomaron por
triplicado muestras de orujo de primera extraccion, orujo
de segunda extraccion y aceite a la salida de las centrifu-
gas horizontales de primera y segunda extraccion.

Fruto: Indice de madurez (Uceda y Frias, 1975), Peso me-
dio del fruto (g), Humedad (%), Contenido graso sobre
materia seca y himeda (%).

Orujo: Humedad (%) y contenido graso sobre materia
himeday seca (%).

Aceite: Parametros de calidad reglamentada (Acidez
libre, Indice de perdxidos, Absorbancia en el ultravioleta a
K232y K270, Esteres alquilicos y ceras) (UE, 2016), Poli-
fenoles totales (Vazquez-Roncero et al., 1973) y Tocofero-
les (IUPAC,1992).

Se ha llevado a cabo el analisis de la la Varianza (ANOVA)
de los resultados mediante el software Statistix 8.0. Para
establecer diferencias entre tratamientos se aplico el
Test de Tukey para un valor de p:0.05.

Resultados y discusion

Enla Tabla 2 se muestran las caracteristicas del fruto em-
pleado en cada ensayo. Habria que destacar el fruto del
ensayo 1 que se caracterizo por una elevada humedad lo
que limitd en gran medida la extractabilidad de la prime-
ra extraccion. El resto de los frutos se caracterizaron por
niveles de humedad acorde a las caracteristicas de los
frutos de cada época.

TABLA 2. CARACTERISTICAS DE LOS FRUTOS
EMPLEADOS EN LOS ENSAYOS

Ensayo Pe.so LM* Humedad MGH GMS
medio (g) (%) (%) (%)**
1 4.82 237 56.14 18.19 32.40
2 148 6 40.87 21.47 36.30
3 311 6.06 4513 25.87 47.15
4 211 6.64 4117 23.70 40.30

*IM. Indice de madurez **MGH, contenido graso sobre materia
himeda***Contenido graso sobre materia seca
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TABLA 3. PORCENTAJE DE HUMEDAD Y CONTENIDO GRASO DE LOS ORUJOS DE PRIMERA Y SEGUNDA EXTRACCION.

Contenido graso sobre materia himeda
(%)

Humedad (%)

Tratamiento

Testigo 2.76 £ 0.02A*
Talco 3.69+0.01A
Testigo 5.71+0.02A
Talco 6.04+0.3A
Testigo 2.40+0.05A
Talco 2.38+0.02A
Testigo 3.42+0.03A
Talco 277 £ 0.07A

2.14£0.09Ba 61.09+0.11A 62.61+1.50Aa
1.98 £ 0.08Ba 61.22 £+ 0.20A 61.98 £ 0.50Aa
1.98 £+ 0.03Ba 57.92+0.10B 63.22 +1.65Aa
2.06+0.04Ba 60.85+0.78A 63.12+1.29Aa
1.38+£0.05Ba 62.50 £ 0.50B 66.27 £ 0.20Aa
1.45+0.02Ba 64.61+0.61B 70.78 £ 2.42Aa
147 +0.01Ba 62.61+0.64B 68.09 £1.64Aa
148 £ 0.04Ba 64.65+0.44B 68.15 £ 0.09Aa

Valores medios * SD (n=3). Letras mayusculas diferentes indican diferencias significativas entre 1% extraccion y 22 extraccion
por cada tratamiento para un valor P<0.05. Letras mintsculas diferentes indican diferencias significativas entre tratamientos

en 2% extraccion. para un valor P<0.05.

En la Tabla 3 se muestran los valores de humedad y
contenido graso de los orujos de primera y segunda cen-
trifugacion para los cuatro ensayos llevados a cabo.

El contenido graso sobre materia himeda del oru-
jo descendio con la segunda extraccion con diferencias
significativas respecto al orujo de primera extraccion.
La aplicacion de microtalco en la segunda extraccion no
tuvo un efecto significativo en el contenido graso sobre
materia himeda para el conjunto de ensayos.

En general, no se observa efecto significativo de la
adicion de microtalco natural en la segunda centrifuga-
cion sobre el contenido graso sobre materia hUmeda de
los orujos para el conjunto de ensayos llevados a cabo a
lo largo de la campana.

En la Figura 1 se muestra el efecto de la segunda
centrifugacion y el empleo de microtalco durante la
misma en el contenido graso sobre materia seca del
orujo. La eficacia del proceso de segunda centrifuga-
cion se determind mediante el calculo del porcentaje
de aceite recuperado a partir del contenido graso so-
bre materia seca del orujo de primera y segunda ex-
traccion. A partir de los resultados obtenidos, la segun-
da centrifugacion permite una recuperacion media del
41.30% del aceite presente en el orujo de primera ex-
traccion (Figura 2), este porcentaje varia en funcion de
la épocay del empleo o no de microtalco. Estos resulta-
dos son mas elevados que los observados por Moyano
et al. (1996) que describen como la segunda centrifu-
gacion permite obtener una recuperacion aproximada-
mente del 30%.

W 1*eabraccion W22 exlraccion
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Figura 1. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicion
de talco en el contenido graso sobre materia seca del orujo de segunda
extraccion respecto del orujo de primera extraccion. Letras mayuisculas
diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p: 0.05)
entre primera y segunda extraccion. Letras mintisculas diferentes en el
mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05) por la adicion
de microtalco.

Habria que destacar el escaso porcentaje de recupe-
racion observado en el primer ensayo sin adicion de co-
adyuvante, inferior al 20 %, lo que se podria explicar por
el estado de madurez y la humedad del fruto de partida
y por tanto, del orujo de primera extraccion. Con el uso
de microtalco natural se alcanz6 un porcentaje de recu-
peracion del 45.30%. En el segundo ensayo con fruto de
humedad mucho mas baja el porcentaje de recuperacion
de aceite de repaso obtenido en el testigo fue del 60.28
% mientras que con el uso del talco alcanzd un 63.69%.
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Figura 2. Efecto de la segunda extraccidn en continuo y de la adi-
cion de talco en el porcentaje de recuperacion de aceite respecto del
orujo de primera extraccion. Valores medios « SD (desviacion estandar)

Resultados similares fueron obtenidos por Caponio et al.
(2015) que encuentran que el contenido graso sobre ma-
teria seca en el orujo disminuyo significativamente des-
pués de la segunda centrifugacion hasta alcanzar 50% en
ausencia de talco, mientras que la adicion de talco mejoro
su eficiencia.

En el tercer y cuarto ensayo, con aceitunas de reco-
leccion tardia y del suelo, se observa como el porcentaje
de recuperacion para la segunda extraccion sin adicion
de coadyuvantes fue de 49.49 y del 35.84%, respecti-
vamente. Este porcentaje fue mas elevado que los ob-
tenidos cuando se empleod talco, 40.62 y 25.64 % en los
ensayos 3y 4, respectivamente. En definitiva, la aplica-
cion de microtalco durante la segunda centrifugacion es
recomendable solo en las épocas tempranas ya que en el
caso de fruto maduros y procedentes del suelo no mejo-
raron la recuperacion del aceite obtenido en la segunda
centrifugacion.

Caracteristicas del aceite

En la Figura 3 se muestra la variacion de la acidez del
aceite de segunda centrifugacion respecto al aceite
de primera extraccion para los diferentes tratamientos
desarrollados en cada uno de los ensayos llevados a
cabo.

En general, se produce un incremento significativo de
la acidez de los aceites como consecuencia de la segun-
da extraccion para el conjunto de los ensayos analizados.
Habria que indicar que este incremento, de media esta
por encima del 46 %. Este aumento de la acidez esta de
acuerdo con los resultados descritos previamente (Her-
moso et al, 1999; Alba et al, Moyano et al., 1996), que
podria deberse a la hidrolisis de triacilgliceroles como
consecuencia de la accion hidrolitica de la enzima lipasa
presente en la pasta de aceituna (Olias et al,, 1990), asi
como al efecto del batido que favoreceria la solucion de
los acidos grasos libres en el aceite.

El incremento de la acidez durante la segunda ex-
traccion vario en funcion del ensayo. Asi, en el primer y
segundo ensayo caracterizado por fruto procedente del

Figura 3. Efecto de la segunda extraccidn en continuo y de la adicion
de talco en la acidez del aceite de segunda centrifugacion respecto del
aceite de primera extraccion. Letras mayiisculas diferentes en el mismo
ensayo indican diferencias significativas (p:0.05) entre primera y segun-
da extraccion. Letras mindsculas diferentes en el mismo ensayo indican
diferencias significativas (p:0.05) por la adicion de microtalco.

arbol se registro un incremento de acidez considerable,
aunque por debajo del limite de 0.8% para la categoria
virgen extra (UE, 2016).

En el tercer ensayo, el fruto procede del suelo. Se
observa como los aceites procedentes de la primera ex-
traccion mostraron valores de acidez en torno al limite
de 0,8 % para la categoria virgen extra; sin embargo, los
procedentes de la segunda extraccion mostraron valores
significativamente mayores y proximos a 2 %, limite esta-
blecido para la categoria virgen.

En el cuarto ensayo, el fruto procedia del suelo obser-
vandose como en general, los aceites de la primera cen-
trifugacion mostraron una acidez de mas de 0,8 % por lo
que fueron catalogados como aceites de oliva virgenes.
Sin embargo, los aceites de segunda centrifugacion fue-
ron clasificados como aceites de oliva lampantes ya que
superaron el limite de 2 %. En definitiva, se produce una
degradacion del aceite, medida como acidez, como con-
secuencia de la segunda extraccion, que tiene un efecto
mas marcado fundamentalmente cuando el fruto em-
pleado muestra alteraciones graves.

En general, y como en el caso de la acidez, se ob-
serva que siempre después la segunda centrifugacion
existe un incremento significativo (p: 0.05) en el Indice
de Peroxidos del aceite. Habria que indicar que este in-
cremento de media esta por encima del 50%. Este se
debe a las altas temperaturas (40 °C) y a la exposicion
al oxigeno durante este segundo batido. Resultados si-
milares fueron obtenidos por Moyano et al. (1996) que
describen valores mas elevados de indice de peroxidos
en los aceites de repaso.

Los valores de indice de peroxidos obtenidos para los
aceites de segunda centrifugacion estan por debajo de los
[imites establecidos por la normativa para la clasificacion del
aceite de oliva como virgen extra (<20 meq de 02/kg), ex-
cepto el aceite de repaso del testigo obtenido en el ensayo 4
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Figura 4. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicion
de talco en el Indice de perdxidos del aceite de segunda centrifugacion
respecto del aceite de primera extraccion. Letras mayiisculas diferentes en
el mismo ensayo indican diferencias significativas (p: 0.05) entre primera
y segunda extraccion. Letras mindsculas diferentes en el mismo ensayo
indican diferencias significativas (p: 0.05) por la adicion de microtalco.

quees Virgen. Se observa que en general, el empleo del talco
en la segunda centrifugacion da lugar a una reduccion de los
valores de este parametro de calidad respecto del testigo,
con diferencias significativas en los ensayos 2,3y 4. Los re-
sultados obtenidos coinciden con los resultados de Caponio
et al. (2015) que en el caso del indice de peroxidos observa
una disminucion cuando se aplica talco en la segunda cen-
trifugacion.

En general, se observa que durante la segunda extrac-
cion se generan procesos oxidativos tanto en cuanto a los
estados de oxidacion iniciales K232 como en los mas avan-
zados K, registrandose diferencias significativas respecto
de los aceites de primera extraccion paralos cuatro ensayos.
Esto podria explicarse por la formacion de dienos y trienos
conjugados durante el batido a alta temperatura durante 40
minutos que favorece los procesos oxidativos fundamental-
mente, en los aceites procedentes de frutos en un estado
avanzado de maduracion y con alteraciones (Santos et al.,
2014).

Los valores de K,,, de los aceites de segunda centrifu-
gacion estuvieron por debajo del limite de 2.50 establecido
para la categoria virgen extra (UE, 2016). En el caso de K,
los valores obtenidos estuvieron por debajo del limite esta-
blecido para la categoria virgen extra en los dos primeros
ensayos, a excepcion del tratamiento con talco del primer
ensayo. Este valor anormalmente alto podria explicarse por
lainterferencia de los pigmentos enla medida del K, ya que
se trataba de un aceite muy verde. En los dos Gltimos ensa-
yos los aceites fueron clasificados como virgenes o lampan-
tes dados los elevados valores de este parametro.

Para los valores de K,,, no se observa un efecto signifi-
cativo del empleo del talco, resultados similares se obtuvie-
ron para el K,,,. Estos coinciden con los resultados de Capo-
nio et al. (2015) que en el caso de segunda centrifugacion el
talco no afecté alos valores de K., y K.

Los ésteres etilicos son la union de un acido graso libre

Figura 5. Efecto de la segunda extraccidn en continuo y de la adicion
de talco en los valores de K232 y K270 del aceite de segunda centri-
fugacion respecto del aceite de primera extraccion. Letras maytsculas
diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05)
entre primera y segunda extraccion. Letras mindsculas diferentes en el
mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05) por la adicion
de microtalco.

y una molécula de etanol. Es un parametro de calidad que
permite discriminar solo a los aceites de oliva virgenes extra.
Estos compuestos se han asociado a aceitunas con danos y
defectos y a los procesos fermentativos durante la extrac-
cion y almacenamiento del aceite que puedan dar lugar a la
formacion de etanol y la presencia de acidez.

En la Figura 6 se muestra el efecto de la segunda cen-
trifugacion y el empleo de microtalco en los niveles de es-
teres etilicos del aceite respecto del de primera extraccion.
La segunda extraccion tuvo un efecto diferente sobre estos
compuestos en funcion de las caracteristicas del fruto. Asi,
en los dos primeros ensayos con fruto procedente del arbol
se produce un descenso del contenido de esteres etilicos
delaceite de segunda extraccion, aunque sin diferencias sig-
nificativas entre tratamientos. En los ensayos 3y 4, llevados
acabo conaceituna del suelo, se observa un efecto contrario
ya que en la segunda extraccion se registro un incremento
significativo de esteres en el aceite. Este incremento podria
explicarse por el aumento de la acidez de los aceites de se-
gunda centrifugacion y los valores mas elevados de acidez y
etanol asociados a los aceites procedentes de frutos reco-
lectados del suelo (Beltran et al,, 2015).
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En cuanto al empleo del talco, en general, no tuvo un
efecto significativo en los niveles de esteres etilicos de los
aceites de segunda centrifugacion. En cualquier caso, se ob-
serva en los ensayos con frutos del arbol un ligero descenso
mientras que en los ensayos con frutos del suelo se registro
un aumento.

Los aceites de segunda extraccion del primer y segundo
ensayo, mostraron niveles de esteres etilicos por debajo de
35 mg/kg, limite establecido para la categoria virgen extra.
Los aceites de segunda centrifugacion de los ensayos 3y 4
mostraron valores muy por encima de limite correspondien-
te a la categoria virgen extra alcanzando valores de hasta
400 mg/kg en el ensayo 4. Este incremento podria expli-
carse por la presencia de una acidez mas alta en los aceites
procedentes de frutos del suelo que favoreceria, junto con
los valores de etanol mas elevados asociados a frutos pro-
cedentes del suelo, la sintesis de esteres etilicos.

En general, se observa que después de la segunda cen-
trifugacion existe un incremento significativo (p: 0,05) del
contenido de ceras (Figura 7). El incremento medio para el
conjunto de ensayos fué del 60 %, mostrando valores de
entre el 13y el 84 %. Este aumento se debe a la elevada tem-
peraturay al tiempo de batido que facilita la solubilizacion en
un mayor grado de las ceras. Resultados similares han sido
descritos previamente (Alba et al, 1996 ; Hermoso et al.,
1999) que indican que las ceras de los aceites de segunda
centrifugacion son superiores a los de aceites de oliva virge-
nes. En general, se aprecia una concentracion de ceras en los
aceites de segunda extraccion con talco mas elevada que en
los testigos, si bien solo se observan diferencias significati-
vasenlosensayos 2y 3.

Los aceites de segunda centrifugacion de los ensayos
1y 2 mostraron valores por debajo de 150 mg/kg para este
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Figura 6. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicidén

parametro, por lo que serian clasificados como virgenes ex-
tra. Los aceites procedentes de fruto recolectado del suelo
(ensayos 3y 4) extraidos sin adicion de coadyuvantes mos-
traron valores por debajo de 150 mg/kg al igual que el obte-
nido con microtalco del ensayo 4, sin embargo, los aceites
extraidos con microtalco en el ensayo 3 fueron clasificados
como lampantes (UE, 2016).

En cuanto a la presencia de compuestos bioactivos
(saludables), se ha estudiado el efecto de la segunda cen-
trifugacion y el empleo de microtalco en los compuestos
fendlicos y los tocoferoles. Los compuestos fendlicos son
componentes minoritarios con propiedades saludables, que
ademas protegen al aceite frente a la oxidacion y que son
responsables del amargo, picante y sensacion de astringen-
cia de los aceites de oliva virgenes. Los tocoferoles también
son compuestos minoritarios con propiedades saludables
(vitamina E) que presentan actividad antioxidante protegien-
do al aceite de procesos oxidativos.

La Figura 8 muestra como se ve afectada la concentra-
cion de Polifenoles del aceite después la segunda centrifu-
gaciony también, en funcion de la adicion de talco. Se puede
observar como en general la segunda extraccion da lugar
a una reduccion del contenido en fenoles del aceite que es
significativa para el conjunto de ensayos y tratamientos, a
excepcion del ensayo con talco del primero. Este descenso
podria explicarse por la ligera dilucion de la pasta previa a la
segunda extraccion y el caracter hidrofilico de estos com-
puestos, sin bien en este caso la separacion no se llevo a
cabo mediante sistema de tres fases como se ha descrito
previamente (Alba et al, 1996; Hermoso et al., 1999; Caponio
et al,, 2015). Ademas de este efecto por dilucion, el descen-
so también podria explicarse por los procesos autoxidativos
y la accion de enzimas presentes en la pasta (peroxidasa y

de talco en la concentracion de esteres etilicos del aceite de segunda
centrifugacion respecto del aceite de primera extraccion. Letras mayis-
culas diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas
(p:0.05) entre primera y segunda extraccion. Letras miniisculas diferen-
tes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05) por la
adicion de microtalco.

Figura 7. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicion de talco en
la concentracion de ceras del aceite de segunda centrifugacion respecto del aceite
de primera extraccion. Letras maytisculas diferentes en el mismo ensayo indican
diferencias significativas (p.0.05) entre primera y segunda extraccion. Letras mi-
niisculas diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05)
por la adicion de microtalco.
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Figura 8. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicion
de talco en la concentracion de compuestos fendlicos del aceite de se-
gunda centrifugacion respecto del aceite de primera extraccion. Letras
mayiisculas diferentes en el mismo ensayo indican diferencias signifi-
cativas (p.0.05) entre primera y segunda extraccion. Letras minisculas
diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05)
por la adicién de microtalco.

polifenoloxidasa) que se registran durante el batido y que in-
ciden negativamente en el contenido de fenoles del aceite.

En general, se observa como el empleo de microtalco da
lugar a unincremento del contenido de polifenoles del aceite
de segunda extraccion respecto al testigo. Este incremento
es significativo solo en el primer ensayo, de acuerdo con lo
descrito en la elaboracion de aceites tempranos por Agui-
lera et al. (2015), mientras que en el resto no se obtuvieron
diferencias significativas de acuerdo con trabajos previos en
los que el contenido de polifenoles no se vio afectado por
el empleo de talco en la segunda extraccion (Caponio et al,,
2015).

Enla Figura 9 se muestra el contenido total de tocofero-
les de los aceites obtenidos en los diferentes ensayos.

Para el contenido total de tocoferoles no se observa un
claro efecto de la segunda centrifugacion aunque si hay un
comportamiento asociado a las caracteristicas del fruto em-
pleado. Asi en los ensayos 1y 2 con aceitunas procedentes
del arbol, en general se aprecia como se registra un aumen-
to significativo en el contenido de estos compuestos en los
aceites de segunda centrifugacion. Este incremento podria
explicarse por la mayor solubilizacion de estos compuestos
lipofilicos al aumentar la temperatura de batido, con un com-
portamiento similar al descrito para primera extraccion. En
el ensayo 3 no se aprecian diferencias significativas entre
los aceites de primera y segunda centrifugacion mientras
que en el ensayo 4 se produce un descenso significativo de
la concentracion de tocoferoles en los aceites de segunda
centrifugacion. Esta reduccion podria estar relacionada con
la elevada tasa de oxidacion de los aceites de los ensayos 3
y 4y las propiedades antioxidantes de estos compuestos
(Liebler etal., 1990).

La utilizacion de microtalco durante la segunda extrac-
cion en los tres primeros ensayos da lugar a un incremento
del contenido de tocoferoles del aceite, que solo es significa-

Figura 9. Efecto de la segunda extraccion en continuo y de la adicion
de talco en la concentracion de tocoferoles del aceite de segunda centri-
fugacion respecto del aceite de primera extraccion. Letras maytsculas
diferentes en el mismo ensayo indican diferencias significativas (p.0.05)
entre primera y segunda extraccion. Letras mindsculas diferentes en el
mismo ensayo indican diferencias significativas (p:0.05) por la adicion
de microtalco.

tivo en el primery segundo ensayo. En el Gltimo ensayo esta
tendencia se invierte observandose concentraciones mas
bajas en los aceites extraidos empleando talco.

Conclusiones

El porcentaje de recuperacion de aceite durante la segunda
centrifugacion oscilo entre 19,48 y 63,69 %, aunque depen-
de del aceite residual de la primera extraccion, la adicion de
talcoy las caracteristicas del fruto.

LLa adicion de talco es efectiva sobre la extractabilidad
de la segunda extraccion para frutos tempranos y sanos,
momento en el que se pueden esperar mayores pérdidas de
aceite en la primera extraccion.

En general, la segunda centrifugacion induce un aumen-
to de la acidez del aceite, indice de peroxidos, K232, K270
y contenido de ceras, siendo este aumento mas notable en
aceitunas de mala calidad. Los ésteres etilicos solo mostra-
ron un aumento cuando se utilizaron aceitunas procedentes
del suelo.

Los aceites de segunda centrifugacion o ‘repaso’ en
continuo, elaborados en las condiciones ensayadas, proce-
dentes de fruto recolectado del arbol mostraron un menor
grado de alteracion de los indices de calidad analizados.

En definitiva, se produce una alteracion en la calidad del
aceite enla segunda centrifugacion y una disminucion de las
caracteristicas bioactivas que es mas acusada en frutos mas
maduros y de baja calidad.
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LA CALIDAD DE LOS AOVES CON DOP TAMBIEN VIENE DADA POR EL MEDIO GEOGRAFICO

Cuando la calidad se
vincula aun territorio

os aceites de oliva con Denominacion de

Origen Protegida (DOP) son aquéllos cuya

calidad o caracteristicas se deben al medio

geografico con sus factores naturales y hu-

manos, y cuya produccion, transformacion y
elaboracion se realizan siempre en esa zona geografica
delimitada de la que toman el nombre.

El hecho de que un zumo de aceituna cuente con
Denominacion de Origen Protegida garantiza que se
ha elaborado cumpliendo los maximos estandares de
calidad y que cuenta con unas caracteristicas que lo
hace Gnico, como una variedad de aceituna determi-
nada, muy ligada a un territorio bien delimitado y a una
tradicion asentada en el tiempo. De hecho, el principal
elemento diferenciador entre los distintos sellos es el
lugar en el que se obtienen, elaboran o envasan esos
aceites.

Como lider mundial en calidad y produccion, Espa-
na cuenta con un extenso catalogo de aceites de oliva
virgen extra dotados de estos sellos de calidad, en dos
de sus modalidades: DOP e IGP. La primera figura de ca-
lidad identifica a aquellos aceites en los que todas las fa-
ses de la produccion se realizan en una zona geografica

determinada (cultivo, extraccion del aceite y envasado),
mientras que en la segunda (la IGP) tan s6lo requiere
que una parte de ese ciclo tenga lugar en el territorio, en
concreto el cultivo y la elaboracion de los aceites, no asi
el envasado.

Para que una zona geografica cuente con una Deno-
minacion de Origen Protegida propia ha de cumplir una
serie de requisitos que garanticen su calidad y someter-
se a una serie de controles y garantias que certifiquen la
calidady la autenticidad de los productos protegidos. En
Espana existen DOP desde los anos 70, aunque el gran
impulso a este reconocimiento se realizd en los anos 90.

Por tanto, los aceites de oliva virgen extra con De-
nominacion de Origen Protegida certifican una serie de
controles exhaustivos y rigurosos que garantizan que el
producto que el consumidor adquiere goza de una ca-
lidad especial, de la que otros productos de gama mas
baja no disponen.

La adquisicion de un aceite de oliva virgen extra con
DOP garantiza que el producto disfruta de una autenti-
cidad que lo erige como un aceite de oliva tnico, libre de
cualquier tipo de imitacion o devaluacion del producto y
vinculado a un territorio.

Como lider mundial en calidad y

produccion, Espafia cuenta con un extenso
catalogo de aceites de oliva virgen extra
dotados de estos sellos de calidad
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LAS IGP ACEITUNAS MANZANILLA Y GORDAL DE SEVILLA GARANTIZAN LA CALIDAD DE UN PRODUCTO UNICO

“Nuestro retq es
defender el olivar
tradicional de mesa”

Una tierra rica, profunda, de suaves lomas y campinas. Un clima calido, de largas horas de sol en verano
que dan paso a las lluvias de otorio, 2.000 anos de sabiduria, pueblos que a lo largo del mediterraneo
trasmitieron, su valiosa herencia de conocimientos ancestrales. Y trabajo, mucho trabajo de hombres y
mujeres en los campos, orgullosos del fruto de su esfuerzo, generando empleo rural y oficio tradicional...
Todo eso hace falta para producir el tesoro verde de las aceitunas de mesa Manzanilla y Gordal de Sevilla.

ceitunas que son recogidas de manera

expertay cuidadosa, siempre a mano, en

la época de verdeo, preservando toda su

calidad, para después ser aderezadas al

estilo sevillano, cocido y fermentado en

salmuera, siguiendo el depurado arte de los maestros del

oficio y favorecida por las condiciones edafo-climaticas
del territorio.

Es asi como llega al consumidor la aceituna de mesa

Manzanilla y Gordal de Sevilla, un producto lleno de cul-

tura, en equilibrio con el medio natural, que genera de mi-
les de empleos, en el campo y en una industria de la que
Sevilla es maximo exponente mundial.

El Consejo Regulador de las Indicaciones Geografi-
cas Protegidas Aceitunas Manzanilla y Gordal de Sevilla,
preserva ese legadoy garantiza la calidad de un producto
Unico, valorado en todo el mundo por su naturaleza salu-
dable, maximo exponente de la dieta mediterranea, por
su intenso sabor y su frescura, para formar parte de las
gastronomias mas clasicas o de las mas innovadoras.
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MONTERRUBIO

DENOMINACION DE ORIGEN
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PROTEGIDA

SOLO CERTIFICA AOVE OBTENIDO DE LAS PRIMERAS ACEITUNAS DE TEMPORADA

La DOP Aceite
Monterrubio apuesta por
la recoleccion temprana

La calidad y la diferenciacion es la maxima apuesta de la DOP Aceite Monterrubio,
que solo certifica el aceite de las primeras aceitunas de la temporada, en una apuesta por la
recoleccion temprana por parte de las dos cooprativas que tiene como socios, donde se siguen
unos estrictos controles de calidad y trazabilidad.

a Denominacion de Origen Protegida Aceite
Monterrubio fue reconocida oficialmente el
10 de mayo de 2001. Desde entonces, viene
desarrollando su labor de comprobacion vy
certificacion del aceite de oliva virgen extra,
producido por sus asociados con la Unica y exclusiva fina-
lidad de garantizar su procedencia y sus caracteristicas.

En esta DOP solo certifican el aceite de oliva virgen
extra que se obtine de las primeras aceitunas de la tem-
porada, en su gran mayoria verde y de olivar tradional,
del que cuentan con unas 13.000 hectareas de las va-
riedades Cornezuelo y Jabata (Picual) en un 90% v el
resto corresponde a las variedades Mollar, Corniche, Pi-
co-limén, Morillay Cornicabra.

Las caracteristicas mas sobresalientes de este vir-
gen extra son su color amarillo verdoso, su sabor con
matices que nos recuerdan a la almendra con aroma a
tomatera, teniendo una gran estabilidad.

Aunque tienen previsto aumentar su nimero de so-
cios, actualmente cuenta con dos entidades adscritas,
las Sociedades Cooperativas La Unidad y La Milagrosa,
entre ambas suman 1.150 olivicultores inscritos que han
producido en la campana 2021/22 8.000.000 de kilos
de aceite de oliva virgen extra y 21.000 kilos de AOVE
certificado en DOP Aceite Monterrubio.

Procesos muy rigurosos

La produccion de aceite de oliva virgen extra de esta
DOP sigue unos protocolos muy estrictos para garan-
tizar su calidad. “La aceituna, al entrar en la almazara,
sigue un proceso de trazabilidad y molturacion muy ri-
gurosos, necesarios para obtener un AOVE de muy alta

l&,ﬂ'ﬁ-,:-- '.I-. Ol

Esta DOP abarca 13.000 hectareas de olivar, en su mayoria, tradicional.
calidad y que cumpla con los parametros exigidos en el
pliego de condiciones de la DOP Aceite Monterrubio”,
senalan desde el consejo regulador.

Eso les permite obtener un virgen extra diferenciado
y apreciado, tanto que esta campana esperan comercia-
lizar todo lo certificado. Y es que, son muchas las accio-
nes que lleva a cabo el Consejo Regulador de esta DOP
extremena para crear cultura en torno a su AOVE y au-
mentar su comercializacion.

Asl, cada ano realizan campanas de promocion di-
recta con catas y degustaciones, participan con publici-
dad en medios destacados del sector y asisten a ferias
especializadas en alimentacion de alta calidad.

S
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. ‘f Las Sociedades Cooperativas La Unidad y La Milagrosa suman entre
ambas 1.150 olivicultores inscritos, que han producido en la camparia
2021/22 8.000.000 de kilos de aceite de oliva virgen extray
21.000 kilos de AOVE certificado en DOP Aceite Monterrubio
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UN PRODUCTO CON UNAS CARACTERISTICAS UNICAS EN EL MUNDO

IGP Esparrago Huetor-Tajar,
garantia de calidad y salud cada
vez mas presente en el mercado

Situado en plena ribera baja del rio Genil, el pueblo de Huétor-Tajar se localiza en un extenso llano con una
de las tierras mas fértiles de Andalucia Oriental, asi reconocido desde tiempos inmemoriales, proporcionado
al municipio una importante riqueza agricola, destacando el cultivo de esparragos. En el ano 2000 la CE le
reconoce como una Indicacion Geografica Protegida, por sus caracteristicas tinicas en el mundo.

n la provincia de Granada se cultiva un espa-

rrago muy especial, el Esparrago Triguero de

Huétor-Tajar. Un producto tradicional, cuyos

origenes se remontan mas alla de los arabes,

aunqgue no fue hasta 1947 cuando comenzo a
cultivarse de forma comercial.

El triguero se diferencia del verde por su color mas os-
curo, con tonos verdes, morados y bronces, por ser mas
delgado y tener un porte mas recto y sobre todo por su
gran sabor. Esta variedad se selecciona de forma natural
por los agricultores, que lo recolectan al amanecer para
mantener su hidratacion optima y caracteristicas propias.
Menos de 24 horas después de su recoleccion, llega al
mercado y a sus consumidores, garantizando asi su maxi-
ma frescuray calidad.

El Consejo Regulador, con su presidente al frente, Igna-
cio Escobar Jiménez, es el 6rgano encargado de hacer el
seguimiento de los operadores para asegurar la calidad y
trazabilidad de los productos, ademas de impulsar un am-
bicioso plan de promocion. El origen y la calidad de este
producto esta avalada mediante un proceso de certifica-
cion, basado en la NE-17.065, realizado por la certificadora
Agrocolor.

Su cultivo se realiza en la fértil vega de Granada, zona
pionera del cultivo de esparrago que abarca los municipios
de Huétor Tajar, donde se concentra su mayor produccion,
ademas de lllora, Loja, Moraleda de Zafayona, Salar y Villa-
nueva Mesia. Actualmente, se esta tratando de aumentar la
misma asi como el nimero de productores. De este modo,
se esta consiguiendo en los Gltimos anos que su presencia
en el mercado siga aumentando asi como su precio para
el productor sea mas satisfactorio. En total son 35 los agri-
cultores cultivan este vegetal gourmet en 21 hectareas. Su
volumen de produccion es muy reducido y la recogida es
en primavera, desde mediados de marzo a finales de mayo.

Comercializacion
El esparrago con IGP Huétor-Tajar se comercializa princi-
palmente en Espana, ademas de tener demanda en otros

destinos europeos como Alemaniay Dinamarca, en incluso
se ha exportado a Singapur. La comercializacion se realizaa
través de la cooperativa especializada en esparrago verde,
Centro-Sur SCA (Huétor-Tajar).

Desde el Consejo Regulador del Esparrago de Huétor
Tajar, explica su presidente, “trabajamos para divulgar las
excelencias de este producto selecto a través de la comu-
nicacion de sus valores esenciales: sabor genuino, propie-
dades organolépticas perfectas y un valor altamente nutri-
cional. Resulta un alimento muy completo e indispensable
paraanadir en la dieta mediterranea. Suconsumo garantiza
una mejora de la salud de manera permanente. Nuestros
objetivos se centran en conseguir la diferenciacion de este
producto frente al de importacion, poner en valor su sabor,
frescura, caracter sostenible y respetuoso con el medio
ambiente.

El esparrago de Huétor Tajar se promocionara en la
proxima edicion de la Feria Internacional de Frutas y Horta-
lizas, Fruit Logistica, que tendra lugar en Berlin (Alemania)
del 5 al 7 de abiril. Sera uno de los productos estrella de la
Cooperativa Centro Sur, en el Pabellon 18 de Messe Berlin.
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TRABAJA PARA SEGUIR CRECIENDO Y MEJORANDO, ANO A ANO, SU PRODUCCION

DOP Montes de Granada,
dos décadas a favorde la
calidad y promocion del AOVE

Las entidades amparadas por esta DOP
realizan la recogida de la aceituna cada
vez mas temprano para garantizar

|a calidad de su AOVE, algo en lo que
viene trabajando su Consejo Regulador
desde hace 20 arios, con el objetivo de
posicionar a Granada en el mercado
oleicola como merece.

a Denominacion de Origen Montes de Gra-

nadaunea7.700 agricultoresy 16 empresas

inscritas, que cuentan con 39.143 hectareas

de cultivos en 54 municipios granadinos de

las comarcas de los Montes Orientales, Gua-
dix, Baza, Huéscary la Vega.

Estas empresas son Varaila S.Coop.And. (Domingo
Pérez), San Isidro S.Coop.And. (Deifontes), Virgen de la
Cabeza S.Coop. And. (Montejicar), San Sebastian S.Coop.
And. (BenallQa de las Villas), Ntra. Sra. de los Remedios
(Campotéjar), Campopineda SL (Pinar), Ntra. Sra. del Pi-
lar S.Coop.And. (Colomera), Ntra. Sra. de los Remedios
S.Coop.And. (Iznalloz), Almazara de Montillana, San IlI-
defonso S.Coop.And. (Peligros), San Sebastian S.Coop.
And. (Alfacar), Santa Monica S.Coop.And. (Pinar) Ntra.
Sra. De la Cabeza de Zujar y Olibaza. Como envasadoras,
forman parte de la Denominacion de Origen, DCOOP y
Maeva.

Las entidades amparadas por esta DOP realizan la
recogida cada vez mas temprano, “lo que permite obte-
ner mejores aceites de oliva, con una optima calidad y
ese color verdoso tan caracteristico y que tanto gusta al
consumidor. Tenemos unos agricultores, cooperativas y
almazaras muy comprometidos con la calidad. Se realizan
grandes esfuerzos paraincrementar el volumen de AOVE
con Denominacion y esta campana vamos a crecer en
produccion”, afirman desde su Consejo Regulador.

Esta Denominacion de Origen cumple veinte anos
de trabajo a favor de la calidad y la promocion de un
aceite de oliva virgen extra muy diferencial y valorado
por los consumidores. “Desde el Consejo Regulador

Montes de Granada trabajamos junto a nuestras em-
presas y almazaras para seguir creciendo y mejorando
nuestra produccion de AOVE. Queremos posicionar a
Granada en el mercado oleicola como merece. Nuestra
estrategia se centra en alcanzar la maxima calidad des-
de el origen, trabajando buenas practicas con nuestros
olivareros, mejorando protocolos en las almazaras para
conseguir el mayor rendimiento y optimas calidades.
Tenemos que apostar por la calidad y la diferenciacion.
Debemos orientar nuestras empresas y cooperativas a
alcanzar estos objetivos mediante la innovacion y la di-
gitalizacion”, aseguran.

Retos de futuro

Entre los retos de futuro, el Consejo Regulador de la
DO Montes de Granada seguira apoyando a agricultores,
cooperativas y almazaras para conseguir la maxima cali-
dad de su AOVE. Ademas, intensificara las campanas de
promocion dirigidas a consumidores, con la finalidad de
fomentar el consumo de este aceite de oliva. Por Gltimo,
la Denominacion de Origen anima a los consumidores a
que busquen el sello de la Denominacion de Origen en
las botellas de AOVE, ya que ese sello les garantiza el
origen 100% granadino de este alimento tan completo
y recomendado.

También seguiran promocionando y fomentando el
consumo de este producto en eventos agroalimenta-
rios, ferias profesionales y encuentros con consumido-
res. “Hemos reorientado nuestros planes de promocion,
intensificando las acciones en los medios digitales para
trasladar a la sociedad el compromiso de nuestro AOVE
con su salud y calidad de vida” concluyen.
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CON PROMOCION Y MISIONES COMERCIALES EN EL CENTRO Y NORTE DE EUROPA

La DOP Poniente de Granada
pone el objetivo en los
mercados internacionales

La Denominacion de Origen Protegida Poniente de Granada ha comenzado el afio con varios proyectos
encaminados, por un lado, a impulsar el conocimiento y el consumo de su AOVE en los mercados
internacionales, donde quiere tener mds presencia, y por otro a conservar y promocionar sus
variedades locales, con especial énfasis en la lucio.

on una superficie inscrita en su Consejo

Regulador de 39.400 hectéreas, la De-

nominacion de Origen Protegida Ponien-

te de Granada cuenta con 14 almazaras

inscritasy 7.000 explotaciones olivareras
que producen una media de 32.000 toneladas de aceite
de oliva virgen.

Durante 2021 se ha incorporado la cooperativa San
Isidro de Loja, una de las mas importantes de la provin-
cia, junto a San Francisco de Asis de Montefrio, lo cual ha
supuesto un importante revulsivo para la DOP. Ademas,
avanzan desde el Consejo Regulador que estan en con-
versaciones con otras empresas que han mostrado inte-
rés en unirse. Consideran que “el aumento de la dimen-
sion y nimero de empresas inscritas nos va a permitir
acometer proyectos de mayor entidad en la promocion
de los aceites amparados, centrandonos en mercados
internacionales, a los que hasta el momento no se les
habia dedicado la debida atencion”.

Lasingularidad del AOVE producido en la comarca del
Poniente de Granada nace del reconocimiento por parte
de la Union Europea como Denominacion de Origen Pro-
tegida, como consecuencia del tipo de aceituna que se
daenlazona. Enella no s6lo predomina una sola variedad
de olivar, se dan la hojiblanca, picual, picudo y lucio, sien-
do algunas de ellas autoctonas, como el lucio, nevadillo
de Alhama, chorreao o manzanillo de Montefrio.

“Nos encontramos en una comarca con un patri-
monio monumental impresionante, con vestigios de
asentamiento humano en la misma durante los Gltimos
10.000 anos, circunstancia que representa un potencial
turistico incomparable, que desde el Consejo Regula-
dor estamos comenzando a poner en valor mediante el
proyecto de creacion de la Ruta del Aceite del Poniente,
que se presentd unos dias antes de que estallara la pan-
demia y que esperamos recuperar a partir del proximo
ano”, explican desde la DOP.

La DOP Poniente de Granada cuenta con 14 almazaras inscritas y
7.000 explotaciones olivareras.

Promocion

De caraaeste 2022 son varias las iniciativas y proyectos
que tienen previstos poner en marcha desde el Consejo
Regulador. Uno de ellos esta enfocado a la promocion
con la asistencia a ferias nacionales e internacionales,
asicomo misiones comerciales directas a paises de cen-
tro y norte de Europa. Su objetivo es que conozcan las
empresas que ampara la DOP vy la calidad de los AOVEs
que producen.

Conservacion de variedades

Por otro lado, se han propuesto conservar y promo-
cionar las variedades locales de la DOP, como lucio, por
ser la de mayor extension en la actualidad y una de las
mas amenazadas en la actualidad.

Para ello se ha puesto en marcha un proyecto finan-
ciado con fondos Leader, a través GDR del del Poniente
Granadino y durante el cual se han realizado jornadas
informativas para la promocion de estas variedades, se
ha editado folletos informativos y se ha establecido una
plantacion experimental en terrenos cedidos por la coo-
perativa San Francisco de Asis de Montefrio, para con-
servacion de la importante riqueza genética del olivar
del Poniente de Granada.
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CON LA COMBINACION DE OLIVARES MILENARIOS Y NUEVAS PLANTACIONES

Oli de Mallorca:
apuesta por la calidad
la sostenibilidad

Enla Serra de Tramuntana los olivares casi milenarios son testimonio de la conexion entre laislay este arbol.

Dos décadas son las que cumple este afo 2022
la Denominacion de Origen Oli de Mallorca.
Desde aquel 2002, cuando fue reconocida,
hasta ahora suma mas de un millar de inscritos,
que consiguen, a partir de aceitunas de las
variedades mallorquina, arbequina, picual

y empeltre, cosechadas recolectadas en su
momento dptimo de maduracion, para obtener
virgenes extra de la maxima calidad.

| Mediterraneo se respira por todos lados

en la isla de Mallorca. El mar, el paisaje, la

historia, los olores y sabores de una tierra

que ha sabido mantenerlos vivos... y entre

todas estas sensaciones, el olivo mallorquin
y su fruto mas preciado, aceite de oliva virgen extra con
Denominacion de Origen Oli de Mallorca.

El paisaje y Oli de Mallorca

En la Serra de Tramuntana los olivares casi milenarios
son testimonio privilegiado de la conexion entre laisla 'y
este arbol que, en la actualidad, ha conseguido recupe-
rar su presencia gracias a nuevas plantaciones. Olivares
jovenes que sin duda enriquecen y contribuyen a la pre-
servacion del paisaje agricola de la isla.

Obra del hombre y de la naturaleza a partes iguales,
los olivos mallorquines son auténticas y vivas obras de
arte de la naturaleza.

La DO Oli de Mallorca:

garantia de origen y calidad

Elarraigo del cultivo del olivo y de su transformacion en
aceite, da lugar a un producto con caracteristicas pro-
pias y diferenciado propiciando la obtencion en 2002
del distintivo de maxima calidad, la Denominacion de
Origen Oli de Mallorca.

Tras dos décadas de actividad y con mas de 1.000
inscritos, la DO Oli de Mallorca suma en la actualidad
4.124,3 hectareas,ampara 14 almazaras y 24 empresas
envasadoras.

Los AOVE con denominacion de origen Oli de
Mallorca se consiguen a partir de aceitunas de las
variedades mallorquina, arbequina, picual y empeltre
cosechadas en su momento 6ptimo de maduracion,
en verde o en envero, con el fin de obtener virgenes
extra frutados y equilibrados en boca de la maxima
calidad.

A través de las oleoexperiencias, elaboradores de
la DO QOli de Mallorca ofrecen la oportunidad de cono-
cer el mundo del aceite de oliva virgen extra a través de
catas, visitas a olivares y almazaras, incluso desconec-
tar pernoctando en alguno de los agroturismos que se
esconden entre los olivos.

Unién Europea 8

Foewtes Euringems Agric oda ' L] o
Pog-avhit -4 Q BRSNS e
Furmpa muiene a0 8 oAt nuaag a -

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca

89



ESPECIAL DOP O3

Aeeite 1 —’-'--;,_1 o /"'
mu.. i:;e?; m ;‘E% :':"aubummm Europa ==
L X * AUMERT AL

LI FLEROPE

drvierte en fos 2onos rurokes

DONDE ESPERA VENDER TODO SU AOVE CERTIFICADO ESTA CAMPANA

La DOP Aceite Sierra del
Moncayo apuesta por los
mercados de proximidad

Con una produccion media de 800.000 kg de aceite de oliva virgen extra, de las variedades Empeltre,
Arbequina, Negral, Verdial y Royal, la Denominacion de Origen Protegida Sierra del Moncayo espera
comercializar el 100% de su AOVE certificado, principalmente en los mercados de proximidad. Aun

asi, seran varios los eventos y las actividades que desarrollen a lo largo del aio para aumentar su
conocimiento y consumo.

a Denominacion de Origen Protegida

Aceite Sierra del Moncayo abarca una su-

perficie de 2.500 hectareas de olivar en

la sierra aragonesa que da nombre a esta

DOP. Cuenta con cinco entidades inscritas:
Aceites Ambel SL (Bulbuente), Cooperativa Nuestra
Senora del Pilar (Novallas), Cooperativa Agraria San
Atilano, Cooperativa Agricola de Borja y Cooperativa
Santo Cristo de Magallon y entre todas producen una
media de 800.000 kg de aceite de oliva virgen extra
cada campana, de las variedades Empeltre, Arbequi-
na, Negral, Verdial y Royal.

Estos AOVEs presentan una singular complejidad
sensorial por sus caracteres multivarietales, con pre-
sencia de descriptores sensoriales frutados de aceituna
verde y/o madura, y frutos secos. La caracterizacion or-
ganoléptica es completada con agradables percepcio-
nes de amargo y picantes.

En la campana actual, esta DOP aragonesa espera
comercializar todo el AOVE certificado, principalmente
en mercados locales de proximidad, “que conocen la
Denominacion de Origeny tienen una excelente percep-
cion de la figura de calidad diferenciada”, explican desde
su Consejo Regulador.

Se pueden encontrar estos AOVEs en las propias
instalaciones de las cinco entidades asociadas a la De-
nominacion de Origen Aceite Sierra del Moncayo, ade-
mas de la tienda del Centro de Interpretacion de la DOP
Aceite Sierra del Moncayo, en el Monasterio de Veruela,
en grandes superficies y tiendas especializadas en Zara-
gozay comercios locales de los municipios acogidos en
la zona de produccion.

Y para aumentar el conocimiento sobre su AOVE
y sus marcas, la DOP Aceite Sierra del Moncayo par-
ticipa en ferias como el 35 Salon Gourmets y World

Estos AOVEs presentan una singular complejidad sensorial por sus
caracteres multivarietales.

Olive Oil Exhibition; también tiene un programa plu-
rianual de desayunos saludables en todos los centros
de primaria de la zona de produccion, asi como jorna-
das formativas con todas las escuelas de cocina de
Zaragoza.

Ademas de todo esto, desde el Consejo Regulador
confirman que “participaremos en eventos gastrono-
micos con productos locales y ecologicos en diversos
foros, feria de la trufa del Moncayo y feria del producto
agroalimentario local del Moncayo. Por Gltimo, desarro-
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Esta DOP cuenta con cinco entidades
inscritas y entre todas producen una

media de 800.000 kg de aceite de oliva
virgen extra cada campana

: .
LaDOP Aceite Sierra del Moncayo abarca una superficie de 2.500 SR B
hectareas de olivar. certlﬁcando AOVE

El 26 de marzo de 2.007 se constituye la Asociacion de pro-
ductores de Aceite de La Sierra del Moncayo que es el Orga-
nismo encargado de promover y solicitar el Consejo regulador
de la Denominacion de Origen Aceite Sierra del Moncayo.

llamos las jornadas territorio itinerantes con un progra-
ma anual de charlas, formacion y degustacion de los
AOVE certificados de la Denominacion de Origen ‘Aceite
Sierra del Moncayo'.

El Departamento de Agricultura del Gobierno de Aragon, pu-
blico en el BOA en el mes de diciembre de 2009 la decision
favorable para la creacion de la Denominacion de Origen Acei-
te Sierra del Moncayo, en n°® 238 del 09/12/2009 en la Orden
de 18 de noviembre de 2009. El 15 de diciembre de 2010 se
presento oficialmente.

La Denominacion de Origen se encuentra situada al oeste de
Aragon, ocupando el noroeste de la provincia de Zaragoza for-
mando una unidad morfologica, geografica e historica homo-
génea que comprende las comarcas de Tarazonay el Moncayo
y Campo de Borja, con mas de 2.500 hectareas de olivo para
un total de 34 municipios.

Asociados Municipio

Soc. Coop. Comarcal Santo Cristo Magallon

Soc. Coop. Agricola de Borja Borja

Soc. Coop. Agraria San Atilano Tarazona

Coop. Agricola Ntra. Sra. Del Pilar Novallas

Aceites Ambel S.L. Bulbuente
Primera Botella de Aceite Certificado Sierra del Moncayo.
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2umos de oliva
virgen extra que
dan sabor albiza

Ibiza tiene tradicion oleicola, comprobada historicamente, desde el inicio de las invasiones que fue
sufriendo la isla. Ptinicos, romanos y arabes, entre otros, dejaron vestigios de la produccion de aceite.
Un zumo de oliva que incluso llegd a exportarse junto a la sal en la época del imperio romano, pero que
con el paso de los siglos se convirtid en producciones de uso exclusivo familiar.

esde hace tres décadas, propietarios de

campos de las islas decidieron recuperar

y actualizar la elaboracion de sus zumos.

Por un lado, como recuperacion de una

tradicion y de sabores familiares y por otro,
como una manera de mantener el paisaje Mediterraneo
de laisla y el patrimonio natural de ésta. Esta IGP esta
significando un impulso de la actividad agraria en la isla.
Ibiza viene de una desaceleracion en la actividad agroa-
limentaria, perdiendo presencia en el territorio y provo-
cando, una degradacion continua del paisaje y por tanto,
de la sostenibilidad.

La Indicacion Geografica Protegida inicido su anda-
dura en 2020 con unos parametros de calidad excep-
cionales, haciendo especial incidencia en la cantidad de
polifenolesy en la maduracion verde del fruto como con-
secuencia de su recogida pronta que busca la obtencion
de unos matices determinados de afrutado. El grado de
acidez maximo de estos aceites es de 0,3% o inferior,y el
indice de maduracion del fruto tendra que estar entre el
1y 3, enunaescala maxima de 7. Es decir, los AOVE de la
IGP son mas “verdes”, o que significa que son mas afru-
tados y con mas amargo en boca. Las sensaciones olfa-
tivas y retronasales nos muestran que son mas comple-
jos, en los que se pueden encontrar matices de almendra

verde, citricos, tomate verde, hierbas aromaticas, hoja
verde, entre otras. Sabores y olores mediterraneos.

Para que un AOVE pueda comercializarse como
Aceite de |biza tiene que ser de las variedades Arbequi-
na, Picual, y Koroneiki. Estas tres variedades juntas o por
separado, tienen que representar como minimo el 90%
del aceite de cada productor. El 10% restante podra ser
de otra variedad, siempre que el zumo cumpla con los
parametros de calidad recogidos en el pliego de condi-
ciones de la IGP.

Desde la IGP se ha disenado un AOVE que pueda ser
reconocido como Aceite de Ibiza y que se diferencie de
otros que se puedan producir en otras zonas de Espana.
“Lo que se ha pretendido es crear un producto que el
consumidor pueda reconocer y que mantenga unos ele-
vados controles de calidad alo largo de la vida del aceite.
Esta temporada se podran comercializar 23.300 litros
embotellados como Indicacion Geografica Protegida”,
ha declarado Mariano Tur, presidente del consejo regu-
lador de la IGP ibicenca.

Las marcas que esta temporada podran llevar en sus
etiquetas “Aceite de Ibiza” son: Balanzat, Can Andreu,
Can Caus, Can Garrovers, Can Domo, Can Maym©o, Can
Rich, Joan Benet, Miguel Guasch, Oliada, Pla den Ortiz,
Salada y Ses Rotes des Falco.
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CON UNA COOPERATIVA COMO EL MEJOR ALIADO: EUROCAJA RURAL

Tradicion e innovacion,
combm_acmn clave
del liderazgo

Por Javier Lopez Martin - Presidente de Eurocaja Rural.

El sector oleicola y olivarero espaniol es lider mundial
en superficie, produccion y exportacion. Esparia se ha
alzado con esta posicidn, alcanzada merecidamente por
la extraordinaria calidad de sus aceites, en especial,
sus AOVEs, fruto del esfuerzo de generaciones de
agricultores, almazaras, cooperativas y empresas.
Imprescindible ha sido, también, contar con un soporte
financiero sdlido, de la mano de los mejores socios.

ste sector representa uno delos pilares funda-

mentales del sistema agroalimentario espa-

nol, por su trascendencia econémica, su impli-

cacion sociocultural, sus efectos saludables,

su contribucion al cuidado al medioambiente,
y su efecto vertebrador y cohesionador del territorio.

Un sistema que se sustenta sobre un fuerte movimien-
to cooperativo que mantiene integrada una produccion
dispersa y de gran capilaridad. Las almazaras, cooperati-
vas y empresas atinan tradicion familiar y tecnologia, inno-
vacion y desarrollo industrial. Por eso, para seguir siendo
competitivas, necesitan un soporte financiero férreo, y un
asesoramiento profesional, cercano, especializado, de una
entidad con presencia historica en el ambito rural que, al
mismo tiempo, facilite las Gltimas herramientas digitales.
En consecuencia, el mejor aliado es, también, una coope-
rativa: Eurocaja Rural.

Todas ellas podran acceder a unas condiciones de fi-
nanciacion favorables para su inversion, recibiran un ase-
soramiento profesional, e importantes servicios anadidos
que aportan valor a su trabajo y su producto final, como el
laboratorio para el analisis de muestras o un asesoramien-
to especializado en la contratacion de seguros agrarios.

Por otro lado, la tramitacion de ayudas y subvencio-
nes publicas es compleja, como demuestra el acceso a
los Fondos Europeos Next Generation o las ayudas de la
PAC. Eurocaja Rural se constituyd como Entidad Agraria
Colaboradora de la Junta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, y ha vuelto a renovar, por octavo ano consecutivo,
su certificado de calidad ISO 9001 de AENOR a la trami-
tacion de la PAC, en la que la eficiencia en la consecucion

de ayudas por estos expedientes tramitados en 2021 por
Eurocaja Rural fue del 97,05%, 20 puntos mas que la me-
dia del sector.

LLa cesion de derechos de pago basico, las alegaciones
al Sigpac, la inscripcion en el Registro General de la Pro-
duccion Agraria y la solicitud de ayudas a la creacion de
empresas agrarias por jovenes y pequenos agricultores,
son algunos ejemplos de los servicios exclusivos que ofre-
ce nuestra entidad.

Més de 350.000 olivareros dedican 7 dias a la se-
mana a mantener la calidad, valor y prestigio de nuestro
‘oro verde'. Sus productos cuentan con la garantia que
otorgan las Denominaciones de Origen o Indicaciones
Geograficas Protegidas, en muchos casos reforzadas
por un segundo sello de calidad, como la reciente ‘Cam-
po y Alma’, promovida por la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha.

Eurocaja Rural estara siempre disponible para ayudar
en esta tarea. Un ejemplo es el acuerdo de colaboracion
suscrito con la Fundacion Consejo Regulador de la D.O.P.
‘Montes de Toledo’, para promover iniciativas en torno al
sector, como los ‘Premios Cornicabra’, los ‘Foros de Cali-
dad del AOVE Montes de Toledo’ o el proyecto de inves-
tigacion sobre los efectos de los polifenoles en el sistema
inmunitario, en el Hospital Nuestra Senora del Prado, de
Talavera de la Reina, también junto al SESCAM.

Eurocaja Rural sigue al lado del sector en el origen, en
los pueblos, grandes o pequenos, en los que se fragua el
mejor aceite del mundo. Un aceite que parte de todos los
rincones de Espana para ser disfrutado en mas de 150 pai-
ses en todo el planeta.

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 93



ACEITUNA DEMESA (8

SE HAN OBTENIDO UN TOTAL DE 649.458 TONELADAS

La campana de aceituna
de mesa se salda con una
produccion superior
a lo esperado

Ni las previsiones iniciales ni el balance provisional de final de campana del pasado noviembre han
acertado con lo que finalmente ha sido la campana de aceituna 2021/22, que ha registrado cifras
superiores a las aforadas, con un total de 649.458 toneladas. Esto que supone un incremento de
mas del 19% respecto a la campaiia anterior.

Las salidas de aceituna de mesa cruda en el mercado interior hasta finales de diciembre han aumentado un 4,2%.

acampanade aceituna de mesa hafinalizado
con cifras superiores a las que se marcaron
en el balance provisional y que publicamos
en el nimero anterior de Olimercay también
a las cifras aforadas por Interaceituna.

Y es que, si entonces se hablaba de una produccion
(provisional) de 608.000 toneladas, finalmente lo reco-
lectado ha sido 649.458 toneladas, frente a las 545.012
toneladas de la campana anterior, lo que supone un in-
cremento del 19,2%. Asi se desprende de los Gltimos da-
tos del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion,
a 31 de diciembre de 2021.

Se trata de una produccion récord, segln el técnico
de aceituna de mesa de Asaja-Sevilla, José Pedro Guz-
man, aunque recalca que con unas disponibilidades si-
milares a la campana de 2018.

Por regiones, Andalucia ha producido 500.714 to-

neladas, esto es un 9,2% mas que en la campana ante-
rior, con Sevilla a la cabeza, provincia en la que se han
recolectado 356.198 toneladas, con un incremento del
11,1%.

Sin embargo, el gran incremento le tenemos en Ex-
tremadura donde se han producido 141.258 toneladas,
frente a las 80.134 toneladas de la campana anterior,
esto es un aumento del 76,3%.

Y es que las lluvias caidas semanas antes de la reco-
leccion del fruto hicieron que éste tomara el calibre sufi-
ciente para ser consideradas como aptas para el verdeo,
especialmente en Extremadura, tal y como hemos sena-
lado anteriormente.

Produccion por variedades
Por variedades, es la hojiblanca la que ha tenido mayo-
res cifras, con un total de 306.380 toneladas, frente a
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las 284.970 toneladas de la campana anterior, lo que
supone un incremento del 8%; le sigue la manzanilla,
de la que se han obtenido 190.150 toneladas, frente a
las 180.000 de la campana 2020/21, un crecimiento del
6%; en tercer lugar, la cacerena con 64.810 toneladas
frente alas 17.390 tn es la que mayor crecimiento regis-
tra, un 273%.

Asimismo, a la variedad gordal le corresponden
40.230 toneladas, un 16% mas que la campana ante-
rior, cuando se produjeron 34.720 toneladas, y a la ca-
rrasquena, con una produccion de 25.050 toneladas, el
crecimiento ha sido del 37% frente a las 18.250 tn de la
campana anterior.

Salidas

Las salidas de aceituna de mesa cruda en el mercado
interior hasta finales de diciembre han alcanzado las
44,460 toneladas, lo que supone un 4,2% mas respecto
a la campana anterior, pero un 5,2% menos frente a la
media de las Gltimas cuatro campanas.

En cuanto a exportaciones, con 115.660 toneladas,
también han descendido sus cifras, en este caso un
3,4% frente a la campana anterior y un 3% respecto a la
media de las cuatro Gltimas.

No obstante, y a pesar de estos descensos, el téc-
nico de aceituna de mesa de Asaja-Sevilla, José Pedro
Guzman, afirma que hay buenas perspectivas de cara a
los proximos meses, con una tendencia favorable, por lo
que no hay preocupacion por parte de los industriales y
envasadores.

Precios

El precio de las principales variedades (gordal, hojiblan-
cay manzanilla) se ha visto incrementado esta campana,
siendo el de la gordal el que mas llama la atencion, a 1,32
euros/kg frente a los 0,95 de la campana anterior, con
unincremento del 40% y del 58% si atendemos a la me-
dia de las Gltimas cuatro campanas, cuyo precio medio
es de 0,84 euros/kg.

Fuente: MAPA.

Por su parte, la hojiblanca esta a 0,56 euros/kg esta
campana, esto es un 13% mas que en la anterior y tam-
bién que la media de las cuatro Gltimas campanas, cuan-
do el precio era de 0,50 euros /kg.

En el caso de la manzanilla, a 0,89 euros/kg el incre-
mento frente a la campana anterior es del 8% (estaba a
0,82 euros/kg) y del 12% respecto a la media de las alti-
mas cuatro campanas, (0,79 euros/kg).

Y si este ano se han incrementado los precios es mas
que probable que continlen creciendo de cara a la proxi-
ma campana, ya que segln explica el responsable de
Asaja-Sevilla, los agricultores estan asumiendo importan-
tes crecimientos en los costes de produccion, por la subi-
da en los insumos, que se han multiplicado. Pone como
ejemplo el caso de la urea que se pagaba a una media en
torno a 0,25-0,30 euros ahora se esta pagando a1 euro.

Previsiones

José Pedro Guzman se atreve a hacer algunas previ-
siones de cara a la proxima campana y afirma, ante un
panorama marcado por una campana récord, la corres-
pondiente veceria y unido a la escasez de lluvias, si no
cambia, la produccion sera menor y habra que recurrir
a las disponibilidades que haya almacenadas para hacer
frente a la demanda.
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Las lluvias caidas semanas antes de la recoleccion del
fruto hicieron que éste tomara el calibre suficiente para ser
consideradas como aptas para el verdeo
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Sergio Fernandez Polo - Head of Marketing de Alfa Laval

#FOLIVE2022 seguira
apostando por lainnovacion,
que es lo que nos representa

La innovacion esta presente en el ADN de Alfa
Laval y por ello #FOLIVE2022 seguira apostando
por ella. Este congreso de la industria del aceite
de oliva se celebrara del 5 al 7 de abril y Sergio
Fernandez Polo, Head of Marketing de Alfa Laval,

nos avanza los tiltimos detalles.

limerca.- Arranca una nueva edicion de
Folive con muchas novedades. ; Qué nos
puedes contar sobre ellas?
Sergio Fernandez.- Una de las primeras
novedades de esta segunda edicion es que
la feria virtual #FOLIVE2021 pasa a ser el Congreso Virtual
#FOLIVE2022. Mantendremos su principal esencia, su vir-
tualidad y modalidad online y las ponencias y mesas re-
dondas en las que se compartirany debatiran gran parte
de las novedades que se estan presentando en el sector
oleicola. Sera un congreso de tres mananas del 5 al 7 de
abril y contaremos con representacion del olivar, de la
almazaray sobre todo de la innovacion en todas sus for-
mas en la industria oleicola.

Olimerca.- Sin lugar a dudas que Alfa Laval se ca-
racteriza por su apuesta por la innovacion. ;Como se
va a trasladar este enfoque en Folive?

Sergio Fernandez.- La innovacion esta presente en
el ADN de Alfa Laval y por ello #FOLIVE2022 seguira
apostando por la innovacion, que es lo gue nos repre-
senta. Hemos intentado cubrir y animar a participar a
las empresas que creemos pueden aportar un valor di-
ferenciador y que apuestan por la continua innovacion
en el sector.

Nuestra participacion en el congreso se centrara
en compartir como nuestras nuevas soluciones contri-
buyen a maximizar la rentabilidad y calidad en la elabo-
racion del aceite de oliva. Rentabilidad y calidad, esas
son las claves que busca la industria en este momento.
Una de las soluciones que mejor representan esa cali-
dad y rentabilidad es la solucion “Olive Qil Booster” de
Alfa Laval.

Olimerca.- Hablanos de Folive Innova y del nuevo
concurso se startup en un sector tan especial como el
olivar y el aceite de oliva.

Folive Innova apoyara a las empresas que apuestan por el big data, la
inteligencia artificial o la circularidad para transformar la industria oleicola
en un sector mds moderno, sostenible y eficiente en todas sus etapas
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Sergio Fernandez.- Creo que 2022 se presenta como
el ano de las “Foodtech” y de las startups en la industria
alimentaria. Llevamos anos viendo como se apoyan a las
“Fintech” al sector “IT” pero desde hace pocos anos em-
pieza a oirse hablar del sector “Foodtech”.

Espana se posiciona como cuarta potencia agroali-
mentaria a nivel europeo y décima a nivel mundial y pri-
mer productor mundial de aceite de oliva. En nuestra opi-
nion Espana deberia ocupar puestos similares en cuanto
a relevancia del ecosistema emprendedor a lo largo de
toda la cadena agroalimentaria de la industria oleicola.

Por todo ello, Folive Innova pretender cubrir una pe-
quena parte de ese sector, apoyando empresas que se
apoyan en el big data, en la biotecnologia, en el loT, la
inteligencia artificial o la circularidad para transformar la
industria oleicola en un sector mas moderno, sostenible y
eficiente en todas sus etapas.

Para ello contaremos con un jurado excepcional, que
cubre la investigacion, la produccion, la comercializacion
y elemprendimiento en todas sus formas. Los premios no
sb6lo son econdmicos, sino que el apoyo al emprendedor
abarca premios de difusion, promocion y analisis para un
lanzamiento acelerado de la empresa.

De hecho, las dos empresas ganadoras del concurso
tendran un hueco especial en el Congreso #FOLIVE2022
con una presentacion de su empresa y solucion a lo largo
del mismo.

LIVE)

CONGRESO ONLINE

INDUSTRIA = ACEITE .= OLIVA

5-7 DE ABRIL 2022

Olimerca.- Por altimo, ;qué aportara la nueva edi-
cion de Folive a las empresas participantes?

Sergio Fernandez.- En 2021 tuvimos la experiencia
del Covid-19 y los argumentos de #FOLIVE2021 apenas
tenian que ser explicados, pero si teniamos que contar
una historia para que el cliente asistiera al evento y se
animara a participar. Nadie lo conocia, era su primera edi-
cion vy, a pesar de estar todos en casa, sin poder viajar, la
apuesta no dejaba de ser arriesgada.

Un ano después, los clientes valoran muy positiva-
mente las ponencias y calidad de las mesas redondas y
la comodidad de asistir a las mismas y estar al dia de las
Gltimas novedades.

En 2022 siguen vigentes los argumentos de 2021 y
se anade la experiencia y marca generada como princi-
pal evento online del sector. No obstante, hay que se-
guir haciéndolo atractivo para los clientes...y qué mejor
manera que acercarles las principales novedades del
sector sin necesidad de salir de casa, invertir varios
dias de preparacion y viaje y los costes que conlleva
asociados.

Cuando, como y donde quiera, el cliente podra acceder
desde su casa o desde su oficina a la hora de la ponencia o
mesa redonda o repetir y volver a visualizarla una vez pasa-
da la feria pues estaran grabadas durante varias semanas
accesibles para cualquier cliente registrado. Podra visuali-
zarlo desde su movil, pc o desde cualquier dispositivo.

#FOLIVE2022 CONTINUA INNOVANDO Y CRECIENDO

~

S

v Espacio virtual innovador CONOCE #/FOLIVE2022
v Programa de conferencias Y REGISTRATE

9 WWW.FOLIVE.ES S
v Mesas redondas WWW.FOLIVE.PT

ORGANIZA PATROCINA Y PARTICIPA PARTICIPAN




) ACTIVIDADES

Tanto en el cultivo del olivar como en otros alternativos

Olivamente ofrece nuevos
servicios a los agricultores

y olivareros

El proyecto de integracion para el sector del olivar y del aceite de oliva que vio la luz en octubre de 2020 bajo el
nombre de Olivamente sigue dando nuevos pasos para convertirse en todo un referente de servicio y profesionalidad
en este campo gracias a su servicio de asesoramiento/recoleccion de explotaciones, la posibilidad de entregar sus
aceitunas v la elaboracion del aceite de oliva en un mismo centro de referencia y todo ello al precio justo.

n ano después, mas de 150 agricultores
han confiado la gestion de sus explotacio-
nes y producciones a Olivamente, con lo
que se les ha facilitado no solo la gestion
de sus fincas sino también la recogida de
sus aceitunas, la elaboracion de sus aceites e incluso la
posibilidad de envasarlos para cerrar el circulo.

Todos estos servicios son posibles gracias a que
cuentan con un grupo de expertos y profesionales que
con muchos anos de experiencia quieren servir de ayu-
da a aquellos olivareros que busquen un mejor futuro
para su aceite de oliva.

Tras estos meses de experiencia, Miguel Melida, so-
cio del Grupo Inversor Ecologico Bormar y Gonzalo Mu-

rillo, consideran que esta almazara esta preparada para
absorber parte de la aceituna que ahora se moltura en
Andalucia y Portugal y facilitara la gestion de las nuevas
explotaciones de olivar en régimen intensivo y superin-
tensivo que estan proliferando en estas zonas. Una ven-
taja es la ubicacion geografica en Extremadura que se
encuentra muy centralizada y lo que supone un ahorro
de costes, y hace el cultivo mas sostenible.

Olivamente y Dalmadel

juntos mirando al futuro

Tras un ano y medio de actividad de la almazara Oliva-
mente y gracias a los servicios prestados por la firma
Dalmadel a las principales empresas del sector se han

Tras un ano y medio de actividad de la almazara Olivamente y gracias
a los servicios de Dalmadel a las principales empresas del sector se han
conseguido recolectar mas 8.500 ha entre Espaiia y Portugal
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conseguido en esta campana recolectar mas 8.500 ha Con ello, hay una clara apuesta por un proceso de econo-
entre Espana y Portugal, gracias a sus 42 cosechadoras. mia circular y que va a suponer una inversion de 12 millo-
En esta linea, y gracias a las sinergias entre ambas com- nes de euros.

panias, la empresa se encuentra en estos momentos en
una nueva inversion que le permitira consolidar y aumen-
tar la capacidad de 34.000.000 kilos de aceitunas mol-
turadas en esta campana, pasando de los 800.000 kg/
dia actuales a 1.300.000 kg/dia. A esta inversion se unira
la ampliacion de la bodega hasta los 3.400.000 kilos de
aceite para poder seguir creciendo en los proximos anos.

Murillo ha mostrado su satisfaccion por los resultados
de la campana actual, donde la calidad del aceite de oliva
conseguido ha sido excelente, lo que propicia que mu-
chos agricultores se estén decantando por transformar
sus cultivos de tomate y maiz por nuevos olivares.

Y mirando al futuro, la firma vuelve a dar un nuevo
paso con un proyecto de puesta en marcha de una planta
para gestionar los residuos procedentes de la almazara
(alpeorujo) y otros subproductos agricolas y ganaderos.

Miguel Melida refuerza su actividad en Castilla y Leén

Miguel Melida, socio de Gonzalo Murillo en Olivamente, es todo un referente como especialista en ofrecer servicios agricolas
en Castilla-Ledn. En la actualidad es propietario de la firma vitivinicola Mayor de Castilla, ubicada en Serrada La Seca, Vallado-
lid y en sus instalaciones envasa el vino de rueda de los socios de sus explotaciones y ademas envasa todo el vino de Rueda
que comercializa al 100% Garcia Carrion. Cabe destacar que esta empresa cuenta con la bodega mas grande de la DO Rueda,
habiendo incrementado su capacidad de almacenaje de vino hasta los 28 millones de litros.

Por otra parte, a través de la firma de Dalmadel, de la que es propietario Miguel Melida, se han adquirido 3 New Holland Olive y
5 recolectoras multi. Una maquina polivalente para almendros y olivar lo que coloca a la empresa a la vanguardia de servicios
agricolas. siendo en la actualidad, la que mayor nimero de cosechadoras cabalgantes posee.

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 99



) ACTIVIDADES

Otorgados por la Diputacion de Jaén

Cuatro cooperativas
y cuatro almazaras ganan los
Jaén Seleccion 2022

-~

DIPUTACION
DE JAEN

seleccioN|2022

Aceites de oliva virgen extra

./ BER

PARAISO INTERIOR

AOVEs con el distintivo Jaén Seleccion 2022.

Un afio mas, ocho aceites de oliva virgen extra luciran durante todo 2022 el distintivo Jaén Seleccion
concedido por la administracion provincial a los mejores AOVEs jiennenses de la campana. En esta ocasion,
los galardonados provienen de cuatro cooperativas y de cuatro almazaras.

ceite Esencial, de la SCA Nuestra Seno-

ra de la Encarnacion (Peal de Becerro);

Oro Bailén Reserva Familiar Picual, de

Aceites Oro Bailén Galgon 99 SL (Vi-

llanueva de la Reina); Esencial Olive, de
Oleicola San Francisco (Begijar); Olibaeza, de la SCA El
Alcazar (Baeza); Aceite Balcon del Guadalquivir, de la
SCA San Felipe Apostol (Baeza); Oro Magna Sur, de la
SCA Bedmarense (Bedmar); Dominus Cosecha Tem-
prana, de Monva (Mancha Real); y el ecolégico Aceites
Campolivo, de Melgarejo (Pegalajar).

Estos ocho AOVEs, siete convencionales y uno ecolo-
gico, lucen ya en su etiqueta el distintivo de calidad Jaén
Seleccion 2022 otorgado por la Diputacion jiennense un
ano mas, tras ser evaluados por un panel de cata dirigido
por Brigida Jiménez.

Durante la presentacion de los ganadores, el presi-
dente de la Administracion provincial, Francisco Reyes, se
referia a los comienzos de esta iniciativa, alla por el ano

2003, afirmando que “poco nos podiamos imaginar que
una propuesta de estas caracteristicas iba a conseguir este
éxito, ayudando a que el sector oleicola provincial haya evo-
lucionado tanto”. “No hace muchos nos hubiera parecido
impensable que en noviembre se hubiera producido tanto
aceite de calidad como las cifras que hemos conocido es-

tos dias”.

Récord de participacion

Elinterés por obtener el sello de calidad Jaén Seleccion se
confirma con un dato. Este ano se ha vuelto a batir el récord
de almazaras y cooperativas presentadas a esta cata con-
curso, ya que han sido 77 AOVEs de 42 municipios, “13 mas
queelano anterior”, recalcaba Reyes, quien también valora-
ba que “el 43% de los presentados provienen de cooperati-
vas, lo que confirma que la apuesta por la calidad ha calado
en todo el sector, que ha entendido que el futuro del olivar
en la provincia pasa por diferenciarnos en la calidad y apos-
tar por lograr el mejor aceite”.
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Este ano se ha vuelto a batir el récord de almazaras y cooperativas
presentadas a esta cata concurso, ya que han sido 77 AOVEs de 42 municipios

En esta linea también resaltaba el creci-
miento en los aceites ecologicos, 16, “mas que
nunca antes”, y ponia de manifiesto que “todos
estos datos positivos de mas AOVEs presenta-
dos y mayor calidad se convierten en un pro-
blema para el panel de catas, porque no es facil
diferenciar entre estos aceites”. Por ello, agra-
deciaasu presidenta, Brigida Jiménez, y al resto
de sus integrantes su labor, “por la gran dificul-
tad que conlleva elegir a ocho entre los mejores
de la provincia”.

Jurado
Por su parte, Brigida Jiménez, aseguraba que
“este ano la calidad ha sido increible, ha sido

mas dificil que en ediciones anteriores porque
los aceites de oliva no presentaban defectos,

La entrega de los Jaén Seleccion se llevo a cabo en Fitur.

eran equilibrados, han obtenido una puntuacion
muy buena”. De hecho, para tomar la decision
final explicaba que “todos los candidatos se han
catado 3 veces, no podiamos quedarnos con la
primera eleccion y hemos seguido hasta selec-
cionar los mejores”. Por todo ello, enfatizaba
que “como jiennense, es una maravilla encon-
trarme aceites como estos, que demuestran
que estamos preparados para conseguir una
cantidad mayor de AOVEs buenos”.

Entrega de galardones

Estos 8 AOVEs seran los que la Diputacion
Provincial de Jaén lleve como abanderados en
aquellos eventos que puedan celebrarse en

2022, siempre condicionados a la evolucion de
la pandemia.

De hecho, la Feria Internacional de Turismo,

Fitur, celebrada el pasado mes de enero, fue la primera pa-
rada y el stand de Jaén lugar elegido para la entrega de los
galardones, como cada ano, de la mano del presidente de la
Diputacion jiennense, Francisco Reyes.

Durante el acto de entrega, Reyes destaco que estos
selectos aceites de oliva, que son la representacion de la
calidad que se produce en Jaén, también son un atractivo
turistico singular de la provincial. “Esa singularidad de 66
millones de olivos, del aceite de oliva de calidad, es fruto
del esfuerzo del sector en los Gltimos 20 anos y merecen
este reconocimiento. De ahi, que hoy sea la fiesta del oli-
var y del aceite de oliva en la Feria Internacional de Turis-
mo, y lo hacemos aqui para reconocer la labor de los oli-
varerosy olivareras de la provincia de Jaén”, manifestaba.

Jurado encargado de elegir a los Jaén Seleccion 2022.

Alolargo del ano, los Jaén Seleccion pasaran también
por otros eventos gastrondomicos, como Madrid Fusion,
San Sebastian Gastronomika o la Gala Michelin. Ademas,
seran protagonistas de citas como AOVE Bloguer o el
Premio Internacional de Cocina con Aceite de Oliva “Jaén
Paraiso Interior”, entre otras acciones previstas.

El distintivo Jaén Seleccion fue creado por la Diputa-
cion jiennense en 2003 para fomentar la promocion, la
comercializacion y el consumo de los aceites jiennenses
y también estimular a los productores a obtener aceites
de calidad. Un total de 36 marcas habian obtenido hasta
este ano este sello de calidad, a cuya cata concurso se
han presentado cerca de 700 aceites de oliva virgen ex-
tra en todas las ediciones celebradas.

La Feria Internacional de Turismo, Fitur, celebrada el pasado mes de enero, fue [a primera
paraday el stand de Jaén lugar elegido para la entrega de los galardones
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Para rentabilizar los subproductos de las almazaras

Secaderos de La Loma, la mejor
solucion para el secado, limpiezay
transporte de hueso de aceituna

—

Con apenas un aiio de vida, Secaderos de La Loma, con sede en Ubeda (Jaén) ofrece todo tipo de
maquinaria para secado y limpieza de hueso de la aceituna. Al frente de la misma esta Joaquin Molina,
que cuenta con una experiencia acumulada de 15 anos en el sector de la biomasa y, en concreto, en la

valorizacion del hueso de aceituna para rentabilizar los subproductos de las almazaras.

ras detectar el interés del sector por valori-
zar todos los subproductos generados en el
proceso de fabricacion del aceite de oliva y,
en especial, el hueso de aceituna para usos
térmicos y otros, Joaquin Molina Chamorro

Todo ello conforma un completo kit capaz de responder
con eficacia alas labores de secado, limpieza y transporte
neumatico de un hueso de aceituna de maxima calidad,
que resulta perfecto para su certificacion.

Tras 15 anos de experiencia en el sector, Joaquin Mo-

decide poner en marcha el proyecto de Secaderos de la
Loma, a finales del ano 2020.

Asi, tras varios meses de trabajo, el resultado es un
secadero compacto de hueso de aceituna de Gltima ge-
neracion, una limpiadora de hueso Unica en el mercado y
un innovador sistema de impulsion neumatico de hueso.

lina ha desarrollado un sistema integral que es pionero en
el sector, caracterizado por una alta produccion, rendi-
miento, eficiencia y, en definitiva, rentabilidad.

La fabricacion de maquinaria y dispositivos esta en-
focada a satisfacer las necesidades que demanda el mer-
cado: secaderos de hueso de aceituna, limpiadoras de
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hueso de aceituna y el sistema neumatico de distribucion
y transporte de hueso, tres campos muy necesarios parala
valorizacion de este subproducto.

En este sentido, esta compania jiennense fabrica siste-
mas compactados en Kit, que resultan de facil instalaciony
transporte, destacando limpiadora de hueso movil, ideada
para la limpieza de hueso en puerto y consumidores que
necesiten embarcar o consumir grandes cantidades de
hueso de aceituna limpio.

De este modo, es posible desplazar la limpiadora a cual-
quier lugar para limpiar el hueso: puertos, fabricas, grandes
consumidores, almazaras, industriales, etc. En cuanto al
secadero, formado por dos modulos, de facil transporte e
instalacion, es premontado, cableado y testado en fabrica,
y destaca por su gran fiabilidad.

Por Gltimo, el sistema de distribucion y transporte neu-
matico es construido con material antidesgastable de alta
calidad y planificado al milimetro. De esta forma, se consi-
gue una instalacion rapida y precisa, capaz de transportar
la cantidad necesaria de hueso en las condiciones desea-
das a la ubicacion exacta, con decantacion del acopio au-
tomatico, algo totalmente novedoso y muy eficiente.

Secadero de hueso de aceituna

El estado y las condiciones en las que llega el hueso de
aceituna a una planta de secado y procesado, asi como la
cantidad de pulpa y humedad que lo acompanan, viene de-
terminado por varios factores. Entre ellos, figura el tipo de
deshuesadora, la criba, el almacenaje, la variedad de acei-
tuna oincluso las costumbres en el almacenamiento en las
diferentes regiones olivareras.

Para responder a todas estas necesidades, los equipos
de secado de hueso de aceituna fabricados por Secaderos
de La Loma estan preparados para secar y eliminar las im-
purezas de todo tipo de huesos. Ademas, son capaces de
eliminar toda la humedad, polvo y pellejo, aportando con
ello importantes ventajas, tanto en lo que se refiere a la ca-
lidad de la combustion del hueso, como al mantenimiento
y durabilidad de los equipos en los que se utiliza. Un siste-
ma integral Gnico dotado de las mejores prestaciones del
mercado y una produccion que oscila entre 2y 14 t/hora de
producto seco.

Limpiadora de hueso de aceituna

Las limpiadoras de hueso de aceituna fabricadas por Se-
caderos de La Loma son el resultado de un estudio porme-
norizado del proceso y un diseno vanguardista, junto con la
fabricacion mas fiable. Con una capacidad de produccion de
hasta 10 t/hora, hablamos de equipos tnicos en el mercado
por su eficiencia, movilidad, funcionamiento y diseno, conce-

bidos para ofrecer el mejor rendimiento y trabajar con gran-
des producciones en las condiciones mas extremas, tanto
climaticas como referidas a las caracteristicas del hueso.

Esta nueva generacion de limpiadoras de hueso de
aceituna esta equipada de serie con el dispositivo de im-
pulsion de hueso limpio y pulpa -hasta 50 metros de dis-
tancia- de forma neumatica con control integral, incorpo-
rando un sistema separador de aspiracion de pulpa en la
entrada del hueso que elimina todo el material no deseado
antes de que el sistema neumatico distribuya el hueso ha-
cia el lugar de almacenamiento. De esta manera se consi-
gue un hueso limpio y mas seco, minimizando la presencia
de humedad en el mismo.

A continuacion, el sistema de separacion mejorado lo-
gra un empuje por separado tanto del hueso como de la
pulpa y polvo, dejando un hueso completamente limpio y
rozando el 100% de efectividad, incluso cuando la entrada
del hueso es masiva.

Estos equipos pueden incorporar diferentes opciones,
como sistema de pesado de material en continuo; kit de
carro para transporte; sistema electronico de control de
atranques; cuadro eléctrico con pantalla tactil; canalizacio-
nes para el transporte y decantacion del material hasta a
50 metros de distancia; y sistema de triturado de hueso
compactado.

Todas estas opciones estan disenadas para aportar
una solucion a cualquier tipo de instalacion, transporte y
almacenaje de hueso y pulpa. Todo el sistema esta dotado
de compuertas, puertas y tapaderas moviles y/o desmon-
tables, asi como de accesorios que facilitan y hacen segu-
ro su uso y mantenimiento.

Sistema de impulsion neumatico de hueso
Finalmente, con el innovador sistema de impulsion neu-
matico se consigue transportar de forma eficiente y fiable
el hueso de aceituna, tanto himedo como seco desde la
zona de produccion hasta el area de almacenamiento en
distancias de hasta 250 metros sin atranques y paradas
innecesarias de las deshuesadoras, con la consiguiente
pérdida de produccion de hueso. Este sistema con mate-
rial antidesgaste garantiza la durabilidad de los materiales
empleados, asi como un facil y economico mantenimiento,
dando respuesta a cualquier necesidad del mercado de
transporte de hueso y decantacion. Y es que nunca antes
fue tan facil y fiable transportar hueso de aceituna, alcan-
zando hasta 250 metros de distancia de impulsion para

producciones de hasta 10 t/hora.

Secaderos de LaLoma
joaquin@huesoaceituna.com
www.huesoaceituna.com

Esta compania jiennense fabrica sistemas compactados en Kit,
que resultan de facil instalacion y transporte
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UNA EMPRESA DE SERVICIOS AGRICOLAS INTEGRALES PARA TODAS LAS NECESIDADES

Agro Jarico y Viveros
Jarico, referentes enla
produccion y cuidado del

gro Jarico y Viveros Jarico forman parte
del grupo de empresas familiar Jarico. Es-
pecialistas en la produccion y cultivo de
olivos, cuentan con mas de 30 anos de
experiencia en el sector, desde que nacio
la primera empresa de semilleros del Grupo, y posterior-
mente, Agro Jarico, en 1991. Las empresas de Grupo Jari-
co son un referente en el sur de Europa en la produccion
y tecnologia del olivar. En sus instalaciones del municipio
de Cuevas del Almanzora, Almeria, cuentan con una red lo-
gistica de servicios integrales: Viveros, servicios agricolas,
maquinaria de Ultima generacion y personal técnico cua-
lificado para cumplir los maximos estandares de calidad.

Viveros de plantas certificadas
Jarico cuenta con varias hectareas de zona productiva,
naves de nebulizacion y de manipulacion. Como espe-

cialistas en el olivar, la mayor parte de la produccion
en el vivero se concentra en la cria y cultivo de olivos,
obtenidos por nebulizacion y posteriormente produci-
dos en macetas con turba a partir de plantas madres
certificadas.

Cuentan con un catalogo de 15 variedades. La multipli-
cacion de olivos se realiza de forma vegetativa, a partir de
la planta madre y en la reproduccion vegetativa se utiliza
solo la mejor planta madre para obtener la mejor proce-
denciay garantia.

El procedimiento de cultivo se realiza siguiendo téc-
nicas de crecimiento optimizadas, fruto de la experiencia,
dando a cada planta lo que necesita en condiciones de sol,
humedad, riego y manteniendo la calidad en todo el proce-
so. Una de sus senas de identidad es la calidad y la solven-
ciadelas plantas, tras una seleccion cuidada, garantiza que
el futuro arbol se desarrollara de manera 6ptimay sana.
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Servicios Agricola Integrales

Agro Jarico es una empresa de servicios agricolas inte-
grales que cubre todas las necesidades que requiere una
nueva plantacion, o el mantenimiento de las ya existentes.
Siendo sus principales servicios destacados:

= Analisis previo y asesoramiento técnico

= Plantacion en fincas

= Plantacién con GPS

= Formacion o guiado de las plantas

= Mantenimiento de fincas y recoleccion de las cosechas
= Servicio de seguimiento

Una de las caracteristicas diferenciadoras de Agro Jari-
co es la tecnologia de las maquinas recolectoras, especia-
lizadas para trabajar en plantaciones de olivos en intensivo
y sUper intensivo. Todo ello permite cosechar una gran
cantidad de oliva en un corto espacio de tiempo y con ello
se garantiza la maxima calidad del fruto a la entrada de la
almazara.

Grupo Jarico cierra el Ciclo Integral del Virgen Extra 'y
del Olivar al llegar a producir el oro liquido en nuestra pro-
pia Almazara, Oleo Jarico. Ademas, contamos con semille-
ro propio de otras variedades vegetales.

AGRO JARICO Y VIVEROS JARICO
C/Las Canalejas, 19 - 04647 CUEVAS DE ALMANZORA
(Almeria) - Tel: 950 464 326

Almanars (1en ||

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 105



-

(11T) ACTIVIDADES

Olivescan 2 y OliviaPro

Los nuevos proyectos de
FOSS para el sectoroleicola
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La irrupcion del analizador de aceituna entera Olivescan 2 de FOSS Iberia ha sido toda una revolucion para el sector oleicola.
Con cerca de 100 equipos instalados en las principales comunidades auténomas productoras de aceite, ha llegado a ser un

estandar global para el sector. Asimismo, esta compaiia ha dado el salto a la Almazara 4.0 gracias al equipo OliviaPro.

on una rapida respuesta y un facil manejo,

poco mantenimiento por parte del usuario,

sin necesidad de tener unos conocimien-

tos muy explicitos en la tecnologia y sin

apenas manipulacion de la muestra, el Oli-
vescan 2 de FOSS lberia proporciona una informacion de
valor en pocos minutos.

Poder obtener resultados fiables y precisos de para-
metros como la grasa, la humedad, el grado de madurez
o el estado sanitario de la materia prima que se entrega
en los centros de molturacion o almacenamiento, aporta
un gran valor anadido, tanto a quienes hacen la entrega,
que en pocos segundos pueden saber y estimar cual es
valor real de la aceituna que entrega; y a quien recibe, que
consigue informacion para tomar decisiones precisas
buscando la mayor rentabilidad en la elaboracion.

Segln senalan desde la compania, entre las principa-
les ventajas de este equipo esta la posibilidad de analizar
aceitunas enteras sin tener que realizar ninguna prepara-
cion de la muestra. Ademas, el analisis es no destructivo
por la que no genera residuos y no utiliza ningdn disolven-
te o consumible.

OliviaPro, el salto ala Almazara 4.0

Por otro lado, con el equipo OliviaPro, la compaia con-
sigue dar el salto a la Almazara 4.0, que permite tener
un control del proceso productivo y poder reaccionar
ante los cambios o problemas que surjan durante la
jornada.

También se presenta como una solucion para
poder obtener informacion real y en directo sobre la
tendencia de trabajo del decanter y ver como cada
cambio que se realice, agua, talco, cribas, etc., tiene su
efecto en la grasa, la humedad o la grasa sobre seco
es una ayuda indispensable para todos los operarios
de la almazara y una herramienta indispensable para
la toma de decisiones del maestro.

Destacan sus responsables que una de las claves
del éxito de las soluciones analiticas de FOSS es que
ano tras ano van mejorando la fiabilidad de sus equi-
pos mediante la incorporacion de datos, mejora o lan-
zamiento de soluciones y, aprendizaje y correcciones
de los errores. “Esa es la clave por la cual en la actuali-
dad FOSS es un referente en lo que hacemosy por ello
trabajan con las principales companias del sector”.

La utilizacion del equipo OliviaPro es el verdadero salto a la Almazara 4.0,
es la tnica forma real de poder tener un control del proceso productivo
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Rufino Quirds - Presidente de Centroliva

Centroliva se prepara
para nuevos proyectos
a sus asociados

limerca.- ;Como ve el sector del aceite
de oliva de Castilla-La Mancha desde
la perspectiva de presidente de Cen-
troliva?

Rufino Quirds.- El sector del aceite de
oliva en esta comunidad se muestra muy atomizado, aun-
que también es cierto que contamos con algunos actores
que tienen un volumen de negocio importante, tanto en
tamano como en volumen. Es por ello que desde Centro-
liva creemos que podemos liderar los movimientos hacia
una agrupacion sectorial que en estos momentos necesita
este sector, ademas de generar sinergias que ahora no se
aprovechan. En esta linea buscamos favorecer una econo-
mia de escalas a través de una posible central de compras,
tener una linea de aprovisionamientos, etc. Todo ello enfo-
cado a mejorar la eficiencia de todas las almazaras.

Nuestro handicap es que las almazaras industriales
sSOmMos unos meros intermediarios que ayudan al agricul-
tor en su gestion de la aceituna y que al mismo tiempo
tenemos que comercializar, bien envasado o a granel. De
alguna forma, estamos en el medio de la cadena de valor
entre la distribucion y el campo.

Olimerca.- ;Qué destacaria de la labor que ha lleva-
do a cabo esta asociacion empresarial enlos tltimos
anos?

Rufino Quirds.- Centroliva siempre ha tenido como
objetivo alcanzar la maxima representatividad en el sec-
tor, aunque quizas no lo hayamos comunicado siempre
bien con nuestros asociados. Todas las almazaras peque-
nas necesitan de un apoyo laboral, administrativo, legal,
y €so era algo que cumplia muy bien la asociacion. Hoy
el mundo ha cambiado y el sector del olivar y el aceite
tambiény por eso Centroliva quiere evolucionar al mismo
compas de las necesidades de sus empresas asociadas,
que en estos momentos son 49, aportando otros servi-
cios nuevos que demande el asociado.

Olimerca.- (Y qué proyectos tiene previsto poner en
marcha?

Rufino Quirds - El sector necesita marcos para poder
compartir objetivos y proyectos. Asi, se podria plantear
un grupo de comercializacion a granel modelo Oleotole-
do para unificar las salidas de aceite y conseguir un mejor
precio para nuestros socios.

En Castilla-La Mancha existen un total de 250 indus-
trias almazaras, y en estos momentos Centroliva repre-
senta a casi el 20% de las mismas, lo que supone el 40%
del aceite de oliva que se produce, con lo se pone de ma-
nifiesto que en esta comunidad todavia queda recorrido
para impulsar el asociacionismo, ofreciendo al socio una
estructura que facilite su trabajo, pero sin que cada uno
pierda su personalidad.

Centroliva quiere evolucionar al mismo compas
de las necesidades de sus empresas asociadas

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 107



-

(11T) ACTIVIDADES

Es el segundo pais del mundo en superficie de olivar

Analisis ambiental dela
produccion olivarera

en Tunez

El cultivo de olivar se extiende por todo el territorio de Tiinez, abarcando desde los sistemas de
produccion tradicionales hasta los mas innovadores (intensivo y stiper-intensivo). Estos tiltimos
tienen una alta productividad y una temprana produccion. Sin embargo, también pueden tener un alto
impacto ambiental y baja sostenibilidad debido al elevado uso de energia e insumos quimicos.

Por Saker Ben Abdallah™?#, Carlos Parra-Lopez’, Saida Elfkih?, Elisa M. Suarez-Rey’, Mercedes Romero-Gamez’
"Instituto de Investigacion y Formacién Agraria y Pesquera - IFAPA (Granada, Espaiia)
2 Institut de I'Olivier (Sfax, Tunisie) - sakerbenabdallah@yahoo.fr

Gnez es el segundo pais del mundo en

cuanto a superficie de olivar (1,85 millones

de hectareas) y el cuarto en cuanto a pro-

duccion de aceite de oliva (193.700 t ano-

1) (COI, 2020). El sector del olivar en el pais
ha experimentado importantes cambios en cuanto a las
practicas agrarias utilizadas, que van desde las asocia-
das a los sistemas tradicionales de baja densidad, a las
de nuevos sistemas innovadores de cultivo de alta den-
sidad. Ademas, el riego y la produccion ecologica juegan
un papel cada vez mas importante en este sector.

El objetivo de este estudio es evaluar el impacto
ambiental de los sistemas de olivar innovadores y tradi-
cionales existentes en Tunez para definir los mas soste-
nibles y proporcionar posibles estrategias de mitigacion
de los impactos y mejora de las practicas agrarias im-
plementadas.

Losresultadosindican quelos sistemas tradicionales
tienen menor impacto ambiental por hectarea cultivada
y los sistemas innovadores por tonelada de aceituna. En
general, las practicas con mayor impacto ambiental en
los sistemas tradicionales e innovadores son el mane-
jo del suelo y los fertilizantes, respectivamente. Con el
fin de mejorar la sostenibilidad ambiental del olivar se

deberia considerar una utilizacion mas racional de las
practicas de mayor impacto, por ejemplo, mediante el
desarrollo y aplicacion de una gestion integrada similar
a la de la UE, asi como la definicion de guias de buenas
practicasy la realizacion de programas de formacion es-
pecificos sobre la tematica para los agricultores.

Analisis de cultivos

La zona de estudio analizada corresponde a las regiones
de Sfax y Sidi Bouzid (Grafica 1), que, respectivamente,
representan el 19% vy el 15% de la superficie total de oli-
var del pais y contribuyen con el 21,7% y el 10,2% de la
produccion (AgriDATA, 2020).

La metodologia empleada para el calculo de los
impactos ambientales derivados de la produccion de
aceitunas es el Analisis de Ciclo de Vida (ACV), y se han
seguido las fases de clasificacion y caracterizacion que
define la norma ISO 14040 (2006). Las categorias de
impacto ambiental consideradas son: huella de carbono
(HC), acidificacion (AA), eutrofizacion (EU) y ecotoxici-
dad (EC). Se han considerado todos los flujos de entrada
y salida de materiales y energia hasta que la aceituna es
cosechaday transportada ala almazaray los arboles re-
tirados al final de su produccion. Los resultados del es-

Los fertilizantes y el manejo del suelo son las practicas agrarias
de mayor impacto ambiental en [a mayoria de los sistemas
de produccion analizados
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tudio se refieren a dos unidades funcionales (UF): impac-
to por tonelada de aceitunas (t) e impacto por hectarea
de cultivo de olivar (ha).

En concreto, se han analizado 9 sistemas representa-
tivos de la produccion olivarera actual en Tanez: 6 siste-
mas tradicionales, 2 sistemas intensivos y 1 sistema su-
per-intensivo (Tabla 1). Se ha considerado un ciclo de vida
total del cultivo de olivar de 50 anos aproximadamente y
se ha dividido en 6 fases de cultivo: 1) fase de plantacion,
2)fasejoven, 3) fase de crecimiento, 4) fase de produccion
creciente 1, 5) fase de produccion creciente 2,y 6) fase de
plena produccion (Ben Abdallah et al., 2021). Estas fases
de cultivo se han estructurado en cinco practicas agrico-
las: 1) manejo del suelo, 2) fertilizantes, 3) pesticidas, 4)
poda, y 5) recoleccion. Para realizar el ACV se ha elabo-

rado un Inventario de Ciclo de Vida (ICV), que consiste en
una recopilacion de entradas y salidas relacionadas con
las practicas agricolas utilizadas y los procedimientos de
calculo durante el ciclo de vida de cada fase de cultivo de
los 9 sistemas analizados (organizacion y cuantificacion
de datos de consumo de materiales, energia, insumos y
emisiones, etc.) (Ben Abdallah et al.,, 2021).

Resultados
Impacto ambiental de los sistemas de produccion olivarera.
a) Impacto por tonelada
La Tabla 2 presenta el impacto ambiental de diferen-
tes manejos del cultivo del olivar por tonelada (t) como
unidad funcional (UF). En general, los sistemas innovado-
res (intensivo y siper-intensivo) tienen un menor impacto

TABLA 1. SISTEMAS REPRESENTATIVOS DE LA PRODUCCION OLIVARERA ACTUAL EN TUNEZ.

Sistemas de produccion en Tiinez

Tradicional/

Area total
Ecologico (%)

Convencional/

CONVENCIONAL 81,8
TRADICIONAL
ECOLOGICO 13,6
INTENSIVO CONVENCIONAL
4,6

SUPER-INTENSIVO  CONVENCIONAL

Principales caracteristicas de los sistemas de produccion

Fertilizacion/

Densidad

Sin fertilizacion/ (arboles | variedad
Fertirriego ha-1) P P
RIEGO FERTILIZACION TCIF 17-34
FERTILIZACION TCRF 17-34 Chemlali
SECANO
SIN FERTILIZACION TCR 17-34
RIEGO FERTILIZACION TOIF 17-34
FERTILIZACION TORF 17-34 Chemlali
SECANO
SIN FERTILIZACION TOR 17-34
FERTIRRIEGO ICIF1 204-278 Chemlali
RIEGO
FERTIRRIEGO ICIF2 416-555  Arbosana
1250- :
RIEGO FERTIRRIEGO SICIF 1666 Arbequina
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TABLA 2. IMPACTO AMBIENTAL POR TONELADA DE LAS PRINCIPALES CATEGORIAS DE IMPACTO EN LOS NUEVE SISTEMAS DE
PRODUCCION DE ACEITUNA EN TUNEZ (VALORES CARACTERIZADOS Y NORMALIZADOS).

Impacto por t UF

TCIF TCRF TCR TOIF

Caracterizacion

HC(kgCO2eq) 202E+04 3,07E+04 2,34E+04 195E+04
AA (molcH+eq) 2,09E+02 323E+02 192E+02 1,93E+02
EU(kgPeq)  4,34E+00 616E+00 502E+00 4,22E+00
EC (CTUe) 167E+05 186E+05 1,237E+05 170E+05

TORF

TOR ICIF1 ICIF2 SICIF

2,86E+04 2,32E+04 173E+04 123E+04 124E+04
2,84E+02 191E+02 215E+02 152E+02 154E+02
5,74E+00 491E+00 3,78E+00 3,01E+00 3,06E+00
169E+05 134E+05 163E+05 132E+05 1,31E+05

Normalizacion

HC
AA
EU

EC

2,22 3,38 2,57 214
4,41 6,82 4,05 4,07
2,93 4,17 3,39 2,85
19,07 21,21 15,58 194

314 2,55 191 135 1,37

6 4,02 4,54 32 3,26
3,88 3,32 2,55 2,04 2,07
19,28 15,28 18,6 15,08 14,97

por tonelada en comparacion con los sistemas tradicio-
nales. Los sistemas ICIF2 y SICIF (intensivo y slper-in-
tensivo) muestran resultados similares y valores mas
bajos para todas las categorias, por ejemplo, hasta un
59% en HC, un 54% en AA, un 52% en EU y un 29% en
EC, en comparacion con el sistema TCRF (sistema tradi-
cional y convencional de secano con fertilizantes). Esto
es debido a una mayor productividad de los sistemas in-
novadores con respecto al resto de sistemas.

b) Impacto por hectarea

Los sistemas tradicionales tienen un menor impacto
ambiental por hectéarea (ha) con respecto a los sistemas
dealta densidad (intensivos y siper-intensivo) (Tabla 3). El
sistema stper-intensivo (SICIF) presenta altos impactos
ambientales, hasta el 92% en HC, el 95% en AA, el 93%
enEUy el 95% en EC, mas que enlos sistemas TCRy TOR
(sistemas tradicionales de secano y sin fertilizantes), de-
bido a una mayor aplicacion de fertilizantes y pesticidas
y un mayor uso de maquinaria agricola y diésel en el ma-
nejo del suelo, la poda y la recoleccion, en comparacion
con el resto de sistemas. Los bajos impactos mostrados
por los sistemas sin fertilizacion (TCR) en la mayoria de las
categorias y, también, sin pesticidas (TOR) (Tabla 3), son
causados por la ausencia de estos insumos.

Impacto ambiental de las practicas agrarias
La Grafica 2 muestra las contribuciones de las practicas
agrarias en los diferentes impactos ambientales evalua-

dos para cada sistema de produccion. En general, los
fertilizantes presentan altas contribuciones en todos
los impactos para los sistemas innovadores (por ejem-
plo, hasta 91% en la HC en los sistemas intensivo y su-
per-intensivo: ICIF2 y SICIF). Por el contrario, el manejo
del suelo es la practica que genera mayores impactos en
los sistemas tradicionales (por ejemplo, hasta 67% en la
HC en los sistemas tradicionales de secano y sin fertili-
zantes: TCRy TOR).

Conclusiones

Los resultados indican que, en Tunez, los sistemas oliva-
reros innovadores (intensivo y stper-intensivo) produ-
cen un menor impacto ambiental en todas las catego-
rias analizadas desde un punto de vista productivo, es
decir, por tonelada de aceituna, que el resto de sistemas.
En cambio, tienen un mayor impacto desde un punto
de vista territorial, es decir, por hectarea de superficie
cultivada. Por tanto, en funcion del objetivo perseguido,
mas centrado en el territorio o en la productividad, los
sistemas de produccion mas recomendables serian di-
ferentes.

En cualquier caso, una mejora de la productividad
de los sistemas tradicionales deberia considerarse una
prioridad para incrementar su viabilidad, ya que conlle-
varia un aumento de su sostenibilidad economica. El au-
mento de la densidad de plantacion, el uso de fertilizan-
tes organicos y la optimizacion del uso de compost o la

mo Olim

Una mejora de la productividad de los sistemas
tradicionales deberfa considerarse una prioridad
para incrementar su viabilidad
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TABLA 3. IMPACTO AMBIENTAL POR HECTAREA DE LAS PRINCIPALES CATEGORIAS DE IMPACTO EN LOS NUEVE SISTEMAS DE
PRODUCCION DE ACEITUNA EN TUNEZ (VALORES CARACTERIZADOS Y NORMALIZADOS).

TCIF TCRF

Impacto por ha UF

Caracterizacion

HC (kg CO, eq) 3,30E+04 2,24E+04
AA (molc H* eq) 3,46E+02 2,38E+02
EU (kg P eq) 713E+00 4,55E+00
EC (CTUe) 2,76E+05 1,38E+05

TCR TOIF

123E+04 2,30E+04 195E+

103E+02 2,32E+02 197E+

2,68E+00 5,09E+00

7,40E+04 2,06E+05

TORF

3,98E+00

118E+05

TOR ICIF1 ICIF2 SICIF

04 122E+04 117E+05 129E+05 157E+05

02 1,03E+02 145E+03 161E+03 197E+03

2,63E+00 254E+01 314E+01 3,82E+01

7,27E+04 110E+06 134E+06 157E+06

Normalizacion

HC 3,63 2,47
AA 7,3 5,02
EU 4,82 3,07
EC 31,46 15,74

1,35 2,53 215 135 12,82 1414 17,23
218 4,89 4,15 2,16 30,57 BEI98 41,62
181 3,44 2,69 1,78 17,2 21,25 258
8,43 23,53 13,47 8,29 125,12 153,12 179,3

utilizacion de fertilizantes foliares biologicos
podria ser eficaz, por tanto, para mejorar la
productividad de los sistemas tradicionales.

Finalmente, indicar que los fertilizantes y
el manejo del suelo son las practicas agrarias
de mayor impacto ambiental en la mayoria
de los sistemas de produccion analizados.
Especialmente, los fertilizantes tienen altos
impactos en todas las categorias en los sis-
temas innovadores. Por tanto, con el objetivo
de mejorar la sostenibilidad ambiental de la
produccion olivarera en Tunez, se deberia
considerar el posible desarrollo y aplicacion
de una gestion integrada de las explotacio-
nes, similar a la existente enla UE, asicomo la
publicacion de guias de buenas practicasy la
realizacion de programas de formacion para
los agricultores, con especial énfasis en una
gestion racional de la fertilizacion y el manejo
del suelo.

GRAFICA 2. CONTRIBUCIONES DE LAS PRACTICAS AGRICOLAS A LAS
DIFERENTES CATEGORIAS DE IMPACTO AMBIENTAL EN LOS SISTEMAS DE
PRODUCCION OLIVARERA EN TUNEZ
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for Standardization ISO, Geneva.
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Del 4 al 7 de abril en Barcelona

Alimentaria
impulsarala |
internacionalizacion |
de laempresa =

agroalimentaria - =il

A pesar de las restricciones a la movilidad internacional todavia vigentes en algunas areas geograficas,
profesionales, companias internacionales y delegaciones de paises de todo el mundo han mantenido su

apuesta por participar activamente en Alimentaria, que tendra lugar del 4 al 7 de abril en el recinto de Gran

Via de Fira de Barcelona. Ademas, todas las regiones espanolas estaran representadas en este saldn.

as de 400 empresas de 52 paises han

confirmado su participacion en este salon,

que se celebraradel 4 al 7 de abrilen el re-

cinto Gran Via de Fira de Barcelona, y ocu-

paran unos 15.000 metros cuadrados de
superficie expositiva, lo que supone un 18% sobre la oferta
total.

A nivel nacional, todas las comunidades autonomas
espanolas han confirmado ya su presencia en este salon
de referencia de la industria de alimentacion espanola,
con el objetivo de contribuir al impulso del sector bajo
los criterios de sostenibilidad, innovacion y apertura de
nuevos mercados.

Conjuntamente con el Salon Internacional del Equipa-
miento y Maquinaria parala Restauracion, Hoteleriay Colec-
tividades, Hostelco (ambas muestras coinciden este ano),
Alimentaria ocupara siete pabellones del recinto y rozando
una superficie expositiva neta de 85.000 metros cuadra-
dos que daran cabida a cerca de 3.000 empresas. El 87%
de las firmas que apostaban por acudir a la convocatoria
en 2020 ha revalidado su participacion, mientras que 200
companias acuden por primera vez. La presencia interna-
cional sera considerable, con mas de 400 empresas (el 18%
del total) procedentes de 52 paises como Brasil, Eslovaquia,
Australia, Canada, Emiratos Arabes Unidos y Puerto Rico,
que seinician este ano.

Para el director general de Alimentaria Exhibitions, J. An-
tonio Valls, la proxima edicion de la feria “contribuira aimpul-
sar el desarrollo de un sector estratégico para la economia
espanola como es laindustria de alimentacion y bebidas, asi
como a continuar potenciando el posicionamiento de estos
productos en los mercados internacionales, conectando
negocios y promoviendo el networking presencial con com-
pradores clave del mercado”.

Por ello, el salon invitara a 1.400 compradores clave,
importadores y distribuidores de Europa, Latinoamérica y
Norteamérica parallevar a cabo cerca de 12.500 reuniones
de negocios conlas empresas expositoras participantes en
el salon.

Encuentros de negocios

Con el objetivo de seguir intensificando la internacionali-
zacion de las empresas agroalimentarias espanolas y abrir
nuevas oportunidades de negocio en el exterior, Alimentaria
2022 ha invitado a 1.400 compradores de 68 paises dife-
rentes. El programa Hosted Buyers, organizado por el sa-
|6n en colaboracion con ICEX, facilita el contacto entre los
expositores y este selecto grupo de compradores a través
de una plataforma virtual que permite agendar citas y reu-
niones de negocios que tendran lugar en el marco de The
Alimentaria Hub. Se prevé que en los cuatro dias de celebra-
cion se puedan organizar mas de 12.500 reuniones.

La proxima edicion de la feria contribuira a impulsar el desarrollo de un sector
estratégico para la economia espaiiola como es la industria de alimentacion y bebidas
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Celine Pérez, responsable del proyecto Organic Market & Trends

“El aceite de oliva serauno de los
sectores con mas presenciaen
Organic Market & Trends”

Organic Market & Trends es un enorme escaparate de productos y actividades dentro de Alimentaria, donde
mas de 200 companias presentaran sus lineas ecoldgicas, entre las que no faltara el aceite de oliva virgen
extra, unos de los sectores mas representados en este espacio. Asi lo revela Celine Pérez, responsable de
este proyecto, en la siguiente entrevista para Olimerca.

limerca.- Siguiendo la estela que desde

la Comision Europea se esta impulsando

de fomentar la produccion y el consumo

de producto ecolégico, ;como se plan-

tean el desarrollo de una iniciativa como
Organic Market & Trends en Alimentaria?

Celine Pérez.- En realidad recogemos y amplifica-
mos una tendencia de mercado. En la Gltima edicion,
muchas de nuestras empresas expositoras presentaron
productos ecologicos en sus stands. Asi que decidimos
dar mas visibilidad a este segmento en claro crecimien-
to y reunir una representacion de oferta ecologica en
un mismo espacio: Organic Market & Trends, un enor-
me escaparate de productos y actividades donde mas
de 200 companias presentaran sus lineas ecologicas.
Junto a ello, Alimentaria reunira algunas de las mayores
empresas especializadas en este segmento en el area
expositiva Organic Foods, con mas de 2.000 m2. Sera la
Alimentaria con la mayor oferta de producto ecologico,
del que Espana es el cuarto mayor exportador mundial.

Olimerca.- ;Donde estara ubicado y como estara es-
tructurado?

Celine Pérez.- Organic Market & Trends se ubicara
en una posicion privilegiada dentro del recinto ferial: en
la conexion entre los pabellones 4 y 5, muy cerca del
sector Organic Foods. Ademas, esta area incluira un es-
pacio para ponencias sobre un segmento que crece en
oferta y demanda de forma imparable.

Olimerca.- ;Qué sectores son los que tendran mayor
protagonismo en este espacio?

Celine Pérez.- Cerca de 200 empresas mostraran sus
[ineas ecologicas: desde aceites, a conservas, cafés, be-
bidas, lacteos, producto fresco, etc. El objetivo es mostrar

de forma atractivay en un Gnico espacio la enorme oferta
de este segmento y dar una mayor visibilidad a las lineas
de productos ecologicos que ya estan desarrollando la
mayoria de marcas. Queremos que estén todos los sec-
tores representados porque, a la vez, el Organic Market
sera un escaparate global de la oferta ecologica para los
profesionales que visitaran el salon, un 82% de los cuales
son decisores de compra en sus companias.

Olimerca.- Respecto al espacio total de la feria, ;qué
porcentaje va a representar Organic Market&Trends?

Celine Pérez.- Alimentaria 2022 dedicara mas es-
pacio que nunca a este segmento. Por un lado, Organic
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Foods ocupara mas de 2.000 m2 en los que expondran
alrededor de 35 empresas especializadas en esta tipo-
logia de alimentos. A estos 2.000 m2 hay que sumar la
nueva actividad Organic Market & Trends, que, como
hemos dicho, incluira espacio de exposicion y espacio
para debates y ponencias.

Olimerca.- ;Como se van a implicar las principales or-
ganizaciones sectoriales con este nuevo espacio pro-
mocional en Alimentaria?

Celine Pérez.- Organic Market & Trends es un area
organizada con la colaboracion de FIAB, la Federacion
Espanola de Industrias de Alimentacion y Bebidas, que
representa a la industria espanola de alimentacion y be-
bidas, con casi 30.000 empresas; y de la cadena lider de
supermercados ecologicos Veritas.

Olimerca.- ; Tienen previsto realizar algunas activida-
des en paralelo a la exposicion comercial?

Celine Pérez.- Si, queremos analizar el presente y el
futuro del segmento ecologico, que es clave para Espa-
na. No podemos olvidar que somos el pais comunitario
con mas superficie dedicada a la produccion ecologi-

ca. EI10% ya lo es, pero el compromiso europeo “De la
granjaalamesa” se propone alcanzar un 25% en 2030.
También somos el cuarto mayor exportador mundial de
este tipo de productos. En consumo, en cambio, no li-
deramos los rankings. El consumo per capita se sitla
en poco mas de 53 euros al ano, lejos aln de la media
comunitaria (84 €) o de la de paises como Suiza o Dina-
marca que gastan mas de 300€ por persona y ano en
producto ecologico.

Olimerca.- ;Qué peso tendra el aceite de oliva en Or-
ganic Market & Trends?

Celine Pérez.- Sera uno de los sectores representa-
dos. Espana es el principal productor de aceite de oliva
ecoldgico a nivel mundial y la superficie de olivar ecolo-
gico sigue creciendo ano tras ano. Somos una gran po-
tencia enaceitey en producto ecologico y eso se visuali-
zara claramente en Alimentaria, en The Olive Oil Bar, una
espectacular exposicion de mas de 100 aceites de Oliva
Virgen Extra concebida para la degustacion autoguiada.
Un espacio muy apreciado por compradores nacionales
e internacionales, representantes de la distribucion es-
pecializada, el retail, la gastronomia o el canal Horeca.

Organic Market & Trends se ubicara en una posicion privilegiada
dentro del recinto ferial: en la conexion entre los pabellones 4 y 5,
muy cerca del sector Organic Foods
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J. Antonio Valls, Director de Alimentaria

“El aceite de oliva siempre
tiene un protagonismo
especial en Alimentaria”

Tras la edicion de 2018, Alimentaria volvera a abrir sus puertas este 2022. Sera del 4 al 7 de abril

en el recinto Gran Via de Fira de Barcelona y como en afios anteriores, el aceite de oliva tendra un
protagonismo especial, con varios espacios destacados para lograr [a maxima proyeccion y actividades
exclusivas a través de las cuales los expositores podran dar a conocer sus productos y ampliar sus
oportunidades de negocio en Espana. Asi lo senala J. Antonio Valls, director de este saldn, en esta
entrevista para Olimerca.

limerca.- ;Qué novedades va a traer la
proxima edicion de Alimentaria tras dos
anos ausente en el panorama ferial agro-
alimentario?
J.A Valls.- Han pasado cuatro anos
desde la Gltima edicion, en 2018, puesto que la de 2020
no pudo celebrarse por estar en plena pandemia. Asi
que es una gran satisfaccion volver para reafirmar nues-
tro papel de motor econdmico y de maximo represen-
tante de una industria cuya labor ha sido ejemplar todo
este tiempo.

Por supuesto, la innovacion volvera a ser uno de los
principales ejes de Alimentaria, que siempre se ha ca-
racterizado por estar totalmente alineada con la indus-
tria y su cadena de valor para tomar el pulso al consumi-
dor, detectar sus demandas y anticipar sus necesidades.
Bajo esta premisa se enmarca Alimentaria Trends, el
nuevo salon que proponemos con el objetivo de reflejar
tendencias y realidades de futuro tanto en la produccion
como en el consumo.

A su vez, Alimentaria despliega un sinfin de innova-
cionesy lanzamientos comerciales, algunos de ellos con
sede propia en la muestra Innoval, dentro de Alimentaria
Hub. Pero, ademas, la celebracion junto a Hostelco mul-
tiplica claramente la presencia de innovaciones: aunque
cada salon presenta su oferta de manera muy vertical,
se producen claras sinergias de oferta combinada entre
Restaurama y Hostelco, que comparten los pabellones
4 6y 7 delrecinto Gran Via de Fira de Barcelona.

Cerca de 3.000 empresas conformaran la oferta global de
Alimentaria y Hostelco.
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Alimentaria se va celebrar con las maximas garantias de seguridad para trabajadores, organizadores, expositores, visitantes y proveedores.

Olimerca.- ;{Qué percepcion y opinion reciben del
sector agroalimentario de cara a la nueva edicion?

J.A Valls.- El mensaje que hemos recibido es de una
gran ilusion por volver a participar en el certamen de re-
ferencia en Espanay uno de los principales de Europa. Y
en definitiva, por la posibilidad que les brinda de acceder
de nuevo presencialmente en un mismo lugar a tantisi-
mas empresas y profesionales de su interés.

Las cifras avalan el apoyo del sector: cerca de 3.000
empresas conformaran la oferta global de Alimentaria 'y
Hostelco. Segin los datos de contratacion, la presencia
internacional sera considerable: unas 400 firmas, el 18%
del total, procederan de 52 paises.

Un dato muy positivo es que el 87% de las firmas
que apostaban por acudir a la convocatoria en 2020 se
mantienen fieles al salon y revalidan de nuevo su parti-
cipacion. Asimismo, mas de 200 empresas acuden por
primera vez a Alimentaria en busca de oportunidades de
negocio o explorar posibilidades de exportacion. Para mi
también resulta muy significativo que todas las Comu-
nidades Autdnomas espanolas hayan confirmado ya su
presencia en Alimentaria 2022.

Olimerca.- ¢Va a haber cambios a nivel estructura
de la feria, ubicacion de stands y circulacion de
visitantes, de cara a cumplir las normas sanitarias
que pueda haber en abril?

J.A Valls.- A grandes rasgos, la estructura de Alimen-
taria va a mantenerse respecto a la anterior edicion.
Aunque obviamente, desde la organizacion monitori-
zamos la evolucion de la pandemia de forma continua
y damos todos los pasos necesarios para preparar una
gran edicion. En este sentido, implantamos el riguroso
protocolo de seguridad y prevencion contra la Covid-19
elaborado por Fira de Barcelona con el objetivo de ce-
lebrar un salén con las maximas garantias de seguridad
para trabajadores, organizadores, expositores, visitan-
tesy proveedores.

Se trata de un conjunto de medidas disenado en co-
laboracion con la consultora especializada en gestion
de riesgos Aon y el asesoramiento del Hospital Clinic
de Barcelona, centro epidemiologico de referencia. Por
este protocolo, Fira de Barcelona ha recibido el sello
internacional “Safe Travels” del World Travel Tourism
Council (WTTC).

La mayoria de las empresas productoras de aceite de oliva que
participan como expositoras lo haran dentro del salon Mediterranean
Foods, que mostrara la mejor calidad productiva
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Olimerca.- {Como ven la participacion de expositores
de otros paises, han podido ya pulsar el interés de las
empresas internacionales?

J.A Valls.- Segln los datos de contratacion a dos
meses vista de la celebracion, la presencia internacional
sera considerable: unas 400 empresas (el 18% del total,
alrededor de 3.000 empresas expositoras) procederan
de 52 paises y ocuparan un area de 15.000 m2. Entre
ellos, destaca la participacion por primera vez de Brasil,
Eslovaquia, Australia, Canada, Emiratos Arabes Unidos
y Puerto Rico.

Olimerca.- ¢ Qué peso tendra el aceite de oliva?

J.A Valls.- El aceite de oliva siempre tiene un prota-
gonismo especial en Alimentaria, con varios espacios
destacados para lograr la maxima proyeccion y activi-
dades exclusivas a través de las cuales los expositores
podran dar a conocer sus productos y ampliar sus opor-
tunidades de negocio en Espana, mejorar su posiciona-
miento en los mercados internacionales o arrancar sus
procesos de internacionalizacion.

La mayoria de las empresas productoras de aceite
de oliva que participan como expositoras lo haran den-
tro del salon Mediterranean Foods, que mostrara la me-
jor calidad productiva asociada a la Dieta Mediterranea
y ocupara una superficie expositiva de mas de 600 m2.
Pero también estaran representadas en los salones Gro-
cery Foods -que reunira empresas de gran consumo ali-
mentario-y Lands of Spain -donde estara representada
la produccion territorial de las comunidades autonomas
espanolas-.

Asimismo, Alimentaria volvera a acoger The Olive Qil
Bar, una de las actividades estrella del salon desde hace
ocho ediciones. En este espacio de cata autoguiada, los
profesionales podran degustar los mejores AOVEs na-
cionales, entre los que se encontraran aceites ampara-
dos por DOPs, nuevas marcas impulsadas por pequenos
productores y almazaras, y otros aceites Premium.

En su edicion de 2022, The Olive Oil Bar estara divi-
dida en cuatro categorias: AOVE de Produccion Conven-
cional, AOVE de Produccion Ecologica, Especialidades y
los AOVE ganadores del premio Alimentos de Espana
del MAPA. Se podran catar aceites de oliva virgen de

muy alto nivel, muchos de los cuales han sido premia-
dos, como Castillo de Canena -considerada la mejor
almazara del mundo-, Oro del Desierto, Masia LAltet,
Omed, Oleicola Jaény Oro Bailén, entre otros.

Olimerca.- ¢Contaran con eventos o actividades
especiales relacionadas con la Dieta Mediterranea, u
otros?

J.A Valls.- La gastronomia volvera a ser un pilar es-
tratégico y diferencial de Alimentaria en The Experience
Live Gastronomy, con un programa de cocina en directo,
talleres, catas y presentaciones de técnicas culinarias
en gastronomia sostenible, territorio, la recuperacion
de tradicionesy la investigacion de alimentos del futuro,
entre otras tendencias. En los seis escenarios de este
gran espacio gastrondmico participaran una treintena
de chefs de referencia que suman mas de 36 estrellas
Michelin.

Por otra parte, The Alimentaria Hub reunira a mas de
200 expertos que participaran en congresos, ponencias
y fast talks centradas en innovacion; sostenibilidad; di-
gitalizacion; nuevos habitos en retail; nutricion, salud y
segmentos en auge, como la proteina alternativa o el
producto halal. En este espacio tendra lugar el XIII Con-
greso Internacional sobre la Dieta Mediterranea, que
reunira a expertos nacionales e internacionales en nutri-
cion, medicinay politica nutricional.

Olimerca.- ¢En la actualidad qué grado de
participacion hay contratado a nivel de expositores?

J.A Valls.- El ritmo de contratacion esta siendo real-
mente bueno. De los diez salones que conforman nues-
tra oferta, varios tienen alrededor del 90% de superficie
contratada desde enero, y algunos incluso han llegado
a la plena ocupacion, como Grocery Foods; Snacks, Bis-
cuits & Confectionary; Intercarn; Interlact; Expo Conser;
Fine Foodsy Organics. Junto a Hostelco, el salon lider de
la industria alimentaria y su cadena de valor, la prevision
es ocupar siete pabellones del recinto Gran Via de Fira
de Barcelona, rozando una superficie expositiva neta
de 85.000 m2, incluidos los espacios destinados a con-
gresos y otras actividades complementarias a la oferta
comercial.

The Olive Oil Bar estara dividida
en cuatro categorias: AOVE de
Produccion Convencional, AOVE de
Produccion Ecoldgica, Especialidades y
los AOVE ganadores del premio
Alimentos de Espana
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Tendra lugar el 8 y 9 de junio en [FEMA (Madrid)

Organic Food

se convierte en
referencia mundial del
producto ecologico

La feria Organic Food Iberica calienta motores y lo hace en un contexto de gran expectacion en
el mundo ecologico. La pandemia que llegd en 2020 frend en seco su actividad, pero este afio
vuelve con su tercera edicion con un programa renovado, para poder llegar a el gran niimero
de profesionales que cada ano se incorporan a este importante sector.

spana vuelve un ano mas a convertirse en

el centro de atencion del sector de los pro-

ductos ecologicos con la proxima celebra-

cion de Organic Food lberia y que volvera

a celebrarse en IFEMA (Madrid). Segln ha
afirmado Susana Andrés Omeya, directora de la feria
Organic Food Iberia, “estamos ante el evento mas gran-
de de la Peninsula Ibérica para profesionales del sector
ecologico. Contara con expositores de Espana, Portugal
y de Iberoamérica gracias al acuerdo alcanzado con la
Conferencia Iberoamericana de Agricultores Organicos
(CIAO)”

Inaugurada en 2019, ya se encuentra dentro del
TOP20 de las ferias para profesionales mas importantes
de Espana, y va en camino de convertirse en una de las
mas importantes a nivel mundial.

Organic Food Iberia esta organizada por Ifema Ma-
drid y Diversified Communications UK, celebrandose
presencialmente los dias 8 y 9 de Junio.

Con unas previsiones de participacion de 500 ex-
positores, hasta la fecha se confirma una buena evo-
lucion de la comercializacion con un especial apoyo de
importantes comunidades productoras de ecologicos
de Espana como Andalucia, Castilla La Mancha, La Rioja,
Madrid, Murcia, Navarra y Valencia, ademas de Portugal.

En los dltimos anos, el mercado ecoloégico ha creci-
do cerca de un 38% en Espana, convirtiendo al pais en
mayor productor de Europa y el tercero del mundo. “Te-
nemos que seguir avanzando”, apunta Alvaro Barrera,
presidente de Ecovalia, quien anade que “este evento
internacional tan necesario para el sector sera el pri-
mero tras el anuncio del Pacto Verde Europeo y auguro
muchos éxitos”.

Por Gltimo, Alvaro Barrera aprovechd su interven-
cion para demandar a las distintas administraciones un
impulso a las compras publicas, porque, aunque es un
sector que goza de buena salud, el crecimiento impor-
tante no llegara hasta el 2023. De hecho, el nuevo regla-
mento ha generado mucho ruido, pero hay muy pocas
cosas que han cambiado.

En el acto de presentacion de la feria en Madrid par-
ticipo la subdirectora General de Calidad y Sostenibilidad
Alimentaria en Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion, Ana Diaz Pérez, que aprovecho la ocasion para
poner de manifiesto la importancia de este tipo de inicia-
tivasy ha trasladado el compromiso del departamento de
Luis Planas para apoyar el sector e incentivar el consumo
de este tipo de productos, con “objetivos muy ambicio-
sos” como lograr el 25% de la superficie agraria Gtil en
produccion ecoldgica marcado por Europa para 2030.

En esta edicidn se espera la participacion
de mas de 500 expositores de toda
Espana y Portugal
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En este sentido, ha subrayado que el apoyo a la pro-
duccion de este tipo de productos es “importante” pero
ha recordado que la sostenibilidad pasa porque sea ren-
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table. En este marco, ha destacado que es fundamental el
contacto entre operadores y, aunque “las cifras van me-
jorando”, ha subrayado la necesidad de seguir adaptando
medidas que incentiven la demanda y faciliten la comer-
cializacion de productos ecologicos.

Entre otros aspectos, ha recordado que el Ministerio
tiene sobre la mesa el IVA cero para los productos eco-
|6gicos como una “fuerte demanda del sector” pero ha
recalcado, en cualquier caso, que el departamento no
puede “comprometer” nada, aunque “podria ser una de
las medidas a adoptar”.

Novedades

Entre las novedades de la feria en esta edicion destacar el
regreso del showcooking patrocinado por el Ministerio de
Agricultura enmarcado dentro de la campana de promo-
cion Alimentos de Espana, una nueva zona para los pe-
quenos productores de vino (Wine Desk) donde podran
mostrar sus caldos a todos los profesionales asistentes y
por Gltimo se dara entrada a un espacio dedicado al pac-
kaging sostenible y bio.

Y ala hora de hablar de la innovacion la feria Organic
Food también sera el marco para conocer las nuevas ten-
dencias que han aparecido en el Gltimo ano, y que permi-
tiran celebrar una nueva edicion de sus premios.

Y pensando en las empresas exportadoras, la feria va
a acoger una jornada de apoyo a estas empresas gracias
ala colaboracion del ICEX.

1° TRIMESTRE 2022 / T)limerca 19



[} DIRECTORIO DE EMPRESAS

Directorio de la industria
auxiliar en el sector del olivar
y el aceite de oliva

LA REVISTA OLIMERCA PONE A DISPOSICION DE LOS DISTINTOS OPERADORES DE LA
CADENA DE VALOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA UNA SECCION MUY DESTA-
CADA DONDE LAS EMPRESAS DE LA INDUSTRIA AUXILIAR PUEDEN ACERCARSE A
SUS FUTUROS CLIENTES DE UNA MANERA DIRECTA Y COMODA, ADEMAS DE QUE SU
COSTE ES MUY ASEQUIBLE. LLEGAR A LOS POTENCIALES COMPRADORES CON OLI-
MERCA ES MAS FACIL CADA DIA, PORQUE HOY SOMOS EL MEDIO DE COMUNICACION
MAS RELEVANTE QUE SU EMPRESA NECESITA PARA ABRIR NUEVOS MERCADOS Y
NUEVOS COMPRADORES. NO LO DUDE, ESTAMOS PARA AYUDARLE A CRECER EN EL
SECTOR DEL OLIVAR Y DEL ACEITE DE OLIVA.

LLAMENOS Y HABLAMOS. MOVIL: 686 83 72 84
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SELECCION DE ALMAZARAS )

AGRICOLA DEL CAMP SANTA

BARBARA SCCL

Actividad:
Almazara cooperativa,
Envasador, Exportador.

Director:
Joaquin Jaime Roe Arasa

Contacto comercial:
gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

Premios:

Diputacion Tarra-

gona CDO,2009,
2011,2012,2013,2014.

Otros Premios, 2018 Primer
premio Feria Tierras del Ebro,
201912020 2° Premio, ante-
riores varios Premios mas.

Marcas:

Iberolei con distintivo DOP Bajo
Iberolei Milenario de olivos Mi-
lenarios. Ebro-Montsia, Grusco,
Cosenia, Freginals, Olisat.

Otra informacién:

Fundada 1957, 1350 Pequefios
agricultores, cooperativa 2°
grado MONTEBRE SCCL, DOP

E

-

Aceite Bajo Ebro-Mont-sia,
Miembro ACOBEM, Asociacion
Territorio del Senia Olivos
Milenarios. Federacion Coope-
rativas Agrarias de Catalufia.

Poblacién:

43570 Santa Barbara
Tarragona

Direccion Postal:
Paseo escuelas,’1
Teléfonos:

977 718 069

Web:

grusco.cat

Email:
gerencia@grusco.net
grusco@grusco.net

J

ACEITES LIS SL

Director: Sergio Lis

Contacto comercial:
626028342

Descripcion: Almazara
dedicada a la produccion,
envasado y venta de aceite de
oliva virgen extra en todo tipo
de envases y formatos. Espe-
cializada en la investigacion
sobre las distintas variedades
de aceitunay en la elabo-
racion de aceite Premium,
dispone de una oleoteca en
continua ampliacion con
aceites monovarietales
representativos del olivar

=
~ "'/,.r’

ACEITES L15

espafiol y aragonés y otros
extraidos de variedades muy
locales, apenas utilizadas en
la produccién de aceite.

Certificados: Koshery
ecoldgico.

Marcas: El Fuelle, Goldlis y
Monovarietalis

Poblacion: La Almunia de Dofia
Godina (50100) Zaragoza

Direccion: Ctra. de Alpartir,
Km1

TIf. 976 600 956
Web: www.aceiteslis.com
Email: comercial@aceiteslis.com

J

ALMAZARA LA ALQUERIA S.L.

Actividad: Elaboracion y
envasado de AOVE

Contacto comercial:
Gerente Juan Martinez
+34 660 380 888
Descripcion:

Molturacién y envasado
de AOVE y de aceitunas
autéctonas de la montafia
de Alicante (Blanqueta,
Alfafarenca y Manzanilla
Villalonga).

Otras caracteristicas:

Olivos ecolégicos dentro del
Parque Natural de la Sierra
de Mariola con Denomina-
cion de QOrigen de la Comuni-
dad Valenciana.

Marcas: Paraje La Cabafia
L"Alqueria y Verdecho.

Certificados y premios:
Marca Parques Naturales
Sierra de Mariola - Consejo
Regulador de la Comunidad
Valenciana, Marca SIQEV de
QVEXTRA Internacional

fies % A
Almazara’l aAlqueria

- Reconocimientos nacio-
nales e internacionales de
nuestros AOVEs.

Poblacion: 03830 Muro de
Alcoy - Alicante.

Direccion Postal:
Ctra. de Alpartir, Km 1.

Teléfono/Fax: 976 600 956

Web:
www.almazaralaalqueria.com

Emails:
info@almazaralaalqueria.com

r‘-\

OLINEXO, SL

Actividad:
Comercializadora
AQVE Ecoldgico

Director:
Javier Mdrquez

Contacto comercial:
967 571993

Otras caracteristicas:
Olinexo, Comercializa-
dora especializada en
AQVE ECO. Nuestras
almazaras envasan
aceite ecoldgico para
marca privada, o te enviamos
directamente el aceite de la
variedad que necesites: arbe-
quina, picual, hojiblanca... en
IBCs de 1.000 lts.

Certificaciones:

ECO europea, NOP (EEUU),
OFDC (China), JAS (Japan),
Bio Brasil, Kosher (para los
consumidores judios), DEME-
TER (Biodindmica).

Poblacién:
02300 Alcaraz (Albacete)

Direccion Postal:
Via Verde s/n

Teléfonos:
967 571993/ 696 230 599

Web:
www.olinexo.com

Email:
info@olinexo.com

=
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Del 4 al 7 de abril
https://www.alimentaria.com/alimentaria/
Alimentaria es un evento internacional de
referencia para todos los profesionales de
la industria de la alimentacion, bebidas y
food service. Una cita obligada con la in-
novacion, las Gltimas tendencias y la inter-
nacionalizacion del sector.

En su edicion de 2022 este salon poten-
ciara sus valores Unicos y diferenciales: la
internacionalizacion, innovacion, gastro-
nomia y especializacion sectorial. La feria
ofrecera también una atractiva oferta en
base a los mercados clave de la industria
alimentaria y sus tendencias de consumo.
Para su proxima edicion, el salon incre-
menta las opciones de participacion de
las empresas expositoras y multiplica sus
oportunidades de negocio.

LIVE

Folive 2022

Del 5al 7 de abril

https:/feria-folive.com/

FOLIVE, Congreso 2022 esta enfocado a
la industria del aceite de oliva, compues-
ta por profesionales y marcas influyentes
del sector oleicola tanto a nivel nacional
como internacional. En FOLIVE estaran
presentes marcas que representan cada
una de las fases del proceso productivo
que intervienen en la extraccion y obten-
cion del aceite de oliva, desde la recolec-
cion hasta el envasado final..

SIAL Canada

Del 20 al 22 de abril

https:/sialcanada.com/

SIAL Canada celebra una nueva edicion
en Montreal del 20 al 22 de abril. Se trata
deunsaldon que nosoloesclave paralain-
dustria agroalimentaria canadiense, tam-
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bién es una puerta de entrada al mercado
estadounidense. Para esta Ultima edicion
contara con mas de 1200 expositores na-
cionales e internacionales de 50 paises
que albergan a mas de 25 000 compra-
dores de Canada, Estados Unidos y otros
60 paises.

SIAL Canada es la Gnica feria comercial
del pais que ofrece una gama completa
de productos alimenticios bajo un mismo
techo para satisfacer las expectativas de
sus clientes.

SIAL CANADA
2022

Montreal / Canada

20 - 22 April 2022

Ovibeja
Del 21 al 25 de abiril
https://www.ovibeja.pt/

“Como Alimentar el Planeta” es el
tema central de la 38 Ovibeja, que se
celebradel 21 al 25 de abril. ACOS - As-
sociacao de Agricultores do Sul - en-
tidad organizadora del evento - tiene
como objetivo promover el dialogo y
la discusion sobre lo que esta en juego
cuando se habla de agricultura, agri-
cultores, sostenibilidad, soberania ali-
mentaria, biodiversidad, Politica Agra-
ria Comun, cambio climatico, cultura
urbana y cultura rural, informacion y
contrainformacion.

Ademas de muchas otras iniciativas,
uno de los destaques del evento es el
Concurso Internacional de Aceites de
Oliva Virgen Extra - Premio CA Ovi-
beja, realizado por ACOS en colabo-
racion con Casa do Azeite. Con la 112
edicion ya en preparacion, este con-
curso siempre es muy popular entre
los productores de todo el mundo. Ha
sido catalogado en los Gltimos anos
como el mejor del mundo, ex-aequo
con Mario Solinas, del Consejo Oleico-
la Internacional, en el ranking World’s
Best Olive Oils.

Fenacel
OLNVG

Feria del Olivo de Montoro
Del 1l al 14 de mayo
http://www.feriadelolivo.es/

Tras no poder celebrarse en su edicion
de 2020, este ano el municipio cordo-
bés de Montoro volvera a coger su Fe-
ria del Olivo, que tendra lugar el 11 al 14
de mayo. Como cada edicion, la feria
sera un lugar de encuentro y escapa-
rate comercial referencia en el sector
olivarero a nivel internacional.

En su edicion de 2022 pretende poner
de manifiesto la importancia economi-
ca en el sector olivarero, proporcionar
soluciones al complejo engranaje que
envuelve al proceso de produccion y
comercializacion de los productos vy
derivados asi como dar a conocer las
novedades tecnologicas y cientificas.

Organic Food Iberia
8y 9 de Junio

Feanic
food

IBERIA
IFEMA MAI

https://www.organicfoodiberia.com/

Las instalaciones de Ifema, en Madrid,
volveran a acoger una nueva edicion
de la Organic Food lberia, los dias 8 y
9 de junio. Se espera la visita de mas
de 7.000 profesionales, un 25% mas
que en 2021y la participacion de 500
expositores.

Como novedad, cuentan con el apoyo
de ICEX Espana para atraer compra-
dores internacionales. También po-
tenciaran el caracter internacional de
la cita gracias a la alianza estratégica
que han firmado con la Comision In-
teramericana de Agricultura Organica
(CIAO), que va a desplegar una mision
comercial con el proposito de que este
certamen se convierta en «la puerta
de entrada a Europa de la produccion
ecologica latinoamericana.
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Informacion de retail & consumo del siglo XXI



¢Termind la campana de produccion?
Anticipese,
ahorre tiempo y dinero

Nuestro Plan de Mantenimientos
Programados:

Garantiza un servicio personalizado,
altamente cualificado y eficiente.

CONTRATE AHORA Y AHORRE UN 20%
EN LA PROXIMA REVISION*

*Valido para revisiones contratadas entre Febrero y Marzo de 2022.
Descuentos aplicables a reparaciones realizadas en taller y consumo de repuestos (excepto consumibles).

PIERALISI ‘ 976 466 020 posventa@pieralisi.com

CIRCULAR THINKING 953 284 023

www.pieralisi.com



